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La musica publicitaria ha sido parte integral de la publicidad desde sus inicios.
A lo largo de la historia, ha evolucionado junto con las tecnologias y las
tendencias culturales. En sus primeras etapas, la musica publicitaria se
centraba en jingles pegajosos y melodias simples que buscaban crear
recordacion y asociacion con una marca o producto especifico. Estas canciones
se repetian en radio y television para generar reconocimiento y mantener el
mensaje en la mente del consumidor. Con el paso del tiempo, la musica
publicitaria se ha diversificado y adaptado a diferentes estilos y géneros
musicales, reflejando las preferencias y la cultura de la época. Se han utilizado
desde canciones populares hasta composiciones originales y licenciadas, con el
objetivo de captar la atencion del publico y transmitir los valores y la identidad
de una marca. En la actualidad, la masica publicitaria desempena un rol crucial
en la publicidad. Se utiliza estratégicamente para evocar emociones, crear una
conexion emocional con el plblico objetivo y reforzar el mensaje de un anuncio.
La eleccion de la musica adecuada se basa en la comprension del publico
objetivo, el tono del anuncio y los objetivos de la campana publicitaria. Ademas,
con el auge de las plataformas digitales y las redes sociales, la musica
publicitaria se ha vuelto ain mas relevante. Se utiliza en videos promocionales,
anuncios en linea y contenido audiovisual en diversas plataformas, lo que
amplifica su impacto y alcance. En resumen, la musica publicitaria ha
evolucionado a lo largo del tiempo y juega un papel esencial en la actualidad.
Su capacidad para generar emociones y conectar con el publico la convierte en
una herramienta valiosa para las marcas en su blusqueda de captar la atencion
y transmitir su mensaje de manera efectiva.



INTRODUCCION

El presente proyecto consiste
en la musicalizacion, diseno
de sonoro, post produccion y
grabacion de tres jingles
publicitarios para una
empresa de condominio de
viviendas llamada "Avya"
que duran entre 1 a 2
minutos.



OBJETIVOS

1.Enteder mediante una consulta bibliografica
que es la musica publicitaria y su historia

2. Entender mediante una entrevista como se
mueve los derechos de autor en la musica
publicitaria

3. Entender mediante fuentes bibliograficas
que es el concepto de marca y el brief

4. componer musica original que se alinee
con la identidad de la marca y el mensaje de
la publicidad.

5. Realizar el proceso de maquetacion y
produccion musical con instrumentacion
sencilla de toda las composiciones musicales
que se han desarrollado
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OBJETIVOS

7. Realizar el proceso de grabacion de todos
los jingles publicitarios con una buena
instrumentacion y musicos talentosos

8. Realizar el proceso de mezcla y edicion de
audio para obtener una buen calidad de audio

9. Entregar todos los jingles publicitarios a la
marca "avya" para su publicacion en
diferentes plataformas

10. Evaluar criticamente el proyecto en su
conjunto, reflexionando sobre los logros
alcanzados, las dificultades encontradas y las
lecciones aprendidas, con el objetivo de
identificar areas de mejora y futuras
investigaciones relacionadas con el diseno de
sonido y la musicalizacion en la publicidad.
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METODOLOGIA

El desarrollo de este proyecto empezo primero con una investigacion preliminar mediante entrevistas
y fuentes bibliograficas acerca del concepto de musica publicitaria, su historia, caracteristicas
estéticas, derechos de autor, concepto de marca, referentes de marca y el brief.

Luego se procedio a la creacion de la propuesta musical a través de tres briefs publicitarios que me
mando el maestro oscar que contenia toda la informacion de la marca, tono, mensaje y publico
objetivo. Desde mi instrumento principal que es la guitarra clasica compuse varias propuestas con
una armonia y melodia.

Después de ese proceso procedi a escoger las tres mejores propuestas que se adaptan a la marcay
empecé con el proceso de maquetacion y instrumentacion. Luego de pasar del proceso produccion
procedi con el proceso de grabacion instrumental donde me contacté con dos musicos muy talentosos
que me ayudaron a mejorar el resultado del proceso de composicion y produccion que estaba
realizando. Finalmente, los tres jingles fueron grabados exitosamente y se pudieron mezclar de una
manera correcta y satisfactoria para todo el publico
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HISTORIA DE LA
MUSICA
PUBLICITARIA

2. Con la popularizacion de
la radio en la década de
1920, la musica publicitaria
se convirtio en una
herramienta clave para las
marcas y las companias.



http://www.flickr.com/photos/galaxyfm/199841308/
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PRIMER JINGLE
PUBLICITARIO

El primer jingle publicitario fue
creado en 1920 para la marca
de gaseosas Pepsi-cola, El

jingle, llamado A Nickel Drink,

fue escrito por el compositor y
publicista corey Ford.



HISTORIA DE LA
MUSICA
PUBLICITARIA

3.Después de la Segunda
Guerra Mundial, la television
se convirtio en el medio
dominante para la
publicidad, y la musica
publicitaria siguio
evolucionando



http://www.tispain.com/2013/05/el-glamour-de-los-anos-50-nuevos-mitos.html
https://creativecommons.org/licenses/by/3.0/

JINGLES PUBLICITARIO FAMOSO0S
DESDE 1950 A 1970




HISTORIA DE LA
MUSICA
PUBLICITARIA

4. A lo largo de las décadas de 1970
y 1980, la musica publicitaria
continuo evolucionando, con la
introduccion de nuevas tecnologias y
estilos musicales. Durante estos
anos, se crearon algunas de las
jingles mas sofisticadas y elaboradas
de la historia, y se utilizaron nuevos
géneros musicales, como el funk y el
rock, para crear musica publicitaria
mas atractiva y pegajosa.
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MUSICA PUBLICITARIA CON
ARTISTAS POPULARES
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TIPOS DE MUSICA
PUBLICITARIA

2. Musica licenciada
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COMO SE MUEVEN LOS
DERECHOS DE AUTOREN LA
MUSICA PUBLICITARIA




RESUMEN ENTREVISTA

DERECHOS DE AUTOR

En Colombia, los derechos de autor en la musica estan regulados por la Ley 23 de 1982 y administrados por la Sociedad
de Autores y Compositores de Colombia (Sayco) y la Sociedad Colombiana de Autores (Acinpro).

Cuando un creador de musica compone una obra original, automaticamente adquiere los derechos de autor sobre esa
obra. Para proteger estos derechos y recibir compensacion por el uso de su obra, el creador debe registrarse en Sayco o
Acinpro, quienes se encargan de gestionar y recaudar los derechos de autor en su nombre.

Las empresas que desean utilizar obras musicales protegidas por derechos de autor deben obtener una licencia de Sayco
o Acinpro, pagar una tarifa correspondiente y cumplir con las condiciones establecidas en la licencia. Los tipos de uso que
requieren una licencia incluyen la reproduccion de la musica en la publicidad, radio, television, internet, eventos publicos y
venta de musica grabada.

Sayco y Acinpro también se encargan de distribuir los ingresos recaudados por derechos de autor a los titulares de
derechos correspondientes. En general, los titulares de derechos reciben un porcentaje de las ganancias totales
recaudadas por Sayco y Acinpro, segun el uso de su obra.

En resumen, los derechos de autor en la miusica en Colombia son administrados por Sayco y Acinpro, quienes se encargan
de proteger los derechos de los creadores de musica y gestionar el uso y la compensacion por el uso de las obras
protegidas por derechos de autor.



;COMO FUNCIONA LA

PLATAFORMA AUDIO JUNGLE?

AudioJungle es un mercado en linea que se enfoca en la venta de musica y efectos de sonido
para uso en proyectos creativos como videos, peliculas, comerciales y presentaciones.

En la pagina de AudioJungle, puedes buscar y comprar musica y efectos de sonido de una
amplia variedad de géneros y estilos, incluyendo pop, rock, electronica, musica clasica, hip-
hop, musica para videojuegos y mucho mas. También puedes explorar colecciones curadas de
musica y efectos de sonido populares y recientemente agregados.

Para encontrar la musica o efecto de sonido que estas buscando, puedes utilizar la barra de
busqueda de la pagina principal de AudioJungle y filtrar los resultados por género, duracion,
precio y otros criterios. Una vez que encuentres la musica o efecto de sonido que deseas
comprar, puedes pagar por €l y descargarlo directamente desde el sitio web.



;COMO FUNCIONA LA

PLATAFORMA THE MUSIC BED?

The Music Bed es una plataforma en linea que ofrece musica de alta calidad y licencias de derechos de
autor para proyectos audiovisuales, como peliculas, documentales, anuncios publicitarios, videos de bodas y
mucho mas.

El funcionamiento de la plataforma es sencillo:

Blsqueda: Los usuarios pueden buscar musica en la plataforma por género, estado de animo, instrumento,
tempo, duracion y otros criterios.

Seleccion: Una vez que los usuarios encuentran una cancion que les gusta, pueden escuchar una vista
previa y agregarla a su lista de favoritos o carrito de compras.

Licencia: Los usuarios pueden elegir entre diferentes opciones de licencia segun sus necesidades. La
licencia estandar permite el uso de la musica en proyectos ho comerciales, mientras que la licencia
comercial permite el uso en proyectos con fines comerciales.

Descarga: Después de seleccionar y licenciar la musica, los usuarios pueden descargarla en formato MP3 o
WAV para usarla en su proyecto.

The Music Bed también ofrece otras caracteristicas utiles, como la posibilidad de crear proyectos y listas de
reproduccion, colaborar con otros miembros del equipo y recibir recomendaciones personalizadas basadas
en su historial de busqueda y descarga.



REFERENTES DE
LA MUSICA
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CARACTERISTICAS
ESTETICAS JINGLE I'M
LOVIN'T MCDONALD'S

Ritmo pegajoso: La cancidn tiene un ritmo pegajoso y facil
de recordar que se adapta bien al tema de la comida
rapida y la felicidad asociada con ella.

Estilo de R&B: La cancidn tiene un estilo de R&B, que es
un género musical popular y que se adapta bien a la voz
de Timberlake.

Letra simple y repetitiva: La letra de la cancidon es simple y
repetitiva, con frases cortas y faciles de recordar como
“ba-da-ba-da-bah” y “I'm lovin” it”, lo que hace que sea
facil asociar la cancion con la marca McDonald’s.

Uso de sonidos de marca: La cancién utiliza sonidos de
marca de McDonald’s, como el sonido de la caja
registradora y los sonidos de los alimentos siendo
cocinados, lo que ayuda a crear una asociacion entre la
cancion y la marca.

Esta foto de Autor desconocido se concede bajo licencia de CC BY-SA-NC.
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CARACTERISTICAS
ESTETICAS JINGLE
ITUNES

Ritmo y energia: La cancion tiene un ritmo rapido y
una energia vibrante que le hace perfecta para ser
utilizada en una campana publicitaria. Los golpes
de bateria son particularmente destacados y
pegajosos.

Letra simple y repetitiva: La letra de la cancion es
simple y repetitiva, con una estructura de verso y
coro que se repite varias veces. Esta simplicidad la
hace facil de recordar y de asociar con la marca.

Estilo de rock retro: La cancion tiene un estilo de
rock clasico que recuerda a las bandas de los anos
60y 70 como The Rolling Stones y The Who. Esta
estética retro encaja bien con la imagen de iTunes,
que se presentaba como una plataforma moderna
pero con un gran catalogo de musica de todas las
épocas.

Esta foto de Autor desconocido se concede bajo licencia de CC BY-SA.
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POSICIONAMIENTO ACTUAL
Marca lider (Primera marca espanola y 442 de
las 100 mejores marcas globales).
Sinonimo de diseno y calidad a precios
asequibles.
Marca moderna y joven (innovacion y frescor).
Avanza al ritmo de la sociedad.

BRIEF
PUBLICITARIO

RESP
Ser considerada por el ¢
a diferencia de las otras
Que el publico objetivo f
idea y pase a formar par
Que el actual consumidc
enfoque elitista de la me
Cambiar habitos y actitu

El brief en publicidad es un documento que resume
los objetivos y la informacion relevante necesaria
para llevar a cabo una campana publicitaria. Es una

OSICIONAMIENTO DESEADO PARA LA MARCA

Seguir siendo la marca lider a nivel espafiol y podrian preocuparse mé herramienta clave para comunicar la estrategia
subir posiciones en el ranking de las mejores de los beneficios sociale publicitaria a todos los miembros del equipo de
marcas a nivel mundial. Que el publico objetivo \ trabajo, incluyendo al cliente, la agencia de

publicidad, los creativos y los ejecutivos de cuenta. En
AR A general, el brief publicitario debe responder
consiguiendo mejor ima preguntas como: ¢{Qué se quiere lograr con la

clientes. campana publicitaria? ¢ Cual es el mensaje que se
quiere transmitir? ¢A quien va dirigida la campana
publicitaria? ¢ Cuales son las limitaciones o
restricciones a tener en cuenta?

Mejorar en diseno y calidad y fortalecer una da a las necesidades del
imagen mas elitista de la marca.

Entrar en un mayor contacto con el
consumidor y adaptarse todavia mas a sus
necesidades, descubriendo asi como avanza

la moda y adelantarse a posibles cambios.

USP/ESP

RA consigue combinar precios asequibles con la
sibilidad de ofrecer nuevos estilos de ropa mas PIEZAS v
S A O L e, g o o Bl Lk e e g L SIS X I SR - e S 3 > - Esta foto de Autor desconocido se concede bajo licencia de CC BY-NC-ND.
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TIPOS DE BRIEFS PUBLICITARIOS

Brief publicitario creativo: Este tipo de brief se enfoca en el desarrollo de campanas publicitarias innovadoras y creativas
que logren impactar en la audiencia.

Brief publicitario de lanzamiento: Este brief se utiliza para el lanzamiento de un nuevo producto o servicio, y se enfoca en
la presentacion del mismo, sus caracteristicas, beneficios y el publico objetivo al que esta dirigido.

Brief publicitario de reposicionamiento: Este tipo de brief se utiliza cuando se quiere reposicionar una marca en el
mercado, y se enfoca en la identificacion del publico objetivo, la definicion de los mensajes clave y la estrategia de
comunicacion.

Brief publicitario de temporada: Este brief se utiliza para las campanas publicitarias de temporada, como la navidad, el
dia de San Valentin o el dia de la madre, y se enfoca en la identificacion del plblico objetivo, los mensajes clave y la
estrategia de comunicacion.

Brief publicitario institucional: Este brief se utiliza para la promocion de la imagen corporativa de una empresa, y se
enfoca en la identificacion de los valores de la marca, la definicion de los mensajes clave y la estrategia de comunicacion.



CONCEPTO DE
MARCA EN LA
PUBLICIDAD

En publicidad, una marca se refiere a un nombre,
término, diseno, simbolo o cualquier otra
caracteristica distintiva que identifica a un producto o
servicio de una empresa y lo diferencia de los
productos o servicios de la competencia.

La marca es la imagen o la percepcion que los
consumidores tienen de un producto o servicio, y
puede ser influenciada por la publicidad, el marketing,
la calidad del producto, el servicio al cliente y otros
factores. La construccion de una marca solida puede

ser un factor importante para el éxito de una empresa,

ya que una marca reconocida y bien valorada puede

generar lealtad del cliente y un aumento en las ventas.

- amazoncom. ~5
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EJEMPLOS CONCEPTO MARCA

Nike: "Just Do It" - Este eslogan es un llamado a la accion que impulsa a las

personas a ser activas y superar sus limites, lo que esta en linea con la marca C l - \
deportiva. +O( )8 K

Coca-Cola: "La felicidad esta en una botella" - Este lema de la marca es una -

forma de expresar la idea de que el consumo de Coca-Cola brinda felicidad y Microsoft ‘m'éﬂé

placer a las personas.

Apple: "Think Different" - Este eslogan resalta la idea de que la marca Apple ?
representa la innovacion, la creatividad y la originalidad. ——

CHINA MOBILE

McDonald's: "Me encanta" - Este lema es un ejemplo de como una marca

puede utilizar un mensaje emocional para establecer una conexiéon con sus ~

clientes y fomentar la fidelidad. ( i McDonalds’
Amazon: "Desde A hasta Z" - Este eslogan enfatiza la idea de que Amazon es

una marca que puede ofrecer todo lo que una persona necesita, desde el

inicio del alfabeto (A) hasta el final (Z). NOKIA

Connecting People

f
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Best 10 Audio Branc

AUDIO BRANDING

El audio branding, también conocido como branding auditivo
0 sonoro, es la practica de crear y utilizar sonidos y musica
como parte de la identidad de una marca. Esto puede incluir
la creacion de una melodia pegajosa, la eleccion de una
cancion para un anuncio publicitario, la incorporacion de
efectos de sonido en la experiencia del usuario, entre otros.

El objetivo del audio branding es crear una conexion
emocional entre la marca y su audiencia mediante el uso de
sonidos. Cuando una persona escucha una melodia o un
efecto de sonido asociado con una marca, puede recordarla

O NETFLIX NES mas facilmente y sentir una conexion emocional con ella

http://ampsoundbranding.com/best-audio-brands-ranking/

Esta foto de Autor desconocido se concede bajo licencia de CC BY-SA-NC.
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MAQUETACION MUSICAL DE BRIEFS
PUBLICITARIOS

X NAW


https://drive.google.com/drive/folders/1uXZQYvcHWsMqqHPaCh7UjtVj3i-meQDs
https://drive.google.com/drive/folders/1uXZQYvcHWsMqqHPaCh7UjtVj3i-meQDs
https://drive.google.com/drive/folders/1uXZQYvcHWsMqqHPaCh7UjtVj3i-meQDs
https://drive.google.com/drive/folders/1uXZQYvcHWsMqqHPaCh7UjtVj3i-meQDs
https://drive.google.com/drive/folders/1uXZQYvcHWsMqqHPaCh7UjtVj3i-meQDs

PROCESO GRABACION
COMPOSICION MUSICAL
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DESARROLLO
MAQUETACION
MUSICAL
PUBLICITARIO

Desarrollo maqueta 1:

https://drive.google.com/file/d/1TQNIKDcBwkF
FeERV6KKKC bHt6LxLBIm7/view?usp=sharing

Desarrollo maqueta 2:

https://drive.google.com/file/d/1WENCOFwSFO
F7M3hXgDKMIdAIME5ziPHP/view?usp=sharing
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Sonidos

DESARROLLO MAQUETACION
MUSICAL PUBLICITARIO
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CONCLUSION FINAL

En conclusion, los procesos de produccion musical publicitaria involucran una serie de etapas
fundamentales que incluyen el brief, la marca y la grabacion de instrumentos. Estas etapas se entrelazan de
Mmanera sinérgica, para crear musica que resuene con el publico objetivo y promueva efectivamente los
mensajes y valores de una marca.

En primer lugar, el brief publicitario desempena un papel crucial en el proceso de produccion musical. En
esta etapa, se establece una comunicacion clara entre el anunciante y el equipo creativo para definir los
objetivos, el mensaje central y el tono que se busca transmitir a través de la musica. El brief proporciona
una guia fundamental que orienta todas las decisiones creativas posteriores, permitiendo al equipo de
produccion comprender las necesidades especificas del proyecto y disenar una propuesta musical acorde.

Una vez que se ha establecido el brief, el siguiente paso es considerar la identidad de la marca. Es
fundamental comprender los valores, la personalidad y la audiencia objetivo de la marca, para crear una
musica que se alinee perfectamente con su imagen y su mensaje. La misica publicitaria debe reflejar la
esencia de la marca y generar una conexion emocional con el publico. Ya sea a través de melodias
pegadizas, ritmos enérgicos o instrumentacion particular, la musica se convierte en un poderoso medio para
fortalecer la identidad de la marca y establecer una asociacion duradera en la mente de los consumidores.



CONCLUSION FINAL

La grabacion de instrumentos es otro aspecto crucial en el proceso de produccion musical
publicitaria. Aqui es donde los musicos profesionales entran en escena para dar vida a la
composicion musical. Los instrumentos se seleccionan cuidadosamente de acuerdo con el estilo
musical y el mensaje que se desea transmitir. Cada nota, cada acorde y cada sonido son
registrados meticulosamente, garantizando una calidad de audio excepcional. La grabacion de
instrumentos no solo aporta autenticidad y profundidad a la musica, sino que también permite
agregar capas de emocion y energia que potencien el impacto emocional en el espectador.

En resumen, los procesos de produccion musical publicitaria son complejos y requieren un
enfoque estratégico y creativo. El brief proporciona una base solida para el desarrollo de la
musica, la marca aporta coherencia y personalidad, y la grabacion de instrumentos agrega vida
y emocion a la composicion. Al integrar estas etapas de manera efectiva, se logra crear una
musica publicitaria impactante y memorable, capaz de captar la atencion del publico, transmitir
mensajes persuasivos y fortalecer la conexion entre la marca y sus consumidores.



REFLEXION CRITICA

Reflexionando sobre todas las investigaciones y procesos de produccion que se realizaron durante el semestre, aprendi
sobre la gran importancia que tiene la musica para que una campana publicitaria sea exitosa y pueda competir en el
mercado actual.

La miusica desempena un papel fundamental en la publicidad, ya que tiene la capacidad de crear conexiones emocionales
poderosas y dejar una impresion duradera en los consumidores. Su importancia radica en varios aspectos

1. Crea una identidad de marca: La misica puede ayudar a establecer una identidad de marca distintiva. Al asociar una
cancion o un estilo musical especifico con una marca, se crea una conexion emocional con los consumidores cada vez que
escuchan esa musica en relacion con la marca.

2. Refuerza el mensaje publicitario: La musica puede complementar el mensaje y la narrativa de un anuncio. La eleccion
de una cancion con letras o melodia que resuenen con el mensaje del anuncio, puede ayudar a reforzarlo y captar la
atencion de los consumidores.

3. Genera emociones: La musica tiene la capacidad de evocar emociones y crear un estado de animo especifico. Al elegir
cuidadosamente la musica de fondo de un anuncio, se puede crear una experiencia emocional que permita a los
consumidores conectarse con el mensaje y la marca en un nivel mas profundo.

Por lo tanto teniendo en cuenta estos factores considero que la composicion de un jingle publicitario esta muy ligado a la
identidad de una marca y también esta muy relacionado al mensaje que se quiere transmitir al puablico objetivo, por tanto si
se quiero realizar un proyecto publicitario en un futuro tengo que tener muy en cuenta la informacion del brief de la
campana publicitaria que se quiera realizar.



REFLEXION CRITICA

Reflexionando sobre los procesos técnicos de produccion del jingle publicitario, pude evidenciar que es un
proceso creativo que permite experimentar diferentes universos armonicos,melodicos y ritmicos.

Sin embargo, como dije anteriormente, hay que seguir atentamente la informacion del brief para llevar a
cabo el proyecto publicitario. Sin esta informacion puede ser un poco dificil componer la musica para el
publico objetivo y la identidad de la marca. Esto facilita el proceso de creacion, permitiendo asi un mejor
desenvolvimiento en el medio de la composicion comercial.

Durante el proceso de elaboracion del proyecto publicitario, aprendi que el trabajo en equipo es
sumamente importante. Necesitamos de otros para realizar distintas tareas, como por ejemplo buscar un
musico para grabar un instrumento que esta dentro de mi composicion musical, conseguir un mejor pianista
para grabar la armonia y melodia del jingle entre otros. Todos esos detalles salen mucho mejor con un
trabajo colectivo que individual.
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