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RESUMEN 
 
La música ha sido utilizada durante años en la publicidad como herramienta para 
generar identidad en una marca y transmitir sus valores, esto ha permitido que las 
marcas tengan un valor diferencial en el mercado y un mayor alcance a su público 
objetivo,  las piezas musicales presentadas en este Proyecto buscan lograr este 
objetivo. 
  
El desarrollo de este proyecto parte de la investigación y el analisis de referentes 
de poyectos musicales para marcas , también se tiene en cuenta la experiencia de 
varios productores en esta área. A partir de esto se inicia un proceso de 
composición y producción de una canción y librería, que a traves de unas 
actividades definidas se va desarrollando semana a semana donde se van 
abaracando las etapas de preproducción, producción y postproducción del 
proyecto. 
  
El producto final es una canción llamada “Somos Move” que tiene un concepto 
Pop Rock con una letra que respresenta y expresa los ideales de la marca Move. 
Por otra parte se obtiene una librería que comprende piezas como un audio logo, 
fragmentos con concepto sonoro cinematográfico y audios extraidos de la canción, 
que sirven como musicalización de los contenidos audiovisuales de la marca. 
Durante el proceso de producción se utilizan recursos análogos y digitales. 
  
El resultado de este producto es satisfactorio ya que logra dar una respuesta al 
brief, cumple las necesidades de la marca y es un producto que cumple el 
estandar de calidad para ser circulado y dar a conocer la marca. 
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ABSTRACT 
 
 
Music has been used over the years in advertising as the tool to generate identity 
in a brand and transmit its values, this has allowed brands to have a differential 
value in the market and a greater scope. This project seeks to achieve this 
objective.  
The development of this project is based on the research and analysis of the 
references of musical projects for brands, also taking into account the experience 
of several producers in this area. From this begins a process of composition and 
production of a song and bookstore, that throughout defined activities will be 
published week after week where the stages of preproduction, production and 
postproduction of the project are cheapened.  
The final product is a song called "Somos Move" that has a Pop Rock concept with 
lyrics that respond and express the ideals of the Move brand. On the other hand, 
we obtain a library that includes pieces such as an audio logo, fragments with 
cinematographic sound concept and audios extracted from the song, which serve 
as the musicalization of the audiovisual contents of the brand. Analog and digital 
resources are used during the production process. 
  
The result of this product is satisfactory and a short response is achieved, meets 
the needs of the brand and meets the quality standard to be circulated and 
publicize the brand. 
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