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RESUMEN

BE LA CO Banco de Conceptos Estéticos expone tematicas inspiradas en
elementos, espacios u objetos pertenecientes a un territorio; con el propdsito
de convertirse en una herramienta util de investigacion e informacion para
creadores visuales, donde apoye y contribuya a procesos de creacion y
desarrollo de productos.

La pagina web esta dirigida a usuarios creativos y curiosos, abiertos a nuevas
alternativas de conocimiento. Por consiguiente, el target propuesto son
estudiantes, profesionales o personas empiricas que se relacionen con los
sectores del diseno, el artesanal y las artes plasticas; este proyecto se desarrolla
a través de una metodologia exploratoria, hallando narrativas de
conceptualizacion en un territorio especifico, permitiendo la creacion de
moodboards construidos a partir de objetos o elementos clave, disefan paletas
de color, texturas y grafias funcionales para su inspiracion y aplicacion.

Asi mismo, este banco es un proyecto de emprendimiento que se explora
desde una vision estética, siendo favorable en la ejecucion creativa para los
previamente mencionados, puesto que eventualmente se implementan
tematicas internacionales. Este servicio surge como una oportunidad de valor
para exponer conceptos particulares de origen y lo mas importante es que
puedan acceder a ellos desde un lugar de trabajo; esta plataforma se crea como
propuesta al conocimiento, permitiendo al usuario descubrir un territorio a
través de las nuevas tecnologias.

Palabras clave.
Concepto Estético, Diseno, Color, Territorio, Creadores visuales.

Aesthetic concept, Design, Color, Territory, Visual creators

ABSTRACT

BE LA CO is a Bank of Aesthetic Concepts, which exhibits themes inspired
by elements, spaces or objects belonging to a territory; with the purpose of
becoming a useful research and information tool for visual creators, where it



supports and contributes to processes of creation and product
development.

The website is aimed at creative and curious users, open to new alternatives
of knowledge. Therefore, the proposed target are students, professionals or
empirical people who are related to the sectors of design, crafts and plastic
arts; this project is developed through an exploratory methodology, finding
narratives of conceptualization in a specific territory, allowing the creation of
moodboard built from objects or key elements, in turn designing color
palettes, textures and functional graphics for inspiration and application.

Likewise, this bank is an entrepreneurial project that is explored from an
aesthetic vision, favorable in the local creative execution, taking into account
that eventually international themes are implemented, this service arises as
a valuable opportunity to expose particular concepts of origin and the most
important thing is that they can access them from a workplace; this platform
is created as a proposal to knowledge, allowing the user to discover a
territory through new technologies.
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1. INTRODUCCION

Colombia es una fuente inagotable de recursos para la inspiracion y creacion
de productos, cada uno de los espacios o lugares de este territorio, permite
extraer una riqueza visual, util y funcional para que creativos, a quienes se
invita o se incentivan a apropiarse del contenido local, inicien una
exploracion por la produccion de objetos que marquen una identidad.

El proyecto fue analizado desde una perspectiva estética, dado el concepto
y mejor explicado en términos de Rosental e ludin (1959), es “la ciencia que
estudia las leyes del desarrollo del arte, la actitud del arte hacia la realidad,
su papel social, las formas y métodos de la creacion artistica.”, y tambiéen
como lo menciona Silenzi (como cito al filosofo Kant, 2008) quien define “la
estética identifica el sentimiento mas puro manifestado a través del arte’,
ambos dando alusion a una necesidad de encontrar o distinguir elementos
que cuenten con ese aspecto artistico y se conecte con el usuario; como se
menciono anteriormente, es destacable un producto o servicio cuando la
sociedad valora su resultado desde la armonia de color hasta la belleza en
formas o estructuras del objeto o espacio a adquirir.

BE LA CO surge como propuesta alternativa a la investigacion de creativos
gue aprecien una vision estética en sus productos, por lo tanto, cada
concepto estructura ideas creativas, para generar conceptos estéticos,
reuniendo un conjunto de apreciaciones, analizadas desde la subjetividad y
buscando una apropiacion hacia ciertos elementos dentro de un contexto,
que quizas no han sido identificados por la sociedad y que presentan
caracteristicas particulares que los hacen atractivos para creadores visuales.

Por consiguiente, el crear una plataforma que exponga herramientas
basicas para la creacion como lo es el colory la fotografia, permite el analisis
profundo entre los sentidos del individuo y las emociones que produce la
obra que observa (Kant, s.f), cada concepto por medio de la narrativa espera
conectar al usuario con una historiay que alrededor de ella ocurren diferente
modulaciones como lo son el disefo de grafias y paneles o tableros de ideas,
donde la persona contara con diversas opciones para motivar sus procesos
de elaboracion o desarrollo de producto.

El desarrollo de este producto se realizé teniendo en cuenta principalmente
el contexto creativo local y la pertinencia de su creacion, con el propdsito de
convertirse en un insumo o herramienta complementaria a procesos de
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disefio y/o produccion; de igual forma, se procede a un analisis de referentes
nacionales e internacionales, observando su estructura de negocio,
portafolio de servicios y propuesta de valor, con el fin de conocer el sectory
evidenciar la importancia de crear este banco de conceptos.

La estructura metodologica permite proponer herramientas aplicables y
practicas, por lo tanto, se realizan Focus Group para testear prototipos y el
sitio web oficial, permitiendo generar mejoras en el portafolio de productos
final como en el disefno del espacio virtual.

Posteriormente se genera una propuesta de presupuesto y precios, brindado
un soporte de viabilidad y factibilidad al proyecto; de igual manera se logra
realizar un plan de accion para la divulgacion y comercializacion de BE LA
CO en redes sociales, tomando Instagram como medio principal de
comunicacion.

12



2. PLANTEAMIENTO DE PROBLEMA

Colombia cuenta con espacios, oficios y/o expresiones culturales de los
cuales se tiene informacion insuficiente porque quizas no han sido
explorados aun, y que visto desde una perspectiva estética son importantes
para la identidad del pais. Sin embargo, la informacion actual sobre
territorios es escasa, no esta posicionada o reconocida al nivel que merecey
tampoco esta al alcance para su conocimiento.

Existen sitios web como Colombia Travel de Procolombia y bibliografia de
alcaldias y gobernaciones registrada en la red de bibliotecas del Banco de la
Republica, donde informan de manera superficial sobre aspectos geo
culturales de ciertos municipios o regiones del pais, no obstante, este
contenido no expone detalles particulares como lugares destacables por su
arte, su historia o su nivel de concurrencia, asi mismo, expresiones culturales
auténticas de la comunidad local, procesos de produccion campesina y
artesanal, entre otros, que se encuentran dentro del contexto, siendo
relevantes para distinguir y valorar su existencia tanto por la poblacion que
lo habita como por la poblacion externa o ajena al lugar.

De acuerdo a lo anterior, el proyecto analiza etapas del proceso de creacion
y de produccion sea industrial o artesanales, en la cuales se observa que en
ocasiones los productos implementan conceptos inspirados en lugares
internacionales, sin tener en cuenta la fuente de recursos ofertada en el
territorio nacional.  Creadores visuales son los encargados de hallar
diferentes tematicas para desarrollar objetos atractivos al publico, y en
algunos casos no consideran elementos claves de Colombia, precisamente
por insuficiencia de datos relacionados con el temay la falta de valorizacion
de nuestro territorio y tradiciones culturales, que podrian ser utiles para sus
procesos de creacion; Estos creadores son el canal que permite obtener un
reconocimiento de objetos estéticos locales y generar una apropiacion por
lo nuestro a través de sus productos o servicios.
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3. JUSTIFICACION

Generar conceptos estéticos es un aporte a la creacion de valor del territorio
a partir de la identificacion de bienes materiales inmateriales, permitiendo
tener acceso a espacios determinantes con el fin de proporcionar
informacion funcional y al alcance de creadores visuales. Por consiguiente,
es pertinente proponer una herramienta alternativa de inspiracion en la cual
se proporciona narrativas, paneles fotograficos, paletas de color, galerias de
texturas y grafias que apoyen la produccion de objetos o articulos del sector
diseno y artesanal.

BE LA CO surge como una oportunidad de emprendimiento util y de facil
acceso a través de un sitio web, permitiendo al usuario obtener una fuente
inagotable de ideas conceptuales para el diseno de piezas comerciales, sin
necesidad de trasladarse hasta la region investigada, cada tematica
permitira la diversificacion de productos o servicios visuales, brindado una
opcion de conocimiento intuitivo a creativos y despertando su curiosidad
por conocer los lugares expuestos.

Este proyecto se plantea con el fin de apropiar aspectos distintivos de una
region para ser representados en material visual y que sea contenido util en
los procesos de creacion.

Como muestra se elige el departamento de Boyaca, de este se realiza un
mapeo en el que se clasifica un inventario de bienes materiales e
inmateriales a valorar, luego se priorizan municipios, segun contenido
permitido y accesibilidad a la area a investigar, con el fin de segmentar zonas
y proceder al levantamiento de informacion relacionada; posteriormente se
crea una documentacion audiovisual y grafica demostrando los aspectos
destacables, utiles para la creacion y que construiran un banco de imagenes,
videos, colores, texturas y grafias, con diferentes planos evidenciando
detalles valiosos, quizas no identificados previamente, generando un doble
beneficio tanto el reconocimiento del lugar, como la categorizacion en un
sitio web, herramienta practica y funcional para el publico objetivo.
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4. OBJETIVO GENERAL

Proponer un banco de conceptos estéticos a traves de una plataforma web,
con el fin de brindar una herramienta alternativa de investigacion e
informacion que apoye procesos creativos en el desarrollo de productos para
el sector Diseno.

5. OBJETIVOS ESPECIFICOS

Identificar una metodologia que permita hacer observaciones de elementos
relevantes en el lugar de estudio con el propdsito de obtener material visual
para la creacion de conceptos.

Disenar una herramienta que exponga y testee los conceptos estéticos
elaborados segun narrativas visuales, paneles de imagenes, paletas de color,
galerias grafias.

Establecer una propuesta de costos que permita la estructuracion de un
portafolio de servicios concreto y util para el nicho de mercado planteado.

6. ALCANCE

El alcance del proyecto es exploratorio bajo una investigacion cualitativa,
porgue brinda informacion base para originar proyectos creativos a traves
de fotografias detalladas e imagenes construidas que inspiren productos
relacionados con el sector del diseno, las artes plasticas y visuales. De igual
mManera, es valido destacar que se logro establecer una propuesta de costos
y precios que permitieron la estructuracion de un portafolio de servicios
concreto y util para el nicho de mercado planteado.
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7. REFERENTES

Determinando un analisis de investigacion o plataformas afines con el
proyecto, se hallaron dos propuestas relacionadas con el desarrollo estético
de un producto.

A nivel nacional se encontréo a COLOMBIA LOOPS, el cual es descrito por el
sitio web Poliedro.com (2015) como un “E/ primer Banco profesional de
sonidos colombianos, cuenta con una tienda virtual donde puede comprar
loops, instrumentos virtuales y tracks de ritmos de Cumbia, Vallenato, Banda
de Vientos (porro) y sonidos de las islas’ su funcionamiento es interactivo y
cuenta con una aplicacion para dispositivos moviles que permite crear pistas
cortas con acceso a una muestra gratis. La plataforma online permitia
explorar una galeria de sonidos segun la region colombiana a la que
perteneciera y de identificaba segun la portada disefnada, en estas
expresaban la identidad de los instrumentos y el intérprete del loop, no
obstante, actualmente el sitio online y la app no estan disponibles, hasta
2019 realizaron la venta de la primera y Unica coleccion, la pagina web
mencionada previamente hace referencia a la historia de creacion,
metodologia y produccion de este banco.

Colombian Loops Vol. 1 fue grabado en los estudios Groove Studios en
la ciudad de Bogota, un estudio con mas de 10 anos de experiencia
en la grabacion de instrumentos folcloricos. Todos los samples fueron
grabados con preamplificadores clase A (Neve, Amek, Avalon, Millenia)
y microfonia tanto vintage como de ultima tecnologia entrando
directamente a convertidores Apogee y Avid HD. Las tomas de los
instrumentos de percusion incluyen dentro del archivo stereo la
captura directa del instrumento con entre uno y cuatro microfonos
mas un par stereo-ambiente que entrega una mejor imagen general
del instrumento dentro de la sala. Todos los archivos para mejor
compatibilidad se encuentran grabados a 24 bits 441 Khz
(Poliedro.com, 2015)

De igual forma se encontraron bancos de imagenes locales que serian
considerados como competencia dado a que oferta en el mismo sector,
especificamente en Diseno Grafico y Publicitario; nube.com, Colombia.com,
fotocolombia.com y fotur.com, son algunos de los bancos que ofrecen
fotografias en alta resolucion y segun la categoria seleccionada, algunos
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solicitan que al ser utilizados para espacios comerciales deben ir
referenciados, como una condicion que genere publicidad para ellosy como
mecanismo de proteccion a sus imagenes, por consiguiente al dar este tipo
de crédito se negocia el precio de cada paquete siendo asequible en un
promedio de valores entre los $90.000 COP hasta $1.000.000, brindado
diferentes opciones como imagenes estandar o Premium.

El sitio con mayor reconocimiento es FOTO COLOMBIA, Banco de imagenes
y agencia de fotografos, una marca registrada en Medellin (Antioquia), la
cual presenta un portafolio de servicios, el primero son ‘Fotos de stock’,
cuenta con mas de 30.000 fotografias disponible para descarga con una
tarifa econdmica y tiene autorizacion libre de uso comercial, en segundo
lugar aparece otro servicio que es ‘Photoresearcher’, en el cual no importa
la ubicacion o el objeto ellos se encargan de investigar y conseguir las
imagen que el cliente requiere; finalmente ofrecen un tercer servicio,
llamado “Produccion a la medida’, de acuerdo a lo descrito en su sitio web
cuenta con una red de fotografos profesionales a nivel nacional e
internacional, especializados de acuerdo al sector que requiera, entre ellos
alimentos, insumos, vestuario, mobiliario, entre otros. (FotoColombia, 2016)

En cuanto a referentes internacionales, es valido destacar a la empresa
Patternity, “fundada por Anna Murray y Grace Winteringham en Londres en
2009. Unidas por su profundo amor por el patron y su capacidad de reunir
ideas, personas y perspectivas, querian compartir el poder positivo del
patron con el mundo.” (Patternity.com, 2018), en su sitio web tiene un menu
de navegacion amplio, donde comparten articulos, testimonios, tienen una
tienda donde ofrecen productos que hayan trabajado en alianza con otras
marcas, Patternity es una organizacion que se encarga de investigar espacios
y elementos a nivel mundial y tomarlos como inspiracion para la creacion
de sus patrones o grafias utiles y aplicables a cualquier objeto. El portafolio
de servicios y tarifas depende de la implementacion de imagenes y la
licencia que necesite; han sido tan exitosos que brindan el servicio de talleres
a empresas e instituciones.

Patternity es un punto de referencia clave, explora diferente ambientes y
objetos, dandole prioridad a la creatividad y el disefno de cada imagen.
Adicional desarrollan una comunidad apasionada por el colory la ilustracion
creando una confianza de 10 anos en su trayectoria como empresa; cada
articulo expone tematica de interés al usuario que le permite conocer donde
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y cuando prototipan sus patrones y con qué marcas trabajan, con el fin de
establecer un posicionamiento y reconocimiento en la industrial del disefo.

8. DISENO METODOLOGICO

8.1. Metodologia

Para la creacion de BE LA CO, se realizd una investigacion previa del
departamento de Boyaca, siendo caso de estudio para la generacion de
conceptos estéticos, se determind un analisis de elementos, espacios u
objetos particulares que permitieran la generacion de paneles visuales y
paletas de color como principales productos del banco.

Se establecieron fases de trabajo, las cuales se desarrollaron de la siguiente
manera.

ACTIVIDAD
Investigacion de campo, recoleccion datos, toma de
fotografias y videos en diferentes planos

Analisis y sistematizacion de las categorias a conceptualizar,
elaboracion de narrativas segun historias captadas, propuesta
de color, detalle fotografico de texturas y creacion de patrones
graficos.

Crear paneles de ideas, moodboard que contengan una
narrativa visual del concepto

Estructurar y organizar el contenido de los conceptos final
Prototipar su aplicabilidad. Testear la interaccion entre
usuarios y el sitio web.

Tabla 1. Fases de Metodologia propuesta para el Proyecto BELACO - Banco de Conceptos Estéticos
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En el siguiente grafico explica el proceso en el cual se realiza la recoleccion
de datos segun sus tres enfoques principales /nvestigacion, Apuntes Graficos
y Creacion.

INVESTIGACION APUNTES GRAFICOS CREACION

Y

NARRATIVA - HISTORIA
ENTREVISTA 7 MOODBOARD

MAPEO | EXPLORACIGN DE % | ORGANIZACION sy,
CAMPO DE INFORMACION

RGN

llustracion 1. Proceso de Investigacion. Disefio elaborado por autor.

CLASIFICACION ——  CONCEPTO

8.1.1. Investigacion.

Se selecciona un territorio de cual se analiza su estructura cultural, espacios,
tradiciones, entre otros, que permitan generar un Mapa guia, con puntos
clave a indagar.

El criterio principal a cumplir en la investigacion es que el territorio
proporcione elementos para la creacion de una narrativa o una historiay que
le brinde identidad y valor a este, con el fin de obtener fotografias apropiadas
para la exploracion estética de color, forma y texturas. En relevante realizar
un cronograma en el cual se determine los lugares exactos a visitar para
evitar contratiempos y gastos en el presupuesto.

Para realizar la fase Il relacionada con el analisis y sistematizacion de las
categorias a conceptualizar, elaboracion de narrativas segun historias
captadas, propuesta de color, detalle fotografico de texturas y creacion de
patrones graficos, se cred una hoja de ruta la cual expone las caracteristicas
principales de la fotografia tomada, permite desglosar la imagen de manera
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rapida para su clasificacion; en la siguiente figura se observa la dicha
tipoldgica creada para la organizacion de la informacion recolectada.

REF. LUGAR. FECHA.
ELEMENTO/ OBJETO. CATEGORIA.
DESCRIPCION MUESTRA COLOR
EVIDENCIA. BOCETACION. TEXTURA.

AUTOR. CONCEPTO.

llustracion 2. Hoja de Ruta disefiada por autor.

8.1.2. Apuntes Graficos.

Teniendo en cuenta las hojas de ruta y el cronograma, se inicia con la
realizacion de entrevistas y toma de fotografias para lo cual se requiere tener
en cuenta los parametros explicados a continuacion.

1. Entrevista semi-estructurada y encuestas con la comunidad local.

2. Diario de campo para recopilar historias o narrativas locales.
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3. Material fotografico de acuerdo a cinco planos: general, per,
primerisimo perime y de detalle.

Teniendo en cuenta el listado anterior se explicara el proceso de aplicacion
para cada uno de la siguiente manera.

Para estructurar la narrativa es necesario elaborar y aplicar instrumentos
cualitativos como lo son las entrevistas semi- estructuradas con la
comunidad local a modo de conversacion, obteniendo datos auténticos,
gue no cuenten con un registro documentado, de igual manera es valido
aplicar encuestas con preguntas cortas y de seleccion multiple para
corroborar la informacion lograda.

Asi mismo, en algunas regiones existen fuentes bibliograficas que guardan
historias uUnicas que determinan espacios y oficios exclusivos y poco
divulgados que son imprescindibles para la generacion de contenido del
concepto.

Es importante mencionar que en analisis del territorio y todo lo que le
pertenezca debe ser minucioso y de acceso publico, esto con el fin de evitar
tramites legales por contar con Denominacion de origen. Segun la
Superintendencia de Industria y Comercio y el portal web Colombia.co
(2019), “Denominacion de Origen es la indicacion que certifica que
determinado producto es originario de una region o pais y por lo tanto
cuenta con la reputacion y caracteristicas provenientes de dicha zona
geografica’, por consiguiente, ningun producto que tenga este certificado
podra ser implementado para la creacion de un concepto de BE LA CO.

En cuanto a los parametros para la toma de fotografias se tiene en cuenta la
siguiente clasificacion.

Plano General. Determina el espacio, de forma amplia para resaltar el
territorio.

Primer plano. Selecciona un conjunto de elementos que reflejan una
armonia de color.

Primerisimo primer plano. Se toma para estudiarla forma y estructura
del elemento.

Plano de detalle. Implementado para analizar las texturas que pueda
exponer el elemento.

21



Teniendo en cuenta los dos primeros aspectos se puede completar la ficha
tipologica con el fin de generar una clasificacion para la creacion del

concepto.

REF. 008 LUGAR. Turmequé (Boyaca) | FECHA.
ELEMENTO/ OBJETO. Grano de Maiz CATEGORIA. Gastronomia
DESCRIPCION MUESTRA COLOR

s
En la exploracién de procesos artesanales en tejeduria
se halla materiales como textiles en fieltroy lana en
etapa 2 de hilado. Ambos demuestran una apariencia
en degrade o desvanecimiento de color, de igual

manera se identifica la aplicacién de pigmentos
naturales.

EVIDENCIA. BOCETACION., TEXTURA.

AUTOR. Natalia Gémez Saavedra CONCEPTO. ABA

llustracion 3. Hoja de Ruta- Muestra Completa. Disefio elaborado por autor.

8.1.3. Creacion.

La informacion obtenida presenta un proceso de analisis en la seleccion de
conceptos, de acuerdo a la informacion recolectada se crea una historia
reflejando los elementos y escenarios relevantes, partiendo de ello se
disenan tableros de ideas - Moodboards de aspectos relevantes como
fotografias de plano general acompanada con la de plano primer plano,
contextualizando al usuario del contenido del concepto. Luego se
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construyen paletas de color a partir de las fotografias en la que se identifican
armonias tonales y se codifican para diferentes formatos como RGB y CMYK.

Para la narrativa se crea una galeria de 200 fotografias que conecte con la
historia, luego se construye un panel de formas y texturas por medio de las
imagenes capturadas en primerisimo primer plano y de detalle. Finalmente,
al tener un 70% del contenido se elaboran patrones graficos, a través de
técnicas como la modulacion en repeticion, ritmo, jerarquia, caleldoscopio
entre otros, todo lo anterior crea un paquete descargable con diferentes
herramientas listas para su aplicacion sobre cualquier objeto o material o
para la creacion de un nuevo producto inspirado en la tematica expuesta.

La siguiente figura explica todo el proceso de creacion, es importante
analizar cada aspecto de la investigacion y registrarlo fotograficamente para

fortﬂlf\,w\., itk AanmtAar Al AvAL A AKREFA mAvEARIA A AAnArAr

e o

—— \\

Ilustr

Collage de imégenes
que representan
espacios, lugares,
paisajes, en plano

general y esta misma

tiene una secuencia
para darinicio a la

creacion de la historia
del Macro Concepto

0140114431

Andlisis de activida-
des relacionadas con
el cotidiano, personas,
expresiones
culturales, lenguaje,
ideologias, oficios o
labores, entre otros.

vanIIng

Muestra elementos
como materias
primas, insumos,

objetos, articulos, es-

pecies, procesos, he-

rramientas que per-

mitan el desglose de
la historia
principal y

sub historias, todas en

torno a un solo Macro
concepto

’ SOLNIWTT3

Historia - NarrativaS
visulaes que muestra el
territorio y los aspectos
de su cultura, creacién

de moodhboard del

contexto, paletas de
color, capsulas de
texturas, tableros de
formas y grafias Gtiles
para la
inspiracion.

09113153 0Ld3INCJ 30 NDIDYIHI

9. SEGMENTACION DE MERCADO

La pagina web esta dirigida a usuarios creativos y curiosos, abiertos a nuevas
alternativas de conocimiento. Por consiguiente, el target propuesto se

denomina “Creadores Visuales’, los cuales son estudiantes, profesionales o
personas empiricas que se relacionen con los sectores del diseno, el
artesanal y artes plasticas.
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Plataformas como el SNIES (Sistema Nacional de Informacion de la
Educacion Superior), Ministerio de Educacion y el Observatorio laboral han
realizado estudios sobre la cantidad de matriculados y graduados en todas
las profesiones a nivel nacional; para la investigacion se genero un filtro sobre
los egresados en areas como Diseno grafico, de comunicacion, industrial y
vestuario, artes plasticas, artes visuales, diseno de interiores y diseno de
espacios, en el ultimo reporte de 2018 se evidencia un total de 480.954
profesionales, que corresponde que solo en Bogota D.C hubo un 43% de
profesionales nuevo y el 57% restante se dio en otras ciudades que ofertan
este conocimiento como Medellin, barranquilla, Cali, Tunja, entre otros. (OLE,
2019
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Tabla 2. Resultado Graduandos 2018 SNIES. Min. Educacion y Observatorio Laboral para la Educacion — OLE. Link.
https://www.mineducacion.qov.co/sistemasinfo/Informacion-a-la-mano/212400:Estadisticas

El Observatorio laboral para la Educacion, ha realizado estudios a traves de
encuestas donde permiten determinar un numero referente de la cantidad
de graduados, en los ultimos anos desde 2016 a 2018, sumando los
resultados del area de disefno, las artes plasticas y visuales, el promedio anual
es de 2.710 nuevas profesionales. (OLE O. L, 2016-2018
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Tabla 3. Resultado estudio realizado por el Observatorio Laboral (OLE) a egresados en Artes pldsticas y visuales entre los
afios 2001 a 2018. Link. http://bi.mineducacion.qgov.co:8380/eportal/web/men-observatorio-laboral/programas-
academicos
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Tabla 4. Resultado estudio realizado por el Observatorio Laboral (OLE) a egresados en Disefio entre los afios 2001 a 2018.
Link. http://bi.mineducacion.qov.co:8380/eportal/web/men-observatorio-laboral/programas-academicos

Ahora bien, para analizar el sector artesanal se tomo como referente
Artesanias de Colombia quien determina en su ultimo estudio de 2018
realizado por Sistema de Informacion Estadistico de la Actividad Artesanal,
donde evidencia que existen 28.036 artesanos con diferentes técnicas como
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la tejeduria, cesteria, ceramica, entre otros y esta ubicados en 25
departamentos del pais (Artesanal, 2018)

Lo anterior, permite determinar que existe una poblacion potencial a la cual
ofertar el producto, atendiendo a diferentes areas de conocimiento que
podrian involucrase en la conceptualizacion propuesta y ser parte de
procesos de creacion que impulse la creatividad local y la apropiacion por lo
nuestro.

Para rectificar los datos indagados previamente, se realizd un proceso de
analisis con la aplicacion de Instagram, donde se pudo elaborar una
segmentacion de mercado segun profesionales o interesados en temas
relacionados con la estética, los conceptos, el disefno y la creacion de
producto, las artes y comunicacion visual, de las se obtuvo que solo en la
capital del pais, Bogota D.C. se podria determinar una cantidad aproximada
de 1200.000 usuarios presentando las caracteristicas mencionadas, la cual
fue tomada como muestra sufriente para realizar el presupuesto y la
estructura de costos del proyecto que sera presentada mas adelante.

A continuacion, se presentan imagenes que soportan la informacion
mencionada sobre el analisis en la aplicacion de Instagram, se realizd con la
cuenta oficial de la pagina @belaco_concepto

1.200.000 1.200.000

Excelente

Excelente
Nombre del publico
Creadores Visuales
Regional
Lugares

Avenida Colombia, Bogota, Distrito Especial,
Colombia

Intereses
Disefo, Creatividad, Disenadores, Artes
visuales, Disefio grafico, Artes textiles,
Graphic designer, Dibujo, Disefio industrial,
Disefio de producto, Disefio de interiores,
ool L Dis_elﬁ'o de\‘paisa]e, Artg concgptual (disefio
®Mapas T grafico), Disefio sostenible, Disefio web,
Decoracion y Disefio de Interiores, Disefio
. ., de moda, Arquitectura, Arquitectura del
Tu ubicacién actual paisaje, Creativos culturales, Creative Ideas,
Gestion de producto, Producto (marketing),
Gestién de proyectos, Oficina de gestién de
Direccion proyectos, Jovenes Emprendedores,
Avenida Colombia, Bogota, Distrito Especial, > Negocios Y Emprendimiento, Opcion de
Colombia compra, Gestor de proyecto, Pequefias
empresas o Cultura

Imagen 1. Segmentacion de mercado objetivo a través de la red social Instagram, segun Ubicacion geogrdfica- Bogotad D.C.
— Colombia.
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Publico Siguiente Cancelar Edad y sexo

1.200.000

Personas alcanzadas potenciales

Selecciona el publico objetivo

Excelente

Automatico Edad y sexo

Instagram se dirigira a personas similares a tus

seguidores 20
O

Creadores Visuales

Hombres y mujeres, edad +20 Hombres
Calle 66 24, Bogotd, D.C., Colombia .
Intereses: Pequefias empresas, Disefio de

interiores o Artes visuales

editar

Mujeres

Crea el tuyo

Ingresa manualmente las opciones de
segmentacion

Disefio web Cancelar Intereses

Artes visuales
Decoracién y Disefio de Interiores
Disefio grafico
Disefio de moda

Artes textiles
Arquitectura

Graphic designer
Arquitectura del paisaj
Dibujo
Creativos culturales
Disefio industrial
Creative |deas
Disefo de producto
Gestion de producto
Disefio de interiores

O0000000C0O0

Producto (marketing)
Diseio del paisaje

Imagen 2. Segmentacion de Publico en la aplicacion Arte conceptual (disefio grafico)
Instagram, segun profesion y rango de edad.
Disefo sostenible

Disefio web

Decoracion y Disefio de Interiores

G000 0000000000?

Disefio de moda




10. Desarrollo de Prototipo.

Para generar el producto se elabora un boceto de la pagina web, se
estructura la navegacion segun su interés, este se crea en la plataforma WIX

permitiendo disenar

un prototipo sobre plantilla para agilizar su

funcionamiento.

Se establecen las pagina
principal, con la presentacion
del proyecto, explicando de que
se trata y a partir de ello se
establece el orden secuencial
para que el usuario explore cada
una de las tematicas expuesta
previamente.

Este prototipo se desarrolla con
la investigacion realizada en el
Departamento de Boyaca, que
cuenta con 13 provincias y 123
Municipios. Alli se clasifica y
seleccionan 10 municipios y se
determinan los elementos a
indagar, tal y como se evidencia
en el siguiente grafico.

llustracion 5. Mapa de Boyacd. Disefio creado por autor.

MUNICIPIOS

TUTA TOPAGA i
SORACA SAMACA SOGAMOSO
Provincia Centro Provincia Sugamuxi Provincia Marquez y
Produccion Produccién Sugamuxi
de papa Minera (Carbon) Produccion AQU|TAN!A
Maiz SAMACA

Provincia de Marquez
¥ Sugamuxi
Produccién
de Cebolla

Pty

Provincia Sugamuxi Provincia Tundama

de Lana y tejeduria

llustracion 6. Seleccion de Municipios para investigacion, seqgun caracteristicas de produccion.
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Teniendo la informacion, se procede al disefo de piezas que conformaran
el sitio web de prueba, para ello se organiza un diseno de experiencia para
el usuario descrito como se refleja en la imagen, luego se procede al montaje
y se crea el primer prototipo para aplicar un test de interaccion.
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llustracion 7. Mapa sobre el Disefio y Ruta de Navegacion para el prototipo.
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BELACO

BANCO DE CONCEPTOS ESTETICOS

BELACO

Naoe como propuesta para
contribuir en los procesos de
desarrollo de producto por
media de la investigacien,
generando de tal forma un
bonco de conceplos estéticos,
donde creadores podran
acceder a una base de
informacion completa,
hallando narrativas de
conceptualizacion, tableros de
ideas elaborados a partir de

objetos o elementos clave para
CONCEFT su inspiracion.

% ﬁ g CONOCE MAS

I

Adicional proyecta paletas
de color tomadas de estos
conceptos, se postulan
paneles de texturas y formas
hallacias en objetos, o través
de fotografias, que
finalmente recrean un post
que har mas la inspiracion
y la creacion.

Imagen 3. Prototipo: Sitio web BE LA CO - Banco de Conceptos. Link.
https://projects.invisionapp.com/share/52504BZW7KD#/screens/370481675
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INICIO  INVESTIGACION  CREACION COMUNIDAD CONTACTO
"Or‘ INVESTIGACION

g

BE LACO Cregplp e

El cultivo de maiz a prosperado a lo
largo del tiempo, su implementacion
en alimentos es exquisita y

su relevancia es innegable para
diversas culturas a nivel mundial.

Este concepto se determina en
diversos escencrios donde es
protagonista, entre ellos se identifica
la provincia de Marguez, destacada
por contar con municipios de climas
cdlidos, donde el ABA brota continua-
mente para convertirse en materia
prima de tradiciones gastrondmica
de familias campesinas que
preservan recetas Onicas de la region.

En las ideclogias Muiscas, el maiz
era sagrado no solo como insumo
alimenticio, sino como un amuleto
de prosperidad, de alli nace “ABA”",
dando swgnilic ado a este elemento,
en Boyacda el maiz es una tradicion,
a partir de este se identifica su
proceso de cosecha, donde estan
implicada las formas y gramas de
colores andlogos de sus raices, tallo
y hojas, demostrando en su creci-
miento una estructura frondosa y
vivo. Cada parte del ABA crea un
conjunto arménice de pigmentos
bastants pintorescos para crear una
nueva obra.

ABA, se convierto en un elemento
solermne al ser ton completo, del maiz
se deriva diversos oficios come arar
la tierra, desgranar y moler, el
amasar o pulverizar, pard finalmente
obtener un resultado maravilloso,
adquiriendo narratives de la
comunidad y su aprecio hacia este,
los procesos artesanales que
perduran en la historio y cobra vida
en este territorio de una forma
esplendida,

CONOCE MAS

Imagen 4. Prototipo: Sitio web BE LA CO - Banco de Conceptos. Link.
https.//projects.invisionapp.com/share/52S04BZW7KD#/screens/370481675

INICIO  INVESTIGACION CREACION COMUNIDAD CONTACTO

TERRITORIO Y CULTURA

Turmequé glorioso que brinda campeones de Tejo, disciplina deportiva
autéctona de la region, considera tierra abrumadora por su intenso frio, que
su vez resalta por ser fertil y agradecida, cultivadora de pape, maiz, curuba,
ahuyama. Su vegetacién inunda el paisaje creado escalas de color entre el
verde del compo y el azul esplendido del cielo.

Su gente variada, de caracter visible ala primera mirada, de sutileza y
proteccién por su espacio, personas trabajadoras y honradas por sus
oficios, entre ellos el sector agricolg, la tejeduria y la ingeniera.

" _;‘ ' 5 .
N
.l
Imagen 5. Prototipo: Sitio web BE LA CO - Banco de Conceptos. Link.
https://projects.invisionapp.com/share/525S04BZ\W7KD#/screens/370481675
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ABA

©
BELACO

BANCO DE CONCEPTOS ESTETICOS

Imagen 6 E quema Organizacion de Contenido y Ruta de Navegacion - Prototipo: Sitio web BE LA CO - Banco de
Conceptos. Link. https.//projects.invisionapp.com/share/52S04BZW7KD#/screens/370481675
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11. FOCUS GROUP. PROTOTIPO

Se reunen dos grupos, cada uno conformado por 10 personas, en los cuales
habia estudiantes y profesionales de diseno grafico, moda e industrial,
arquitectura, artes plasticas, artesanos e ingenieros industriales. Se explico el
proyecto y cada uno tuvo la oportunidad de navegar el sitio, de alli surgieron
correcciones frente al logo, el disefo y organizacion del texto.

De igual manera se crearon dos prototipos mas de acuerdo a las
especificaciones de calidad y contenido sugeridas, vale destacar que hubo
comentarios positivos frente a las imagenes, collage y paletas de color, de lo
cual y se mencionara mas adelante se pudo aplicar a taller y prendas de
vestir.

Los tres prototipos se socializaron con 15 personas mas, se les enviaba a
través de correo electronico la explicacion del proyecto y a través de video
llamada se lograba obtener la informacion para mejorar la pagina antes de
su lanzamiento oficial.

Se obtuvo datos demograficos basicos, entre ellos que la edad promedio es
de 20 anos a 50 anos, de las 35 personas participantes el 40% eran hombres
y el 60% correspondia a mujeres, no obstante, la respuesta frente al disefo
de piezas graficas resulto ser mas atractivo para el género masculino. Asi
mismo, se logrd establecer una guia de tarifas, se les pregunto, ;Cuanto
estarian dispuestos a pagar por el contenido de cada concepto?, a lo que
respondieron valores que oscilan entre los 150.000 y 220.000 COP,
comparandolo con otras plataformas como Fashion Snoops, el cual es un
portal de tendencias que permite acceder a informacion de historias,
colores, materiales, de acuerdo a la temporada y el perfil consumidor.

Del Focus Group se logro realizar una lista de mejoras frente al disefo de
ciertas fotografias y su orden, buscando simplificar el contenido vy
transformandolo hasta alcanzar una legibilidad; lo anterior se tuvo en cuenta
desde el factor de deseabilidad, si realmente habia una conexion entre la
informacion expuesta y el usuario, si estarian interesados en comprarlo, para
ello se cuestiono en que productos o servicios lo implementaria y surgieron
respuestas tales como, piezas publicitarias, aplicacion de grafias y colores
en textiles para indumentaria o mobiliario, diseno de formas observadas en
el panel de texturas para implementar bajo la técnica de la ceramica,
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elaboracion de figuras bordadas a partir de la imagenes expuestas en el
moodboard, diseno de juegos didacticos, entre otros, permitiendo conocer
la creatividad y afirmar que los participante si habian realizado procesos de
creacion previamente.

12. EQUIPO DE TRABAJO.

Para el disefo oficial del banco de conceptos estéeticos se logra consolidar
un equipo de trabajo, conformado por los siguientes profesionales, segun su
perfile realizaron actividades especificas, las cuales se explicaran a
continuacion.

Samuel Bardn - Fotégrafo

Disenador grafico y fotografo profesional, cuenta con un bagaje
experimental desarrollando proyectos en ambientes de campo abierto. Es
quien da una mirada de detalle para identificar elementos claves para la
inspiracion.
Funciones

Toma de fotografias segun
planos solicitados

Edicion de imagenes de
acuerdo a diseno de filtros
exclusivos de la pagina web.

Trabajo de campo en la
exploracion de imagenes
con el fin de construir la
narrativa visual del
concepto.

Imagen 7. Fotdgrafo BE LA CO

33



Imagen 8 Disefiador- Investigador BE LA CO

Funciones

Natalia Saavedra
Disefiadora - Investigadora

Profesional en el diseno de
vestuario e investigacion de
conceptos es la encargada de
construir las narrativas escrita vy
visual, creacion de paneles o
tableros de ideas -moodboard, de
cada concepto de los territorios a
visitar.

Realizar investigacion de campo, recoleccion de datos, mapeo del territorio.

Clasificacion de informacion util para la construccion del concepto.

Edicion de contenidos como fotografias de formas y texturas, moodboard y
piezas graficas a publicar en el sitio web.

Creador del concepto y de galerias fotograficas que contextualicen la

narrativa principal.

Imagen 9 Disefiador Grdfico BE LA CO

Carolina Carrenio

Disenadora de Color y Grafias

Disenadora Crafica e interiores encargada
de crear las grafias y paletas de color para
cada narrativa, es quien explorara cada
tonalidad para brindar una nueva
perspectiva a cada territorio.
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Funciones

Clasificar las fotografias y realizar en promedio 10 paletas de color para cada
concepto, debera codificarlo de acuerdo al formato RGB y CMYK, los cuales
seran descargables.

Disenar grafias inspiradas en las fotografias del concepto, cada una sera un
patron listo para ser implementado en cualquier objeto o material.

Editar y disenar la estructura de presentacion tanto de las paletas de color,
como el de las grafias.

Juliana Garcia
Community Manager

Disenadora y Comunicadora g
Social especialista en Community
Manager, Tiene conocimiento en
el manejo de redes y plataformas
web de diversos productos de
disefo y moda.

Imagen 10 Community Manager BE LA CO

Funciones
Gestion y desarrollo del mercado objetivo.

Comunicar los productos de manera versatil y con un lenguaje apropiado y
dinamico, con el fin de abrir nuevos mercados.

Monitoreo y crecimiento de usuarios consumidores.

Desarrollo de planes de accion para el reconocimiento del colectivo.
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13. DISENO PAGINA WEB BE LA CO OFICIAL.

El nombre de BE LA CO, significa BE- Ser LA CO- Colombia, refleja la
conceptualizacion de tematicas locales valiosas para la riqueza cultural, este
banco de conceptos cuenta con un logo, el cual se representa a través de un
0jo, siendo simbolo de percepcion y observacion a los detalles y elementos
de manera minuciosa, permitiendo construir las narrativas visuales
previamente mencionadas.

Adicional, la tipografia seleccionada para el nombre producto se denomina
MONSERRAT, dado a su clasificacion de Palo seco, el cual es legible,
funcional y estéticamente es minimalista, lo que la hace apropiada al
proyecto.

BE LA CO

Banco de Conceptos Estéticos

llustracion 8 Muestra Nombre del proyecto en el sitio web.

llustracion 9 Muestra - Logotipo de la pdgina web.

BE LA CO se disena como producto viable minimo (PMV) a través de la
plataforma Square Space, la cual permitio la creacion contenido de manera
minimalista, simplificada y de facil acceso, se sintetizo el menu dejando tan
solo cuatro opciones de navegacion, la pagina principal es el inicio, alli se
explica de que trata el sitio, sequido aparece el item Nosotros, el cual
describe de donde surge la idea de conceptualizar, muestra un testeo que
se realizd con el concepto ABA a manera de testimonio y expone al equipo
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de trabajo conformado para la creacion y constitucion del banco de
conceptos.

La tercera pagina presenta el contenido de los 6 conceptos realizados, de
los cuales el concepto ABA, es la muestra gratuita, alli explica de donde
proviene, porque se elige y proyecta un moodboard general que destaca los
elementos seleccionadas, seguido a ello se encuentras las paletas de color,
el panel de formas y texturas y finalmente una galeria de grafias. En este
espacio se da a conocer de forma superficial la narrativa de los otros con el
fin de atrapar al publico antes de realizar su lanzamiento oficial.

Finalmente se encuentra la pagina de Tienda donde se exponen todos los
tres productos que ofrece BE LA CO, los cuales son Concepto Estético, Paleta
de Color de la Coleccion compleja y paquetes de grafias inspirados en los
conceptos ofertados, cada uno sera explicado con mayor claridad en el
siguiente item. Las siguientes fotografias son tomadas desde un
computador, el cual permite tener una vision amplia del contenido.

NOSOTROS CONCEPTOS TIENDA |

BE LA CO

Conceptos Estéticos para ti creacion

Imagen 11 Portada principal del sitio web Belaco.site / PMV - Banco de Conceptos Estéticos.
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BE LA CO

Banco de Conceptos Estéticos

CONOCE
MAS

Ll

EQUIPO BE LA CO

Imagen 12 Pdgina de Inicio y Nosotros del sitio web Belaco.site / PMV - Banco de Conceptos Estéticos.

La plataforma esta disenada para ser navegada en cualquier dispositivo bien
sea desde un computador, Ipad o tabletsy celulares, permite visualizar todos
los contenidos e imagenes en alta resolucion.

Es valido resaltar que se adquirio un dominio por la plataforma GoDaddy, el
cual se compro por los beneficios de seguridad que brinda a la paginay a
los usuarios. por consiguiente la direccion del sitio web de BELACO Bancon
de conceptos Estéticos es, https://belaco.site/. a continuacién, se evidencia
imagenes de la visualizacion de la pagina desde un dispositivo movil.
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https://belaco.site/

_ . @ belaco.site — Nav. privada
= GO gle ® A belaco.site

CARRITOQ (Q) M Q
belaco.site X B CARRITO (0) %‘Q Q .

TODO IMAGENES MAPS ViDEOS NOTIC
M o BE LA CO

Nace como propuesta para
contribuir en los procesos de
desarrollo de producto por medio
DESCUBRE. Un espacio donde te dejaras llevar por [ : de la investigacion, generando de
conceptos, creados a partir de viajes a territorios | B E LA co | ta|rf9rma un banco de conce PtO’S
magicos, que impulsaran tu creatividad. | estéticos, donde creadores podran
acceder a una base de informacién
completa, hallando narrativas de
Biseradd@Rara _ corjceptualizacién, tablerqs de

i ideas elaborados a partir
' elementos clave para la
inspiracion.

If

. https://belaco.site

Be la co

EBanco de Conceptos Estéticos 3
- https://belaco.site » tienda > paquete. {

Paquete de grafias- Coleccion Boyaca
—.-belaco

Contiene 120 grafias inspiradas en diferentes
elementos hallados en el territorio de Boyaca. BE LACO proyecta paletas de color,
paneles de texturas y formas de
objetos capturados a través de
fotografias; cada concepto define
una historia e identidad de una

region.

https://belaco.site » journal

Conceptos — . - be laco

& belaco.site — Nav. privada

EXPERIENCIA:
CREADORES

Se presentan experiencias

de creados implementando

el concepto ABA en produc-
tos del sector disefo.

@ belaco.site — Nav. privada

CREA

Elige el tema que tu prefieras de la
primera coleccion que presenta BE
LA CO, inspirada en elementos
particulares de la region de Boyaca;
conéctate con el concepto que te
identifique y descubre las
diferentes historias, colores,
formas, texturas y grafias que te
brinda para tu imaginacion.

Imagen 13 Pdginas de inicio, nosotros y conceptos del sitio web Belaco.site / PMV - Banco de Conceptos Estéticos.
Observadas desde un dispositivo movil.
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14. PORTAFOLIO DE PRODUCTOS

A lo largo del proyecto se construyo contenido para conceptualizar
tematicas de elementos hallados en la investigacion de campo, no obstante
la seleccion de datos como herramienta permitio clasificar tres productos
ofertados al publico.

14.1. Producto #1. Concepto Estético

El primero es el concepto estetico como paquete completo, si el usuario
decide adquirirlo podra tener acceso a las narrativas visuales, compuesta
por:

e Una galeria principal de 200 fotografias en alta resolucion

e 5 moodboards estucturados con imagenes clave en diferentes planos
fotograficos, que describe el conexto de donde fue tomado

e 10 paletas de color acompanadas de las imagenes de donde fueron
tomadas, con la posibilidad de ser descargables junto a la codificacion
en RGB y CMYK disponible para cada tonalidad.

e Dos galerias de aproximadamente 150 fotografias en detalle para
observar formas y texturas de cada objeto o espacio

e Galeria de 100 patrones graficos inspirados en la narrativa visual, utiles
para su aplicacion sobre cualquier material.

En el sitio web, se realizo una muestra del contenido que podria descargar,
como una muestra gratis que el usuario puede explorary decidir si adquiere
uUNo 0 Mas conceptos de acuerdo a su interes.

En las sigueintes fotografias e podra observar el orden de presentacion como
muestra de los contenido senalados previamente.
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BE LA CO ‘%&' NOSOTROS COMCER 15 TIENDA H

CONCEPTOS
BE LA CO

lome

BE LA GO *& NOSOTROS CONCEPTOS TIENDA 1:P

Concepto ABA

$100.00
ultivos de maiz y en
generado a partir de esta materia prima. Encontra
de de xploran més de 50 colores. texturas y

grafias dtiles para ti creacién.

AGREGAR AL CARRITO

Imagen 14 Muestra de Pdgina Conceptos y Tienda del sitio web Belaco.site / PMV - Banco de Conceptos Estéticos.
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0K LA CO y\éﬁ-’ KOSOTROS COMCEPTOS Tichoa 1M

NARRATIVA VISUAL

GALERIA DE FOTOGRAFICA
DEL TERRITORIO.

MOODBOARD
CONCEPTO ABA

Imagen 15 Muestra Contenido del Concepto ABA - sitio web Belaco.site / PMV - Banco de Conceptos Estéticos.
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TEXTURAS

Galeria de Texturas

Muestra de 12 fotografias

ol
Paletas de Color . i .
Concepto ABA III|I I I!I I|III !
u I
GRAFIAS
Galeria de Grafias o
Patrones graficos.

Imagen 16 Contenido Concepto ABA - del sitio web Belaco.site / PMV - Banco de Conceptos Estéticos.
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14.2 Producto #2: Paletas de Color

Este producto se determina de acuerdo a hipotesis que quizas los usuarios
se vean mas interesados por la compra exclusiva de las armonias de color
propuestas. Este producto ofrece entre 60 a 80 paletas, las cuales se extraer
de los conceptos propuestos para la primera coleccion. Las paletas son
descargables y como se habia mencionado antes iran acompanadas de
codigos segun formatos RGB y CMYK.

RICHIEES

dedi
=""'"‘“'“-
ascwan RIBEGAANTES

sS18 0z 852N

Imagen 17 Muestra Paleta de Color - Pdgina de Tienda - sitio web Belaco.site / PMV - Banco de Conceptos Estéticos.

14.3 Producto #3: Galeria de Grafias o Patrones Graficos.

Este producto presenta el mismo esquema que las paletas de color, en este
caso se podra descargar una galeria de 300 patrones graficos, donde se
aprovechara la observacion de formas y figuras inspiradas en los conceptos
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de la primera coleccion. De igual manera se brinda la oportunidad de
acceder exclusivamente a este tipo de producto si asi lo prefiere el creativo.

\-l\-\ !_'\-_ﬁ
ALY
AR AN

A -l A

Imagen 18 Muestra Patrones/Grafias - Pdgina de Tienda - sitio web Belaco.site / PMV - Banco de Conceptos Estéticos.
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15. PRESUPUESTO.

15.1 Demanda Producto 1. Conceptos Estéticos.

De acuerdo a la segmentacion del mercado previamente propuesta, se
realizd un analisis del producto #1, para conocer cual es el mercado
potencial, de lo cual se obtuvo que del 17200.000 de usuario que se
relacionan con las areas de interés, solo se va a tomar el 0.09%, el cual
representa a 1080 creativos potenciales para adquirir el producto. de igual
forma es valido explicar que este porcentaje aunque es un valor minino es
suficiente muestra, por ahora, para dar inicio al proyecto, es una medida
alcanzable y medible en cuanto a lo que se propone en el presupuesto y
costos que se explicara a continuacion.

ESTIMACION DE LA DEMANDA SEMESTRAL CONCEPTO BE LACO (Unidades).

Total de Usuarios potencialmente en el mercado a quien
podria vender su producto, segtin condiciones del rango

TOTAL POBLACION OBJETIVO EN EL MERCADO. 1,200,000 |, . . ;50 000y 450.000 por mes, para publicidad o
promocion Instagram.

PORCENTAJE ESTIMADO DE LA POBLACION OBJETO QUE CONSIDERA 0.09%| 1,080 UIS”"”;’; deltotal p:te"c’”’ Z”e:”mp/e”

ESTA INSATISFECHOS Y COMPRARIA SU PRODUCTO. el perfil de compra de su producto.

Numero Total Estimado de Productos Tipo A (Unidades)

DEMANDA POTENCIAL SEMESTRAL DE PRODUCTOS (UNIDADES). 1’080 a fabricar para el primer afio de ventas.
No todas las personas encuestadas que dijeron S/
PORCENTAJE ESTIMADO DE ERROR EN LA PARTICIPACION DE NUESTRO 10% comprar su producto lo hardn. Por lo tanto, digite un
PRODUCTO EN EL MERCADO. valor de ajuste entre el 10% y 50% dado que es un
producto nuevo en el mercado.
NUMERO PROMEDIO DE PRODUCTOS (UNIDADES) A FABRICAR a1 Numero promedio de productos que podria

SEMANALMENTE DURANTE EL PRIMER SEMESTRE. comercializar semanalmente.

NUMERO PROMEDIO DE PRODUCTOS (UNIDADES) A FABRICAR

Numero promedio de productos que podria

MENSUALMENTE DURANTE EL PRIMER SEMESTRE. 162 comercializar mensualmente.
NUMERO ESTIMADO DE PRODUCTOS TIPO A (UNIDADES) A FABRICAR Ndumero Total de productos A en unidades que podria
DURANTE EL PRIMER SEMESTRE 972 comercializar durante el primer semestre.

Tabla 5 Estimacion de la demanda semestral para el Producto 1. Concepto BE LA CO
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Por lo tanto, se elabora un grafico donde demuesta que el 100% equivale al
1200.000 objetivo, pero que para el desarrollo del presupuesto y costo
semestral se tomara tan solo el 0.09%, que equivale a una poblacion de
objetivo.

Mercado Objetivo

0,09%

= Total Mercado Objetivo Porcentaje potencial

Grdfica 1 Porcentaje potencial de Mercado Objetivo.

15.2 Costos Fijos y Costos variables.

Los costos fijos del proyecto se estableciendo de acuerdo a que existe un
espacio de trabajo en un Coworking donde sera un punto de referencia y
atencion al cliente, de igual manera, en este espacio se proyectaran las
colecciones de conceptos con el equipo de trabajo.

No obstante, dentro de este estudio de costos se determino que solo el
Disenador - Investigador sera contratado por ndmina y el resto del equipo
sera contratado por prestacion de servicios, por consiguiente el pago de
estos trabajadores se manejaran segun costos variables.
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COSTOS FIJOS DE PRODUCTO CONCEPTOSBELA CO

RUBROS VALOR PROMEDIO MENSUAL VALOR SEMESTRAL
LA COLTITED $35.000 $210.000
Sueldos y Salarios Administrativos $3.311.060 $19.866.363
Servicios Publicos
$240.000 $1.440.000
Telefonica $0 $0|
Internet y Serv de Redes
$120.000 $720.000
Seguridad $0 $0
Cafeteria y Aseo. $0 $0
Arriendo Instalaciones de Planta $550.000 $3.300.000
Arriendo Locales Comerciales $0 $0
Gastos de Publicidad - =
Gastos de Promocion y
Ventas(Instragram, etc)
$1.500.000 $9.000.000
Gastos Administrativos, papeleria,
alimentos, mensajeria y otros.
$200.000 $1.200.000
Gastos mantenimiento pdgina WEB $150.000 $900.000
Gastos de desplazamiento $500.000 $3.000.000
Otros Gastos $0 $0
$0 $0|
$o $o
MG'OGO w

Tabla 6 Costos Fijos Producto 1. Concepto BE LA CO
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En cuanto al pago de seguros, al ser comprado el dominio con el sitio web
GCODaddy, se obtuvo informacion sobre beneficios que se puede ofrecer al
cliente como un Certificado SSL, verificando que en la pagina de belacosite
la compras son confiables. En la imagen se evidencian valores que se tuvo
en cuenta para el costeo fijo del proyecto.

[}

[
&

Certificados SSL Respaldo de sitio web Seguridad del sitio web
Obten el candado verde y Conserva una copia de respaldo Protege tu sitioc web. Manten
protege a tus visitantes de tu sitio web y de la alejados a los piratas
informacion. Por si acaso informaticos
Comienza en Comienza en Comienza en
$179.999.... $ 5.689.... $19.079...
Comprar ahora | | Comprar ahora | | Comprar ahora |

Imagen 19 Servicio de Sequros GoDaddy. Tomada de. https://co.godaddy.com/web-security

En cuanto a los costos variables se determina el trabajo del equipo de
trabajo de acuerdo a las funciones que cumplen en la realizacion de los
conceptos, se determinan costos a seis meses como muestra inicial y se
divide por la catidad de unidades a vender para lograr una estabilidad en la
demanda. De igual forma, se logra plantear valores unitarios tanto de costos
fijos como variables para determinar un precio de venta sugerido.

De la tabla que se encuentra en la siguiente pagina se puede observar que
el precio total del producto es de $50.393, a este se le aplica un 30% de
margen de ganacia, logrando un precio de venta final de $100.000
proyectando una venta de 972 unidades de conceptos.
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COSTOS DE SERVICIOS POR

CONCEPTO BE LACO

COSTO
RUBROS UNITARIO CANTIDAD POR PRODUCTO COSTO POR PRODUCTO
NUMERO ESTIMADO DE PRODUCTOS(UNIDADES) A FABRICAR DURANTE
EL PRIMER SEMESTRE.
972
COSTO POR PRESTACION DE SERVICIOS
$42.000.000
COSTOS VARIABLES TOTAL SEMESTRAL
$42.000.000
COSTOS VARIABLES UNITARIO PRODUCTO A.
$43.210
COSTO F110 SEMESTRAL / # TIPO DE PRODUCTOS $39.636.363
COSTOS FIJO UNITARIO PRODUCTO A
$40.778
COSTO TOTAL POR PRODUCTO A
$83.,988|
MARGEN DE GANANCIA
PRECIO DE VENTA $'I'|9.983
PRECIO DE VENTA AL PUBLICO. Ajuste Comercial
$100.000

Tabla 7 Costos Variables, Margen de Ganancia 30% y Precio de venta final Producto 1. Concepto BE LA CO

15.3 Punto de Equilibro.

Teniendo en cuenta los costos anteriores y la demanda del mercado
basica, es necesario lograr la meta de venta de 972 unidades/ conceptos,
para ello se establecieron unos valores para el primer semestre, donde se
evidencia que a partir del tercer mes existe un margen de utilidad optimo.
Dicha informacion se soporta con los siguientes graficos.
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PRESUPUESTO DE VENTAS Y PUNTO DE EQUILIBRIO PRODUCTO
CONCEPTOS BE LA CO

VALOR PRECIO UNITARIO DE VENTA POR PRODUCTO A. $100.000
VALOR COSTOS FIJOS TOTALES. $39.636.363
VALOR COSTOS VARIABLE TOTAL UNITARIO FABRICAR PRODUCTO A. $43.209,877
PRESUPUESTO DE # UNIDADES COSTOS TOTALES
VENTAS VENDIDAS VENTAS NETAS COSTOS FIJOS V:Ic;li.chl,.:S FABRICAR M::fﬁ::\gE
SEMESTRAL PROD. 1 PRODUCTO 1
ENER $9.500.000 $6.606.060 $4.104.938 $10.710.999 -$1.210.999
FEBRERO $11.500.000 .606.060 $4.969.136 $11.575.196 -$75.196
MARZO 0 5.000.000 $6.606.060 $6.481.481 3.087.542 $1.912.458
ABRIL 80 8.000.000 $6.606.060 $7.777.778 $14.383.838 $3.616.162
MAYO 0 $20.400.000 $6.606.060 $8.814.815 $15.420.875 $4.979.125
JUNIO : $22.800.000 $6.606.060 $9.851.852 $16.457.912 .342.088
Total Unid A Ingresos por Ventas Total Costos T:;::i::lsets oS Total Costos Totales To:j!:i::‘:rgen
SEMESTRAL Semestrales Fijos Semestral Semestrales
O Semestral Semesral
972 $97.200.000 $39.636.363 $42.000.000 $8'I.636.363

Tabla 8 Presupuesto de Ventas y Punto de Equilibrio Producto 1. Conceptos BE LA CO

PUNTO DE EQUILIBRIO
SEMESTRAL

Enero Febrero Marzo

Abril

Mayo

O

Grdfica 2 Punto de Equilibrio Producto 1. Conceptos BE LA CO

De acuerdo a las metas establecidas mensualmente, en el semestre
analizado para lograr el punto de equilibro es necesario vender como
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minimo 816 unidades de los seis conceptos producidos en la primera
coleccion, obteniendo una utilidad positiva de $15.563.637 COP.

Punto de Equilibrio (Unidades Utilidad Punto de

Minimas a Vender) Equilibrio.

$o

Utilidad Semestral

Unidades Excedentes al Punto
de Eauilibrio.

Total Unid Semestral

Tabla 9 Punto de Equilibrio Producto 1. Conceptos BE LA CO

15.4 Costos de produccion a una distancia mediana y lejana.

Después del analisis presentando sobre el costo de un concepto, es valido resaltar
que este estudio se elabord con un presupuesto en el cual la tarifa de transporte
cubria distancias cercanas y dado las proyecciones del Banco de concepto, se
plantea dos tarifas adicionales para conceptos realizados en ciudades o municipios
que requieran un mayor tiempo de desplazamiento y en el caso del concepto de
ubicacion lejana incurre gastos de alimentacion y hospeda.

Por consiguiente, se realizd el mismo ejercicio con costos fijo, donde cambia el valor
del transporte, si para el caso de un concepto cercano se estaban destinando
recursos no mayores $500.000 pesos mensuales, en el concepto mediano
aumentara a $2’'000.000 y en el de distancia lejana este gasto de desplazamiento
incrementara a $3'500.000.
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Precio segun distancia
$180,000
$160,000
$ 140,000
$ 120,000
$ 100,000

$ 80,000
$ 60,000
$ 40,000
$ 20,000

$ 0,000

$ 160,000

$120,000

$100,000

CERCANO MEDIANO LEJANO

Grdfica 3 Precio de Venta de Conceptos BE LA CO a diferentes distancias

En la siguiente pagina se presentan los costos fijos y variables de acuerdo a
la distancia que se requiera, alli se podra observar los calculos realizados
para obtener los valores establecidos en el grafico anterior de precios finales.
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Costos fijos de concepto a distancia mediana.

COSTOS FIJOS DE PRODUCTO CONCEPTOSBELACO

RUBROS VALOR PROMEDIO MENSUAL VALOR SEMESTRAL
Cafeteria y Aseo.
$o $o
Arriendo Locales Comerciales
$o $o
Gastos de Publicidad
$o $o
Gastos de Promociony
Ventas(Instragram, etc)
$1.500.000 $9.000.000
Gastos Administrativos, papeleria,
alimentos, mensajeria y otros.
$200.000 $1.200.000
Gastos mantenimiento pagina WEB
€1ENn NNN <ann nnn
Gastos de desplazamiento
$2.000.000 $12.000.000
Otros Gastos
$o0 $o0
$o $0
$o0 $o0
$8'1-06‘060 $48'636'363

Tabla 10 Costos Fijos Concepto realizado a distancia Mediana
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Costos variables de concepto a distancia mediana.

COSTOS DE SERVICIOS POR

CONCEPTO BE LACO

COSTO
RUBROS UNITARIO CANTIDAD POR PRODUCTO COSTO POR PRODUCTO
NUMERO ESTIMADO DE PRODUCTOS(UNIDADES) A FABRICAR DURANTE
EL PRIMER SEMESTRE.
972
COSTO POR PRESTACION DE SERVICIOS
$42.000.000
COSTOS VARIABLES TOTAL SEMESTRAL
$42.000.000
COSTOS VARIABLES UNITARIO PRODUCTO A.
$43.210
COSTO F1JO SEMESTRAL / # TIPO DE PRODUCTOS $48.636.363
COSTOS FIJO UNITARIO PRODUCTO A
$50.037
COSTO TOTAL POR PRODUCTO A
$93.247|
MARGEN DE GANANCIA
_ 39.963
PRECIO DE VENTA $'|33.Z'|0
PRECIO DE VENTA AL PUBLICO. Ajuste Comercial
$120.000

Tabla 11 Costos Variables, Margen de ganancia y Precio de Venta - Concepto realizado a distancia Mediana.
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Costos fijos de concepto a larga distancia.

VALOR PROMEDIO

RUBROS MENSUAL VALOR SEMESTRAL
Cafeteria y Aseo. &0 &0
Arriendo Locales
Comerciales &0 &0
Gastos de Publicidad

() o)

Gastos de Promocion y
LCLIE S R U $1.500.000 $9.000.000
Gastos Administrativos,
papeleria, alimentos,
mensajeria y otros. $200.000 $1.200.000

Gastos mantenimiento

mrnA Ann

ocAnnn nnn

Gastos de desplazamiento

$3.500.000 $21.000.000
Otros Gastos &0 &0
(o) SO
(o) SO
sosos0s0 | ssresases

Tabla 12Costos Fijos Concepto realizado a Larga Distancia.
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Costos variables de concepto a larga distancia.

Para este tipo de modelo se estable que al requerir mayor tiempo y
desplazamiento el margen de utilidad se aumenta al 40%.

COSTO
RUBROS UNITARIO CANTIDAD POR PRODUCTO COSTO POR PRODUCTO
NUMERO ESTIMADO DE PRODUCTOS(UNIDADES) A FABRICAR DURANTE
EL PRIMER SEMESTRE.
972
COSTO POR PRESTACION DE SERVICIOS
$42.000.000
COSTOS VARIABLES TOTAL SEMESTRAL
$42.000.000
COSTOS VARIABLES UNITARIO PRODUCTO A.
$43.210
COSTO FIJO SEMESTRAL / # TIPO DE PRODUCTOS $57.636.363
COSTOS FIJO UNITARIO PRODUCTO A
$59.297
COSTO TOTAL POR PRODUCTO A
$102.507
MARGEN DE GANANCIA
¢ ¢ ¢ $68.338
PRECIO DE VENTA $'I70.844
PRECIO DE VENTA AL PUBLICO. Ajuste Comercial
$160.000

Tabla 13Costos Variables, Margen de ganancia y Precio de Venta - Concepto realizado a Larga Distancia.
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15.5 Demanda Producto 2 y 3. Color y Grafias

A modo de brindar otras opciones de acceso para creativos, los cuales no
deseen implementar la narrativa sino exclusivamente paletas de color y la
coleccion de grafias, se realizdo un analisis de costos proyectando un
mercado objetivo de tan solo el 0.07%, en el cual se solicita vender para
ambos productos un total de 780 colecciones o paquetes en un plazo de 6

meses.

ESTIMACION DE LA DEMANDA SEMESTRAL PARA PRODUCTO 2 Y 3 (Unidades).

Total de Usuarios potencialmente en el mercado a
quien podria vender su producto, segin

TOTAL POBLACION OBJETIVO EN EL MERCADO. 1.200.000 |7, viciones del rango entre 150,000 y 450.000

POR MES, para publicidad o promocion Instagram.

Usuarios del total potencial que

PORCENTAJE ESTIMADO DE LA POBLACION OBJETO QUE CONSIDERA 0,0722%) 866 cumplen el perfil de compra de su
ESTA INSATISFECHOS Y COMPRARIA SU PRODUCTO. producto.

Nimero Total Estimado de Productos Tipo A
DEMANDA POTENCIAL SEMESTRAL DE PRODUCTOS (UNIDADES). 866 |(Unidades) a fabricar para el primer afio de ventas.

No todas las personas encuestadas que djjeron SI
PORCENTAJE ESTIMADO DE ERROR EN LA PARTICIPACION DE o Z:'::’;ar’ 5;’:.: ‘;i’::;‘;rl: :I‘Zf;' Ps";;;’a:::a’;’ge’:e
NUESTRO PRODUCTO EN EL MERCADO. 10% m prodise to’nuevo vl elmer:: iy 9
NUMERO PROMEDIO DE PRODUCTOS (UNIDADES) A FABRICAR 22 iv:mm;’:b‘;;: ‘r’s":n’; :: f,;;’;‘::;’sg:;g ",',’,’:s e
SEMANALMENTE DURANTE EL PRIMER SEMESTRE P :
NUMERO PROMEDIO DE PRODUCTOS (UNIDADES) A FABRICAR 130 g:f':;’:la’;z ‘r’ me'e“"’:szzf':e’:l‘;‘:‘l’s r‘l’,";,‘;f;’:’;':sm
MENSUALMENTE DURANTE EL PRIMER SEMESTRE P :
NUMERO ESTIMADO DE PRODUCTOS TIPO A (UNIDADES) A FABRICAR N "g:; ’z:;:‘:i ".,Zi’z’; "’ZZ:;Z‘: :;":IZ’::;‘;;Z;; on

DURANTE EL PRIMER ANO. 780  |Po p

el mercado

Tabla 14Estimacion de la demanda semestral para el Producto 2 y 3. Paletas de Color y Grafias BE LA CO

15.6 Costos Variables de Producto 2y 3.

Estos productos surgen como alternativa y se extraen del concepto general, por lo
tanto, no se tendra en cuenta ningun costo fijo, solo se implementaran los costos
variables, lo que incluyen el valor por trabajo de la disenadora grafica y se dividira
por la cantidad que debe vender cada uno, los cuales son 390 unidades.
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COSTOS DE SERVICIOS POR PRODUCTO 2Y 3
PALETAS DE COLOR Y GALERIA DE GRAFIAS

CANTIDAD
RUBROS uﬁ?rflg . POR COSTO POR PRODUCTO
PRODUCTO
NUMERO ESTIMADO DE PRODUCTOS
TIPO A (UNIDADES) A FABRICAR
DURANTE EL PRIMER ANO.
780
COSTO EABRIL ANUAL
$o
COSTO POR PRESTACION DE SERVICIOS
$13.800.000
COSTOS VARIABLES TOTAL SEMESTRAL
$13.800.000
COSTOS VARIABLES UNITARIO.
PRODILICTO A $8.846
COSTO TOTAL POR PRODUCTO A $8.846
MARGEN
DE
GANANCIA $5.897
PRECIO DE VENTA $14.744
PRECIO DE VENTA AL PUBLICO. Ajuste
Comercial m

Tabla 15 Costos variables Producto 2 y 3. Paletas de Color y Grafias BE LA CO
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15.7 Punto de Equilibrio. Producto 2 y 3.

De acuerdo a lo costos variables expuestos previamente, se determinan que
tanto paletas de color como grafia tendra el mismo precio de venta en el

mercado.

Precio Venta al

$15.000
$13.000
$11.000
$9.000
$ 7.000
$5.000
$3.000
$1.000

-$1.000 COLOR

Grdfica 4 Costos variables Producto 2 y 3.

Publico

GRAFIAS

Paletas de Color y Grafias BE LA CO

La cantidad minima que debe lograr vender cada producto es de 230 en un

plazo maximo de 6 meses con el fin de
$2.400.000

obtener un margen de utilidad de

Punto de Equilibrio Utilidad
(Unidades Minimas a Punto de
Vender) Equilibrio.
230 $o
Unidades Excedentes Utilidad
LE e Equilibri I
160 $2.400.000
Total Unid
Semestral 390

Tabla 16 Punto de Equilibrio - Unidades minimas de venta Producto 2 y 3. Paletas de Color y Grafias BE LA CO
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PRODUCTO PALETAS DE COLOR

@

Enero Febrero Marzo Abril Pnt. De Mayo Junio
Equilibrio

Grdfica 5 Punto de Equilibrio - Unidades minimas de venta Producto 2 . Paletas de Color BE LA CO

PRODUCTO DE GRAFIAS

@

Enero Febrero Marzo Abril Pnt. De Mayo Junio
Equilibrio

Grdfica 6 Punto de Equilibrio - Unidades minimas de venta Producto 3. Grafias BE LA CO
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16. INVERSION

El proyecto en el primer semestre tiene un costo total aproximado de $82.000.000
COP, para dar inicio a la produccion de minimo tres conceptos se requieren una
inversion base de $40.000.000, los cuales se tiene como capital propio el 75%, de
tal manera que se hace necesario solicitar un préstamo a una entidad financiera
por el monton de 10 millones para completar la inversion inicial.

INVERSION DEL PROYECTO

Entidad Financiera H®Inversion propia

Grdfica 7 Porcentaje de Inversion proyecto BE LA CO

En las tablas que se expondran a continuacion de muestra la tasa de
amortizacion a la deuda.

ESTRUCTURA FINANCIERA DEL PROYECTO.

% VALOR DEL
PRESTAMO PRESTAMO EN
A TRAVES ENTIDADES
DE CREDITO FINANCIERAS
%CAPITAL
A:g::_ﬁ';o 75% $10.000.000 $ 30.000.000 $ 40.000.000

SOCIOS.

VALOR CAPITAL |INVERSION TOTAL EN
APORTADO POR ACTIVOS PARA EL
SOCIOS PROYECTO.

Tabla 17 Estructura financiera del proyecto BE LA CO
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TASA EFECTIVA
ANUAL DEL 24,00%
CREDITO
TASA EFECTIVA
MENSUAL DEL 1,8088%
CREDITO
N° DE ANOS DE LA 30
DEUDA ’
N° DE CUOTAS A 36
PAGAR
VALOR DE CADA $ 380.383
CUOTA
VALOR DE DEUDA 10.000.000

Tabla 18 Tasas de interés de préstamo a entidades financieras - proyecto BE LA CO

17. PROYECCIONES BE LA CO

17.1 Unidades de Venta e Ingresos.

Se realizaron proyecciones a tres anos de forma semestral, en las cuales el
aumento de venta de productos en promedio es de 20 unidades siendo una
cantidad alcanzable para el proyecto.

1100

1080

1060

1040

1020

1000

980

960

940

920

UNIDADES A VENDER POR SEMESTRE

1073

2020-1 2020-2

20211

2021-2 2022-1 2022-2

Grdfica 8 Proyeccion semestral Unidades de Venta proyecto BE LA CO

63



Observando el aumento medible en las unidades de venta, asi mismo se
evidencian los ingresos, generando valores positivos al proyecto y que de una
u otra manera describe la viabilidad del mismo al menos en un plazo de seis
semestres.

Total Ingresos del Proyecto
$700.000.000

5 $ 107.316.654
600.000.000

$105.212.406
$ 500.000.000

$ 400.000.000 $103.149.418

$300.000.000 $101.126.880

$200.000.000 $99.144.000

$ 97.200.000

$100.000.000

$0
2020-1 2020-2 2021-1 2021-2 2022-1 2022-2

Grdfica 9 Proyeccion de Ingresos semestrales para el proyecto BE LA CO

17.2 Costos fijos y Variables

En el caso de calcular el aumento de los costos fijos y variables para el
proyecto, se determina que |los costos variables tiene un porcentaje superior
del 3% frente al incremento que pueda presentar los gastos fijos con un 2%.

COSTOS FIJOS SEMESTRALES
CONCEPTO

2020-1 2020-2 2021-1 2021-2 2022-1 2022-2

Grdfica 10 Proyeccion de Costos Fijos semestrales para el proyecto BE LA CO
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COSTOS VARIABLES SEMESTRAL

$48.689.511
$47.271.370

$45.894.534

$44.557.800

» 45.200.000

$42.000.000

2020-1 2020-2 2021-1 2021-2 2022-1 2022-2
Grdfica 11 Proyeccion de Costos Variables semestrales para el proyecto BE LA CO

Dadas la graficas anteriores y sus aumentos se puede determinar el total de
egresos de los productos, se determinan proyecciones positivas donde se
evidencia la factibilidad en un término de tres anos.

TOTAL EGRESOS DEL PROYECTO

$ 94.000.000
$ 92.000.000
$ 90.000.000
$ 88.000.000
$ 86.000.000
$ 84.000.000
$ 82.000.000
$ 80.000.000
$ 78.000.000

$ 76.000.000
2020-1 2020-2 2021-1 2021-2 20221 2022-2

=0=TOTAL EGRESOS DEL PROYECTO $ 81.636.363% 83.689.090% 85.795.472 % 87.956.959 $ 90.175.044 $ 92.451.258
Grdfica 12 Total egresos del proyecto BE LA CO

En cuanto a este item se presenta en el siguiente grafico, la inversion de
activos y capital de trabajo empezando por el ano cero donde se evidencia
un costo en negativo, no obstante, para el primer ano el flujo de caja
presenta cifras moderadas, positivas y optimas para el funcionamiento del
negocio.
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TOTAL FLUJO DE CAJA SEMESTRAL

$ 20.000.000
$12.040.119 $12.071.942 $12.105.073 $12.140.612 $ 12.179.838 $ 12.224.223

$0

2020-1 2020-2 20211 2021-2 2022-1 2022-2
-$10.000.000

-$20.000.000
-$ 30.000.000

-$40.000.000 _¢ 35 466.363

-$ 50.000.000

Grdfica 13 Flujo de caja semestral proyecto BE LA CO

17.4 Recuperacion de la Inversion.

La inversion inicial es de 38.466.363, no obstante, con el estudio de demanda
y costos de logra determinar que la tasa de inflacion proyectada sera del 3%,
adicional de una tasa de riesgo al sector del 10%. Sin embargo, el caculo de
la Tasa minima aceptable de rendimiento es del 13% permitiendo que, en
una proyeccion de tres anos, en el sexto semestre se recupera la inversion
del ano cero, con el propodsito de ir posicionando la pagina y su
reconocimiento en el sector.

Tasa de Inflacion Proyectada 3,00%
Tasa de Riesgo del Sector 10,00%
CALCULO TMAR 13,30%
TMAR 13%
VAN
TIR 22,02%

Tabla 19 Resultado de TIR - TMAR - VNP
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RECUPERACION DE LA INVERSION

o PERIODO EN SALDO FLUJODE | RENTABILIDAD |VALOR RECUPERADO
ANOS INVERSION CAJA EXIGIDA TMAR DE LA INVERSION
13.30% 1 -$38.466.363| $12040719]  -$5716.026| = $6.924.093
2 -$31.542.270| $12.094.397 -$4.195.122 $7.899.275
3 -$23.642.995 $12.151.104 -$3.144.518 $9.006.586 |
4 -$14.636.408 $12.211.387| -$1.946.642 $10.264.744
5 -$4.371.664| $12.276.565 - $581.431/ _ $11.695.134
6 $7.323.470| $12.348.157 $974.021 $13.322.179

$10.000.000,00

-$10.000.000,00

-$ 20.000.000,00

-$ 30.000.000,00

-$ 40.000.000,00

-$ 50.000.000,00

Tabla 20 Proyeccion Recuperacion de la Inversion

RECUPERACION DE LA INVERSION

=2020-1 =2020-2 =2021-1 2021-2

-5 38.466.362,67

SALDO INVERSION

-$ 23.665.449,06

-$ 31.542.269,57

u2022-1 =2022-2

-$4.523.417,16

-$14.707.881,25

Grdfica 14 Proyeccion Recuperacion de la Inversion

18. PLAN DE COMERCIALIZACION Y POSICIONAMIENTO.

La comercializacion de la plataforma se realiza inicialmente de forma virtual
a través de redes sociales que permita un reconocimiento del sitio web e
incremente sus visitas y utilidad. Para ello se ha creado un plan de acciones,
el cual busca establecer una identidad en el mercado por medio de
fotografias exclusivas de la pagina.
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TITULO O CONCEPTO CREATIVO

Plan de acciones para lanzamiento y posicionamiento de Belaco.site
OBJETIVOS
Posicionarse en el mercado objetivo “Creadores visuales”.

Determinar un cronograma de publicaciones para incrementar las visitas al
perfile de redes sociales y a la pagina web.

TARGET
Usuario con conocimiento en areas de diseno, artes visuales y artesanal.

Personas con un rango de edad entre los 20 a 55 anos, alternativos,
interesados por informacion e inspiracion local.

PLATAFORMA

Instagram: Construir un feed que conecte el sitio web oficial y se mantenga
al dia con los usuarios a travées de historias.

Belaco.site: Mantener en constante cambio de imagen el sitio web con el fin
de prototipar las preferencias del mercado objetivo.

MECANICA ACCION

Elaboracion de piezas graficas, interactivas y llamativas para el target
propuesto.

Diseno de dinamicas que permitan al usuario reconocer el sitio web desde
el logo hasta sus fotografias representativas.

Implementacion de la herramienta Storytelling en las historias de
plataformas como Instagram y Facebook, con el propdsito de atraer al
consumidor por medio de narrativas visuales, siendo la base de los
conceptos hallados en el banco.
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DURACION / FECHAS

Se estima que sea un tiempo Nno Mmayor a 2 meses, con el fin de explorar los
diferentes horarios e identificar cual es el apropiado para realizar
publicaciones.

Se realizara una prueba basica para conocer qué tan llamativo es el tema
para el mercado objetivo.

PRESUPUESTO

Se determina que existe un presupuesto actual de $200.000 con el fin de
promocionar piezas que hablen del proyecto para generar curiosidad en los
usuarios. Los costos por publicacion en esta fase inicial no superaran el costo
de 30.000 por semana.

KPIs

Suscriptores

Cantidad de Comentarios

Visitas al perfil de Instagram y al sitio web
Calidad

Interaccion y permanencia

EQUIPO/RECURSOS

Community Manager
Disenador investigador
Celulares

Acceso a internet

Adobe Creative: Desarrollo y edicion de piezas graficas.
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18.1 Contenido para Instagram. Lanzamiento de Belaco.site

La estética de las fotografias de |la pagina son particularmente
vintage, generada a traves de filtros calidos, funcionales para la
identidad del sitio web. Por lo tanto, e han desarrollado piezas
graficas impecables que sean un lienzo para el contenido que el
usuario hallaran el sitio web.

Anexo 1. Estrategia de publicacion en Instagram y Facebook.

19. Resultados.

Luego de ser consolidar el prototipo se observdo que el interés del
mercado objetivo que para este caso son creadores visuales era
positivo, hubo comentarios donde se ideaba su aplicacion para
productos del sector industrial y de interior como mobiliarios, en el
caso disenadores graficos su respuesta fue 6ptima para el desarrollo
de piezas publicitarias, insumo para portadas de libros, diseno de
agendas, case para celulares, en si objetos de uso cotidiano, de igual
manera los disenadores de indumentaria y textil realizaron aportes
como la realizacion de colecciones de vestuario.

Del testeo proyec’Faglo €N Loccubrimiento
Instagram se realizo una
promocion a la segunda 5.864
publicacion de la cuenta, de la
cual se obtuvo los siguientes

Impresiones 8.134
resultados.

Seguimientos 31

Se hizo un pago para cubrir esta
publicidad por 6 dias, al cuarto ya
se habian alcanzado un publico 4 dias

de 5.864 dando un 98% de visitar

al perfil y 8134 impresiones solo a

la pieza grafica promocionada, tan  Gasto COP$ 16.925
solo con el 71% del gasto aplicado.

Promocion

Imagen 20 Estadistica de item- Descubrimiento- Perfil oficial de Instagram @belaco_concepto
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Al finalizar el pago, se evidencia que solo por esa publicaciony dado
a los resultados anterior, en los 6 dias se obtuvo, publico alcanzado
7.212 siendo un 99% del mercado segmentado como Creadores
visuales, ademas de lograr 215 clics solo en la imagen promocionada
y con un presupuesto inicial de $26.000 COP.

< Estadisticas de la promocion

® 26 Q: m 3

Interacciones

215
Visitas al perfil 239
Descubrimiento
7.217
Impresiones 10.606
Promocidn
6 dias
Gasto COP$ 21.008

Imagen 21 Estadistica de promocion y visualizacion a publicaciones del perfil oficial en Instagram @belaco_concepto
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La audiencia que visito el perfil presento un rango de edad de 18 a
34 anos representado los valores mas altos, de igual manera se
analizo el género o sexo del usuario, el cual corresponde al 64%

femenino y el restante a hombres.
Publico

Rango de edad

18-24
35-44
45-54
55-64

65+

Publico

Sexo

64%

Hombres Mujeres

Imagen 22 Grdficas de Instagram sobre el rango de edad y sexo segun el publico objetivo - Creadores Visuales.

Ahora bien, las estadisticas del perfil,
brindadas por esta red social que son
un gran soporte al proyecto, a
continuacion, se analizaran
publicaciones visitadas, cantidad de
seguidores, informacion demografica,
entre otros. Estos resultados son
calculados en aproximadamente una
semana, la cual se adquirié desde el 5
al 12 de febrero de 2020.

Al momento se publicaron 10 piezas
graficas en 5 post, la mas visitadas
hasta el momento en un promedio de
91 vistas, y como se observa en la
imagen lateral se ordenan de acuerdo
a la de mayor alcance. Luego se
observa en la grafica de barras
correspondiente al item
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Contenido Actividad PUblico

Resumen

10 publicaciones e historias esta semana

Publicaciones Ver todo




descubrimiento, ubicada en la parte inferior, que el dia Domingo
presento mayor actividad de visitas, logrando un alcance total de
7480 personas y 11.347 impresiones sobre las publicaciones del
perfil.

Adicional, las interacciones incrementaron en un 30%
aproximadamente y los dias mas relevantes fueron el viernes. Lo
anterior nos permite concluir que los dias mas importantes para
promocionar son los dias domingo y viernes de acuerdo a los datos
arrojados.

Contenido Actividad Publico

Descubrimiento @
Interacciones @)

7480

Cuentas alcanzadas del 5 de feb. al 11 de feb. 31 2

Acciones realizadas en la cuenta del 5 de feb. al 11

.... o
Mié Jue Vie Sdab Dom  Lun Mar ....
Alcance 7480 -
Séb  Dom Lun Mar

+7449 vs. 29 ene. - 4 feb. Mié Jue Vie

Impresiones 11.347
+11314 vs. 29 ene. - 4 feb.

Imagen 23 Grdficas de Instagram sobre los items de Descubrimiento e Interacciones

En cuanto a informacion del publico directamente, bajo la
segmentacion de creadores visuales se infiere que el 74% de visitas
e interacciones corresponde a mujeres y el 26% restante al género
masculino, ambos en un rango de edad entre los 25 y 34 anos con
la representacion mas alta evidenciada, sin descalificar a personas
entre los 18 y 24 anos que obtuvo el segundo lugar.

Asi mismo, al final del tiempo analizado se promedia que el
aumento de seguidores se da en un horario entre las 9:00 a.m. a las
12 del mediodia y luego hasta las 9:00 p.m. se vuelve a tener
actividad en este indicador. Por consiguiente, es importante
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determinar ciertas horas de publicacion y de promocion para elevar
estos indices.

Vale resaltar que en el tiempo mencionado previamente (5 al 12 de
febrero), correspondiente a una semana se cumplié con la meta de
100 seguidores siendo un resultado optimo y positivo para el analisis
de mercado segmentado.

< Estadisticas

Contenido Actividad Publico

Rango de edad @ Todos Hombres Mujeres

13-17

2s-34 [ Seguidores @ Horas Dias
36-44
45-54
55-64
65+

Sexo ® .l..l

Oh 3h 12h 15h 18h 21h

{ Martes >

26%

Mujeres Hombres

Imagen 24 Estadisticas de Instagram. Rango de Edad, Sexo y Seguidores.

Finalmente, las estadisticas permiten analizar las ciudades con
mayor alcance, entre ellas esta Bogota D.D con un 64% y Tunja con
un 22%, estos resultados se obtienen de |la ubicacion donde se esta
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manejando el proyecto. Seguido de la cantidad de seguidores
como se mencionada previamente, la meta era de 100 seguidores
en una semana y se obtuvo 109 usuario en total, evidenciando un
crecimiento de vistas, seguidores e interacciones del 66% y tan solo
el 1% desertaron.

< it el < Estadisticas
Contenido Actividad Publico ontanig R Publico
Lugares principales @ Ciudades Paises

109 seguidores

Duitam: Crecimiento @ Ver publicaciones

Medellir Total 66
le seguirte 1

Rango de edad ® Todos Hombres Mujeres

Imagen 25 Grdficas de Instagram sobre Lugares principales, Rango de edad general y seguidores.

19.1 Focus Group Final

Para testear finalmente el sitio web oficial BELACO.SITE, se
realizaron tres actividades que integro a la comunidad para
establecer su funcionabilidad, aplicabilidad y mejoras a futuro.

Entre ellos se destaca un taller de exploracion en indumentaria,
donde estudiantes de Diseno de modas seleccionaron imagenes del
concepto ABA, a partir de ello crearon vestuario femenino y de alli
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se obtuvo una respuesta optima, la navegacion del sitio fue eficiente
tanto en PC como en dispositivos moviles; entre los comentarios
mas relevantes, sobre la informacion como narrativa, creacion del
banco e historia del concepto, fueron concretas y creativas,
permitiéndoles acceder a un imaginario para lograr el diseno de
prendas para una ocasion en especifico.

Imagen 26 Focus Group - Estudiantes y profesionales de Disefio / Bocetos creados a partir del concepto ABA

76



Adicional, el sitio web también se probd en un taller de bordado, en
conjunto con la Lic. En Artes Plasticas Karen Ochoa, experta en el
tema y quien decidid realizar una ilustracion para el proyecto
Hilando Saberes, el cual se trabajo la seleccion de paletas de color
de acuerdo al concepto ABA, las fotografias de detalle de donde se
lograron formar organicas para la aplicacion de la técnica.

EXPERIENCIA: CREADORES

Se presentan experiencias de creados implementando el concepto ABA en productos del sector disefio.

Paola Ochoa es Licencia en Artes y se desempena como
bordadora y joyera. Este proyecto fue creado con el fin de
integrar paletas de color halladas por BE LA CO y texturas,
aplicando conceptos como Aba y Cepa, relacionados con los
cultivos y sus variedades en tonalidades.

Se evidencia un trabajo de bordado con voluntarios donde se
fomenta y salvaguarda esta técnica y se coloca en practica
las narrativas disefiadas para esta coleccion.

Imagen 27 Resultado de testeo concepto ABA- Pdgina Nosotros del sitio web Belaco.site

Por ultimo, y en relacion con el bordado se elabordo una pequena
coleccion de prendas, de igual manera seleccionando colores y
texturas del concepto ABA y fue presentado en el evento TUNJA
FASHION, se explico el proceso de realizacion como un pre-
lanzamiento al sitio web, donde obtuvo respuestas positivas del
publico y la venta total de las prendas, disefladas y producidas por
Lic. Y Mg. En Patrimonio Karen Ochoa y Natalia Gomez, creadora de
BE LA CO.

Esta coleccion surge de la inspiracion de color y texturas
halladas en el concepto ABA.

Se clasificaron lineas a modo de cultivo y se seleccionaron
colores para luego ser tejidos por |a Gnica fabrica industrial
textil INTEXTIL de Samacé. Este proyecto surge de un trabajo
de aplicabilidad en el campo de la moda

Imagen 28 Resultado de testeo n? 2- concepto ABA- Pdgina Nosotros del sitio web Belaco.site
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20. Conclusiones

A lo largo de la investigacion y los procesos que se necesitaron para
la construccion del sitio web, se analizd la importancia de
seleccionar de manera acertada elementos o espacios de un
territorio, que no tenga ninguna denominacion de origen o estén
protegidos por alguna accion legal que pueda incurrir a faltas de
derechos de autor. Es evidente que cada una de las fotografias debe
ser revisada con cuidado y si existen personas que aparezcan
tenerla debia autorizacion para evitar inconvenientes legales.

En los municipios de donde se obtuvo informacion se evidencio la
pérdida de apropiacion por algunos bienes materiales e
inmateriales como objetos, infraestructura o expresiones culturales
gue no han recibido la importancia qué merece y que a través de la
plataforma pueden ser descubierta por el publico externo y
valorizada por este mismo.

Posteriormente, en gjercicio de costos y presupuestos, permitio conocer una
idea de proyeccion para el emprendimiento propuesto, dando viabilidad, no
obstante, es relevante mencionar que solo sera posible si en el cronograma
de trabajo se destina minimo 2-3 meses de posicionamiento y divulgacion
hacia el publico objetivo, el cual corresponde al 0.09% de la muestra
principal (1.200.000 creadores visuales) como se habia comentado
previamente.

Es importante destacar que el trabajo debe ser respaldado por derechos de
autor para proteger el proyecto y a medida de su evolucion en el mercado,
se deben realizar los procesos correspondientes de registro ante Camara de
Comercio y Dian, si y solo si, se obtienen los ingresos y se cumple con el
punto de equilibrio proyectado para cada semestre.

Para finalizar, el contenido del sitio web propicid un valor destacable por
cada gestion lograda, BE LA CO se llevd a cabo bajo los términos de la
investigacion- Creacion, permitiendo construir un proyecto pertinente para
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el sector de las Industrias Creativas y Culturales, apuntandole como una
herramienta alternativa al desarrollo de producto y también como un aporte
al conocimiento, dado que la informacion hallada de territorios en ocasiones
es escasay en otros nula, es de gran relevancia como a travées de plataformas
virtuales se puede difundiry llamar la atencion de creadores visuales para su
aplicacion.
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Anexos.

Anexo 1. Estrategia de publicacion en Instagram y Facebook.

Documento con el diseho, descripcion y hashtag de piezas graficas a
publicas en el perfil de Instagram y Facebook @belaco concepto, este

archico se adjuntara al principal puesto que esta en otro formato y sus
imagenes perderian su calidad.

Anexo 2. Analisis Financiero proyecto BE LA CO

Documento en formato excel que contiene el analisis financiero del
proyecto.
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