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ADVERTENCIA

Alo largo de este documento se maneja un lenguaje inclusivo y no sexista, ya que de esta forma
se visibiliza y dignifica la existencia de identidades y corporalidades diversas, contribuyendo a la
conformacion de relaciones de respeto e igualdad, evitando el androcentrismo’. Cumpliendo los
principios del diseno universal y el diseno para todxs desde el uso del lenguaje.

! Existe cuando el hombre, lo masculino o la masculinidad son considerados la medida de todas las cosas. Desde una pers-

pectiva androcéntrica, los hombres constituyen el sujeto de referencia invisibilizando o excluyendo al resto de los géneros.
(Gonzilez, 2013)
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1. JUSTIFICACION

En las ultimas décadas, se ha tratado el género como un constructo social en el estado
del arte de investigaciones en varios campos académicos como el de la filosofia, la psicologia, la
antropologia, la sociologia, entre otros; en el disefio, sin embargo, la inclusion de la categoria,

sigue siendo un punto ciego.

Poco es el contenido y apoyo tedrico existente que considere un enfoque de género en
el campo creativo y proyectual, abordar esta temdtica dentro de la academia es imprescindible
en la conformacion de espacios incluyentes, en donde se entiendan los principios del disefio
para todxs y el diseno universal, para aportar desde nuestra profesion, a la construccion de una

justicia social.

No se pretende desestimar el valor de las investigaciones previas a esta, que han considerado
el género como punto de estudio en el diseno y la arquitectura, pero desde otra perspectiva, se
han tratado por ejemplo, problemdticas ain latentes como la desigualdad de oportunidades
entre los géneros en el campo laboral (fendmeno ocurrido por la asignacion de labores sexistas)

y la omision de las mujeres en la historia del disefo.

En esta investigacion se pretende entender la forma en la que nos relacionamos con los
objetos y los espacios, y como esta interaccion impacta dia a dia en la construccion de nuestras
identidades, es por esto que discernir la labor de Ixs creativxs durante el proceso creativo
proyectual en tan importante. El considerar temas como el género y la replicacion de roles y
estereotipos de género en los productos y espacios es esencial para evitar resultados sexistas en

los que se tiende a estandarizar lo masculino, desestimar lo femenino y soslayar lo no binario.



2. HIPOTESIS

Esta investigacion parte de la hipdtesis en la cual Ixs creativxs seguimos replicando roles y
estereotipos de género binario durante el proceso creativo proyectual por desconocimiento del
temay la falta de interés en la consideracion de este tipo de enfoques en los espacios académicos

como el del disefo y la arquitectura.

Que en el 2019 sigamos eludiendo el tema se debe a que quienes son Ixs responsables
de la guia y el acompanamiento del proceso creativo proyectual no se han interesado en incluir
soportes conceptuales, referenciales y bibliograficos para acompanar las clases abordando un
enfoque de género. Por esto es necesario ubicar e identificar a quienes guian y acompanan estos
procesos, es decir, a Ixs docentes de las asignaturas en donde es indispensable llevar a cabo un
proceso creativo proyectual en los programas de Diseno Industrial, Disefio de Comunicacion y

Arquitectura de la Facultad de Creaciéon y Comunicacion de la Universidad EI Bosque.

Para comprobar esta hipdtesis, la cual nace de la apreciacion de un proceso que he decidido
llamar “ensenar lo aprendido”, es necesario considerar que los conocimientos, valores y actitudes
sobre géneroyequidad de género que Ixs creativxs construyen a partir de su experiencia académica,
personal, cultural y social serdn los que orientardn y transmitirdn explicita o implicitamente en su

praxis pedagdgica (Bernal 2007; Camacho 2014; Piramo 2010)

Ensanando lo aprendido es la inica forma de erradicar el sexismo y el machismo presente
implicita o explicitamente en el resultado de nuestros procesos creativos proyectuales o productos

como vamos a llamarlos de ahora en adelante.



J. PROBLEMA

Partiendo desde la experiencia como estudiante de disefo industrial, he notado como
consciente o inconscientemente, disefamos como seres con género social y culturalmente
condicionados, esto significa que tendemos a relacionar el sexo con el género e imponemos

roles y estereotipos de género binario a nuestro productos.

Esto se ve evidenciado cuando los resultados de nuestros procesos creativos resuelven

productos sexistas, como la siguiente campana del supermercado Carrefour:

Figura 1. Carrefour con “C” de Campeon y con “C” de Cocinera. (Pais, 2018)

Gracias a esta campafa se puede revelar como en el 2018 seguimos manipulando los

elementos del diseno como el color, la forma y la tipografia para comunicar ideas sexistas.



Asumir roles de género como que los ninos/hombres son inteligentes, exploradores,
aventureros, constructores, mientras que las ninas/mujeres son delicadas, dedicadas a las labores
del hogar, a la crianza de Ixs hijxs, entre otros, lo Unico que genera es que se propicie una

desigualdad entre los géneros.

El admitir este tipo de roles hace parte de un sistema llamado sexo/género en el que se
imponen roles y estereotipos de género segin el sexo, desconsiderando ciertas caracteristicas a
la hora de construir perfiles de usuarixs, todo esto condicionado por el consumo y la forma en la

que manipulamos el mercado (psicologia de consumo).

Como disenadorxs y arquitectxs es fundamental que entendamos la forma en la que
construimos y establecemos las funciones précticas, estéticas y simbolicas de nuestros productos,
para comprender la forma en la que llegamos a condicionarlos y dotarlos con ciertos elementos
sexistas. A continuacion se evidencia de forma grifica como los ejercicios de diseio no han

evolucionado en este sentido al pasar los anos:

{ Noimporta
I8lgue ha pasado.
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yVd.lo ama.
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Figura 2. £l es un hombre Figura 3. Toca por ambos lados para mayor diversion (Sony, 2013)
y usted lo ama (Lucky, 1959)



En la Figura 2. Se puede ver el producto de una campana de la marca Lucky for Men del
ano 1959, en la que la mujer precede al hombre, pero con un ojo morado mientras que €l tiene
unos guantes de boxeo puestos, el intentar normalizar y hasta romantizar la violencia hacia las
mujeres es un acto deplorable que debemos erradicar de nuestros ejercicios creativos, lo mismo
sucede con la Figura 3. En la que se puede ver una campana de la marca Sony para publicitar el
PS Vita, en el cual se ve un torso con senos en la parte delantera y trasera, acompanado del slogan
“touch both sides for addes enjoyment” lo que traduciria en espanol “Toca por ambos lados para
mayor diversion” el convertir una corporalidad con senos como un objeto de diversion es una
préctica que también debemos erradicar, porque las corporalidades merecen dignidad y respeto,
no ser usadas para aumentar las ventas y ganancias. Ambos productos se llevan cincuenta afos de
diferencia, muchas generaciones de creativxs de por medio y sin embargo, las practicas sexistas

se siguen replicando.

Ademis de las campanas publicitarias, podemos evidenciar el manejo de los elementos del
diseno para replicar roles de género binario en los productos que buscan a través del manejo de
la economia, que las mujeres paguen mucho mas, por lo mismo. El Observatorio de Coyuntura
Econdmica y Politicas Pablicas (OCEPP) de Argentina elabord un informe titulado “PINK TAX:
El impuesto que las mujeres pagan solo por ser mujeres”, uno de los resultados de este estudio
evidencié que los productos para mujeres cuestan un 7% mds que los productos similares para

los hombres. Un ejemplo claro es lo que sucede con las cuchillas de afeitar:
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Figura 5. Prestobarba para hombre.

Las imdgenes de las dos figuras anteriores fueron tomadas de la pagina de supermercados
Exito, en ellas podemos ver que la diferencia entre los precios es de $1.940 es decir, la prestobarba
para mujeres cuesta casi el 20% mds que la prestobarba para hombres. iSon la misma prestobarba!

Detallen la forma y se dardn cuenta que son iguales, lo inico que cambia es el color.

Desafortunadamente, en Colombia no existen mecanismos que permitan combatir este
tipo de discriminacion en el mercado, este es un pais en donde los cuerpos con vulva tienen
que pagar un impuesto del 5% para poder comprar productos de aseo personal como tampones
y toallas higiénicas (productos que son imprescindibles en la canasta familiar y que dignifican
la vida), vemos muy lejos la implementacion de politicas como el “gender prices” o “precios de
género” del estado de California en Estados Unidos, que habilitan la denuncia de estas situaciones

y aplican multas a quienes realicen discriminacion de precios por género.

Somos Ixs creativxs en general los que seguimos replicando estos estereotipos, no
solamente Ixs disenadorxs, quiero traer a colacion el ejercicio de Ixs arquitectxs, en especial el

ejercicio del urbanismo.



Historicamente, el diseno de las urbes ha estado a cargo de hombres, quienes no han
considerado a las mujeres en el ejercicio de la planificacion y ejecucion, es decir, el hecho de
que en las ciudades existan aceras pequeias o puntos oscuros, de poca iluminacion, alejados del
comercio, se convierten en foco de inseguridad y violencia hacia personas de géneros diferentes

al del hombre cis?, es un problema que denota la falta de consideracion del género en el ejercicio

proyectual de la arquitectura.
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Figura 6. Los andenes capitalinos. (Delgado, 20_15)_

En la figura anterior podemos ver el estado de una de las aceras del norte de la capital
colombiana, el mal diseno y el mal estado de estos espacios publicos muestran el desinterés que
existe en facilitar el transporte dentro de la ciudad a las personas que por ejemplo, tienen que
movilizarse con nifixs en coche. Estos espacios deben estar disefiados bajo los principios del
diseno universal y el diseno para todxs, de tal forma que no importe la edad, el estado fisico o las
limitaciones de desplazamiento que puedan tener las personas, a todxs se les debe garantizar el

buen acceso al mobiliario urbano, a las infraestructuras de transporte, a los edificios o a las casas.

2 Cis hace referencia a cisgénero, categoria que define a todas aquellas personas cuya identidad de género coin-
ciden con su sexo y actiian segun el comportamiento esperado por la sociedad. (Butler, 1990).



El tener en cuenta la diversidad nos permite, por ejemplo, considerar todo tipo de familias
y conformaciones de hogar para que al momento de disefiar no partamos del estereotipo que una
familita estd compuesta por papd, mamd e hijos o hijas, esto seria caer en un error que condiciona,

obliga y determina ciertas conductas y a relacionarnos de cierta forma con los espacios.

La familia es el conjunto de personas entre las que median lazos cercanos de sangre,
afinidad o adopcion, independientemente de su cercania fisica o geogrifica y de su cercania
afectiva o emocional (Rubiano, 1991) Hay cientos de tipos de familias, las podemos clasificar
segun el parentesco, la edad o la relacion de dependencia de los miembros, existen familias
nucleares, unipersonales, homoparentales, heteroparentales, y no nucleares. Estos pequenos o
grandes grupos de personas conviven en un espacio llamado hogar, el cual es fundamental en el
desarrollo de nuestras personalidades y la construccion de nuestras identidades, no es lo mismo

Vivir en una casa que vivir en un apartamento, en un apartaestudio, en una pension o en la calle.

Como creativxs es esencial que consideremos que en Colombia, la mujeres son las que
asumen la jefatura del 40,7% de los hogares, un 23% de estos son monoparentales (DANE, 2018)
esto nos permite romper paradigmas ligados a la urbanizacion violenta como “las cajas de f6sforos”
o los pequefos apartamentos en lo que predomina el hacinamiento o las incomodidades que

generan malestares fisicos y psicoldgicos.

¢Realmente nos preocupamos por las relaciones que se generan entre los productos y Ixs
usuarixs? La arquitecta y psquiatra Layla McCay fundé en el ano 2015 el Centro de Disefio Urbano
y Salud Mental en la Universidad de Georgetown en el que se han desarrollado trabajos que han
permitido comprobar que hay diferencias en la salud mental entre las personas que viven dreas
urbanas y dreas rurales. Dentro de las dreas urbanas hay diferencias en la salud mental de las
personas que viven en barrios distintos, por ejemplo, en las zonas inseguras, con altos niveles de
contaminacion, alejados de las rutas de transporte y sin zonas verdes predominan desérdenes del

estado de dnimo y desérdenes de ansiedad.



Cada vez que emprendamos un proceso creativo debemos preguntarnos por la forma en
la que el resultado afectard en la construccion de la identidad del usuario, ademds de entender
la diversidad de las personas, es decir que cada persona tiene necesidades especificas, entre mds
consideremos y mas precisos seamos a la hora de resolver esas necesidades puntuales, mayor
espacio para la innovacion y creatividad habrd, porque buscaremos salir de la caja y romper

paradigmas.

31 PREGUNTA PROBLEMA:

¢Como proponer una aproximacion metodoldgica o protocolo académico que tenga en
cuenta el valor del disefo como herramienta deconstructora y constructora de género, para
que pueda ser utilizado por estudiantes, docentes e investigadorxs de los programas de Disefio
Industrial, Disenio de Comunicacion y Arquitectura de la Facultad de Creacion y Comunicacion
de la Universidad El Bosque, para evitar la consideracion y asignacion de estereotipos y roles de

género binarios en el proceso creativo proyectual?



4. 0BJETIVOS

4], OBJETIVO GENERAL:

Proponer una aproximacion metodolégica o protocolo académico que tenga en cuenta el
valor del diseio como herramienta deconstructora y constructora de género, para que pueda ser
utilizado por estudiantes, docentes e investigadorxs de los programas de Disefo Industrial, Disefio
de Comunicacion y Arquitectura de la Facultad de Creacion y Comunicacion de la Universidad
El Bosque, para evitar la consideracion y asignacion de estereotipos y roles de género binarios en

el proceso creativo proyectual?

4.2.  OBJETIVOS ESPECIFICOS:

-Identificar los conceptos que conocen y desconocen Ixs estudiantes, docentes e
investigadorxs de los programas de Diseno Industrial, Diseio de Comunicacion y Arquitectura
de la Facultad de Creacion y Comunicacion de la Universidad El Bosque con relacion al géneroy

al género en el proceso creativo y proyectual.

-Evaluar la forma en la que Ixs docentes e investigadorxs de los programas de Disefo
Industrial, Disefio de Comunicacion y Arquitectura de la Facultad de Creacion y Comunicacion

de la Universidad El Bosque abordan el género en la construccion y el desarrollo de sus clases.

- Proponer una serie de contenidos a considerar dentro de las clases de los programas
de Diseno Industrial, Diseno de Comunicacion y Arquitectura de la Facultad de Creacion y
Comunicacion de la Universidad El Bosque con relacion al género y al género en el proceso

creativo y proyectual.

- Proponer una serie de métodos o protocolo que acomparie el proceso creativo y proyectual
de los estudiantes de los programas de Disefo Industrial, Disefio de Comunicacién y Arquitectura

de la Facultad de Creacion y Comunicacion de la Universidad El Bosque.



5. DESCRIPCION DE REFERENTES

51 DISENO Y ESTUDIOS DE GENERO / FADU-UBA:

Asignatura de la Facultad de Arquitectura, Disenio y Urbanismo de la Universidad de
Buenos Aires, en Argentina. Dirigida por la profesora Griselda Flesler. La asignatura se propone
reflexionar respecto a cdmo las proyecciones de género tienen un impacto en los procesos de

diseno, en los usos y las lecturas de los objetos y los espacios sociales.

Nada que ha sido disefado (espacios, productos, simbolos, servicios) es neutral en
cuanto al género. Cuando hablamos de violencia simbdlica y de produccion y reproduccion de
estereotipos, es importante entender que la arquitectura y los disenios son clave en la construccion

de patrones socioculturales.

Ental sentido, la asignatura busca generar nuevas miradas que contribuyan a la construccion
de un pensamiento proyectual local més inclusivo y diverso. La asignatura se plantea la integracion
de los principales lineamientos tedricos de los estudios de género en el desarrollo de proyectos
interdisciplinares. Asi se genera una lectura critica sobre el campo del disefio como prictica
cultural al tiempo que se trabaja en problematicas concretas de manera grupal con companerxs

de todos los programas de la facultad. (Flesler, 2018)

5.2. GENDER AND DESIGN / KISD-TH Kdln:



Asignatura de la Facultad de Disefo (Koln International School of Design-KISD) de la
Univerisdad de Ciencias Aplicadas (Technische Hochschule K6ln-TH K6ln) en Westfalia, Alemania.
Dirigida por la profesora Uta Brandes. En la asignatura se investiga la relacion entre diseno y
género, se evalian los enfoques, métodos y teorias de disefio desde un punto de vista sensible
al género con respecto al desarrollo de un marco que respalde un disefio de Tecnologias de la

Informacion y la Comunicacion.

Uno de los principales productos de esta asignatura es la creacion del iGDN (International
Gender Design Network) una plataforma web que nace de la iniciativa dedicada a incluir el tema

de género y diseno en la agenda.

iGDN retine, como plataforma para compartir ideas, investigacion e informacion, personas

de todo el mundo y de todos los sectores empresariales para formar una red poderosa e influyente.

Surge de la necesidad de gestionar discusiones y acciones intensivas y en red, para la
comprension precisa de la determinacion cultural, social y econémica y la contextualizacion de
las relaciones de género en el diseno. El iGDN quiere crear conciencia sobre el género en el
diseno y, de manera critica y abierta, comentar publicamente temas relacionados con esto. El
objetivo es efectuar un cambio hacia el reconocimiento y el apoyo a la diversidad y hacia la teoria

y practica del diseno sensible al género y con igualdad de género. (Brandes, 2017)



6. MARCO TEORICO

Se han organizado los términos investigados para llevar a cabo este marco tedrico en cuatro

capitulos:

z
B.]. PRIMER GAPITULU' Feministas, precursorxs de la Teoria de Género.

Se considera indispensable hacer un recuento histérico por las diferentes corrientes de
feminismos®, ya que ha sido a partir de este movimiento que se ha hablado y teorizado el género

como constructo social.

6.1.1. Primera Ola: Antes de profundizar en la Primera Ola Feminista se quiere esclarecer
o hacer una diferencia entre tres conceptos diferentes: feminismos, teoria feminista y estudios
feministas. El primero estd relacionado a los distintos movimientos que han surgido en torno
a la liberacion de la mujer y la liberacion y reconocimiento de otros géneros diferentes al de
hombre-mujer; el segundo concepto estd relacionado al estudio de la condicion de las mujeres
y su rol en las sociedades; el tercer concepto estd relacionado al campo interdisciplinar de la
investigacion académica que aborda los temas relativos a las mujeres, como lo son: feminismos,
género, politica, historia, arte, entre otros desde la critica, éstos surgen antes de los afos setenta,

con la Segunda Ola de la que hablaremos mas adelante.

Los feminismos en general surgen con los discursos en medio de La Ilustracién, mds

especificamente en los ideales de la Revolucion Francesa: Igualdas, libertad y fraternidad.

> Se habla de feminismos en plural, ya que actualmente existen diversos grupos con distintas tendencias que no
pueden reducirse a uno solo, lo que significa que desde el siglo pasado existen diferentes posturas y propuestas
con respecto al feminismo.



Sin embargo, la igualdad politica, social, sexual, juridica, intelectual y econémica era una
utopia en esa época, se evidencia, por ejemplo, en la “Declaracion de los Derechos del Hombre
y del Ciudadano” del afno 1789, considerada una de las victorias de la Revolucion, en la que no
se considerd la opinion de las mujeres, quienes tres anos después redactaron de la mano de
Olympe de Gouges la “Declaracion de los Derechos de la Mujer y de la Ciudadana”, uno de los

primeros documentos histdricos que propone la emancipacion y el empoderamiento femenino.

La Primera Ola surge a finales del siglo XIX y principios del XX en Inglaterra y Estados
Unidos, se le conoce como el movimiento sufragista, el cual tenia dos objetivos principales: El
derecho al voto y el reconocimiento de los derechos educativos, es decir, que se asegurara el
acceso y la permanencia de las mujeres en el dmbito académico. La lucha era principalmente por
la igualdad de la mujer frente al hombre relacionando los derechos sociales, politicos, laborales,

de propiedad y matrimonio.

Las sufragistas buscaban denunciar la carencia de espacios y libertades; el derecho al voto
era la primera de muchas conquistas, éste grupo fue conformado principalmente por mujeres

burguesas aunque sostenia que las mujeres de todas las clases eran sometidas al sistema patriarcal.

Nueva Zelanda en 1893 y Australia en 1902 (ambas colonias britdnicas) fueron los
primeros paises que permitieron el sufragio femenino, en Gran Bretana fue en 1918, siempre
y cuando las mujeres fueran mayores de treinta afos y tuvieran propiedad privada, el logro
lleg6 a Estados Unidos en 1920, fue en esta década en la que casi todos los paises europeos
consiguieron el sufragio. Para el ano 1946 la ONU hizo un llamado para que el sufragio femenino

fuera incorporado a todas las constituciones de América.

En América Latina el sufragio fue un proceso distinto, el primer pais en conseguirlo fue

Uruguay en 1927, en Colombia, el voto femenino se logr6 hasta el ano 1954, bajo una dictadura



(paradojicamente), la del general Gustavo Rojas Pinilla, como en ese entonces no se podia votar,
las mujeres colombianas ejercieron su derecho al voto por primera vez en el plebiscito de 1957,

el cual validaba el Frente Nacional. (Arciniegas, 1999)

Es decir, que en Colombia, el sufragio fue una realidad 61 anos después que en Nueva
Zelanda, 34 anos después que en Estados Unidos, 27 afios después que en Uruguay, pero 51 anos

antes que Kuwait, un pais drabe que permitio el sufragio femenino hasta el afo 2005.

Durante la Primera Ola surgen textos fundamentales como el ensayo de Virginia Woolf “Una
habitacion propia” del afo 1929, en este documento la autora hace un recorrido por la literatura
escrita por mujeres, afirma también: “Debido a las circunstancias de opresion, las mujeres han
permanecido dentro de las cuatro paredes de sus hogares y carecen de un espacio fisico propio,
algo tan simple pero esencial para su desarrollo” (p. 100) Es en este tipo de frases en donde se
evidencia la opresion de la mujer y el sometimiento a las labores no remuneradas, es decir, las

labores del hogar.

6.1.2. Segunda Ola: Comienza en los afos sesenta, con autorxs como Simone de Beauvior

y Betty Friedan.

El texto de Simone de Beauvior “El segundo sexo” del ano 1949, dio pie para que se
formara la Segunda Ola, se ha convertido en un texto fundamental para abordar las teorias de
género. De éste texto surgen las famosas frases “Una no nace mujer, llega a serlo” y “Asi, pues,
todo ser humano hembra no es necesariamente una mujer; tiene que participar de esa realidad
misteriosa y amenazada que es la feminidad, esta feminidad ¢La secretan los ovarios?”. A partir
de estas frases nos empezamos a cuestionar el ser mujer y es en donde entendemos que el ser
mujer no es lo que se espera del sexo femenino biologicamente, es decir, mujer no es la que

gesta, mujer no la que tiene su periodo, mujer no es la que amamanta; si seguimos creyendo



que el género es biologicista, estariamos por ejemplo, invalidando a las mujeres que por ciertas

condiciones médicas no pueden gestar o no pueden amamantar.

La fildsofa francesa expresa en su texto lo que para ella es ser mujer, ser aceptada y
rechazada y busca de donde surge la sumision que la ha caracterizado desde puntos de vista

historicos, psicoldgicos y antropoldgicos.

Betty Friedan decidi6 llamar “el problema que no tiene nombre” al fenémeno al que se
enfrentaban las mujeres estadounidenses al ver que aunque habian conquistado el derecho
al voto, su participacion activa en la sociedad economica y socialmente seguia obstaculizada;
menciona también que la mujer siente un vacio al enfrentarse a su condicion definida por la
exclusion, no por lo que es, sino por las funciones que ejerce en la sociedad, es decir, es vista
como madre, esposa 0 ama de casa no como un sujeto en si. Textualmente (Friedan, 1963),

afirma:

“Mi tesis es que el niicleo del malestar de las mujeres hoy en dia no es sexual sino que trata
de un problema de identidad, una atrofia o evade el crecimiento que perpetda la mistica
de la feminidad. Mi tesis es que, del mismo modo que la cultura victoriana no les permitia
a las mujeres aceptar o satisfacer sus necesidades sexuales basicas, nuestra cultura no les
permite a las mujeres aceptar o satisfacer la necesidad basica de crecer y desarrollar su
potencial como seres humanos, necesidad de que no se define exclusivamente a través de

su rol sexual”.

A partir de estas dos autoras se entiende que ha sido la sociedad quien ha construido
el género femenino y ha sido la misma sociedad quien ha impuesto el valor de la mujer y
su consideracion como sujeto; se discutio también que lo femenino no es inherente al sexo

femenino, que los roles de esposaymadre hansido impuestos por la sociedad patriarcal,



la misma sociedad que les ha hecho creer que lo natural es casarse y tener hijos; tratando de
forma marginal e inferior a las mujeres lesbianas, prostitutas y misticas, por ser y desempenarse

de otra forma diferente a lo que la sociedad espera de ellas.

Después de estas consideraciones, se entendié que la mujer necesita una independencia
economica para hablar de emancipacién civica y empoderamiento social, para evitar que el

hombre siga siendo que rija las actividades culturales, sociales, laborales y politicas.

En la Segunda Ola se luchd por encontrar los origenes de la opresion de la mujer, se
cuestiond la desigualdad en la familia y el trabajo, se luch6 por conseguir el derecho a la
reproduccion y el uso de la pastilla anticonceptiva, es decir, se empezo6 a valorar el cuerpo y
empez0d a haber una liberacion femenina considerando el cuerpo como propio, buscando poder

decidir sobre sus cuerpos.

6.1.3. Tercera Ola: Es la ola mas radical, surge a partir de todo lo que la Segunda Ola
no logrd y se cuestiona todo lo que la Segunda Ola no se cuestiond. Data a partir de los afos
noventa. A grandes rasgos expresa que el concepto de mujer no existe ya que todas las mujeres del
mundo son diferentes y tienen diferentes problemas, es aqui en donde se empieza a considerar
la diversidad de razas, etnias, clases, cultura, orientacion sexual, entre otras. Asi que se niega la

existencia de un solo tipo de mujer o de una mujer estindar.

Aunque se reconoce el avance de las dos olas anteriores, se demuestra que el rol de las
mujeres en la sociedad no se logré modificar de forma evidente, asi que surge la negacion a la

idea de la posibilidad de identificar el sexo con el género.

Durante la Tercera Ola surgen autorxs importantes como Judith Butler, filosofa



postestructuralista estadounidense, se han estudiado y analizado sus textos para poder
fundamentar y sustentar tedricamente esta investigacion, asi que no se les haga raro si de ahora

en adelante es traido a colacion reiterativamente.

El género es el tema principal de los ensayos de Judith Butler, quien postula que lo
importante es poder actuar con libertad y sinceridad en cualquier momento, entendiéndonos

como un individuo performativo que se interpreta y se teatraliza o actua ante los demas.

Otra autora es Rebecca Walker quien escribié en “Comenzando la tercera ola” del ano 1992:

“Estoy preparada para decidir, como lo hizo mi madre antes que yo, dedicar mucha de
mi energia en la historia, la salud y la curacion de las mujeres. Cada una de mis acciones
debe corresponderse con mi canon feminista de la justicia. Ser feminista es integrar la
ideologia de la igualdad y el empoderamiento femenino en cada fibra de mi vida. Es buscar
la claridad personal en medio de la destruccion sistemdtica, unirse en comunidad con
otras mujeres con las que habitualmente estamos divididas, es entender el poder con la
intencion de transformarlo. Mientras que todo esto suena sencillo, es precisamente el tipo

de compromiso que las personas de mi alrededor no estin dispuestas a tener”.

Este ensayo surge a partir de la necesidad de defender a una mujer llamada Anita Hill,
quien denunci6 al senador Clarence Thomas de acoso sexual, pero perdi6 la denuncia. En el
texto, Walker sostiene que el poder y la credibilidad de la mujer se encuentran desacreditados,
el hecho de que no se les crea o se les culpe cuando han sido victimas de violencia sexual, es

deplorable, es en esta ola en la que surgen movimientos de escrache* como el #MeToo.

*  Consiste en tipo de protesta o manifestacion politico-comunicativa, basada en la accion directa, que denun-

cia ptblicamente el abuso por parte de un agresor o una agresora



6.1.4. Post-feminismo: El post-feminismo data en la actualidad, en donde las luchas para

superar la cultura patriarcal han estado latentes.

El post-feminismo considera a 1a mujer como sujeto, no como objeto, en el presente vemos
como se estin viviendo cambios sociales con respecto a la emancipacion y el empoderamiento

femenino.

Actualmente en varios paises, la mujer tiene los mismos derechos legales, sociales,
economicos y politicos que el hombre, pero esta es una situacion que se evidencia mas en el
papel y en lo escrito que en el dia a dia, ya