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Introducción 

En Europa y algunos países latinoamericanos incluyendo a Colombia, la          

Denominación de Origen es una práctica regulada en el ordenamiento jurídico           

internacional, como un instrumento que fortalece la internacionalización de         

productos y la apertura de nuevos mercados. Los productos que compiten           

internacionalmente deben contar con una cualidad diferenciadora que sea         

exaltada, reconocida y salvaguardada garantizando que ese bien es único.  

Uno de los instrumentos utilizados para asegurar esta diferenciación, está en el            

règimen de propiedad intelectual, que busca la protección y el reconocimiento de            

los creadores de marcas y patentes en el mercado (OMPI, 2020). En el grupo de               

signos distintivos se encuentran las indicaciones geográficas que a su vez se            

dividen en indicaciones de procedencia y denominaciones de origen, ambas          

diferencian unos productos de otros por el ámbito territorial (Lizarazu, 2014). La            

denominación de origen utilizada principalmente en productos agrícolas, otorga         

reconocimiento a estos productos, puesto que reconoce que el bien tiene la            

calidad, características o reputación en virtud de la zona en la cual se origina,              

incluidos los factores naturales y humanos que intervienen en el proceso (SIC,            

2019).  

Los primeros pasos de esta Denominación de Origen se conocen en Francia            

durante el siglo XIX con la AOC (Appellation d’origine contrôlée) donde se            

buscaba proteger los vinos y los productos de calidad de las imitaciones, años             

después en 1935 nació INAO (institut National des Appellations d’Origine des Vins            

et eaux-de-vie) una empresa privada que consciente de la importancia del lugar            

geográfico de un producto, comienza a promover la indicación de esta           

característica, contagiando a países como España, Italia Portugal y Francia          

(Cartay, 1998).  

 



En Colombia la Denominación de Origen se encuentra regulada por la Decisiòn            

486 del 2000 de la Comunidad Andina, artìculos 201 al 22, reglamentado en             

Colombia por el Decreto 2591 de 2001, Resolución 210 de 2001, Decreto            

reglamentario 3081 de 2005, Resolución 57530 DE 2012. Para el caso           

Colombiano, la primera Denominación de Origen se dio en el año 2005, con la              

certificación del Café de Colombia.  

La Denominación de origen puede ser solicitada por aquel que demuestre interés            

legítimo, puede hacerlo una entidad gubernamental como las gobernaciones y las           

alcaldías, y también asociaciones o cooperativas, también personas naturales o          

jurídicas. Una vez es concedida por la entidad competente, los productores de la             

región podrán solicitar una autorización de uso para colocar en la etiqueta de su              

producto la indicación de que se trata de una denominación de origen.  

Además de estos factores, también es relevante hablar de las comunidades,           

debido a que al vincular una comunidad a un producto,, incipiente en            

industrialización, con tradiciones, costumbres y prácticas, hacen que la producción          

de estos productos tenga un valor agregado y diferenciador, creando un lazo            

existente entre el producto típico tradicional, el territorio donde se produce y sus             

habitantes (Cartay, 1998). Para que estos productos sean protegidos con una           

Denominación de Origen se debe probar que todos los anteriores factores inciden            

en las cualidades que hacen que el producto sea único y diferente.  

De tal forma la figura jurídica de la denominación resalta la importancia de la              

diversidad climática de las regiones, la calidad de la tierra donde se cultivan los              

productos y los pequeños poblados que cuentan con comunidades y          

conocimientos ancestrales, otorgando una reputación de calidad al producto.         

Colombia tiene la oportunidad de evaluar si nuevos territorios con productos           

tradicionales cuentan con la posibilidad de obtener este signo distintivo. 

 



Optar por la denominaciòn de origen, permite otorgar un valor agregado al            

producto, caracterizandolo frente a otros. La denominaciòn tiene un importante          

efecto en la internacionalizaciòn del producto puesto que se refiere a un país, una              

zona o regiòn. Ademàs crea confianza entre el productor y el consumidor, este             

último adquiere el producto, porque asocia sus características con estándares de           

calidad.  

Con la implementación de la denominación de origen en el país se otorga un valor               

económico agregado para los productos locales, aumentando la competitividad de          

la producción agroalimentaria en mercados externos, al igual que la calidad           

higiénico-sanitaria de los productos, generando un aumento en el empleo          

ayudando a estimular el crecimiento de las economías regionales (SIC, 2020),           

llevándolos a ser reconocidos a nivel internacional y salvaguardandolos, tanto al           

producto como a las comunidades, promocionando y desarrollando empresas         

familiares dedicadas a las artesanías y productos alimenticios fabricados de          

manera tradicional.  

Por medio de la Denominación de Origen, se conservan las tradiciones           

preservando las culturas, porque cada comunidad cuenta con conocimientos y          

productos que forman parte de su identidad, como es el caso del municipio de              

Paipa, Boyacá con el queso Paipa, denominado como el mejor queso semimaduro            

de Colombia (El Tiempo, 2017), el cual es elaborado en los municipios de Paipa y               

Sotaquirá, reconocido como símbolo de Boyacá y Colombia.  

A pesar de que la Denominaciòn de origen está debidamente reconocida en el             

ordenamiento colombiano y se cuenta con el registro de 27 productos           

relacionados con el sector agroalimentario y artesanal ante la Superintendencia de           

Industria y Comercio, (SIC, 2020), entidad encargada de la propiedad industrial en            

el país, pocos productores conocen de los beneficios y ventajas que tiene producir             

con las calidades y condiciones de la denominación de origen.  

 



Igualmente no se encuentran estudios relacionados con los productos de          

denominación de origen en Colombia, lo que evidencia un vacío en la literatura             

respecto a las denominaciones de origen y sus beneficios.  

En este trabajo se realiza una revisión sobre la denominación de origen a modo              

comparativo entre la situación de estas en Europa y Latinoamérica, tomando           

como referencia la producción y el desarrollo regional, con el fin de identificar los              

beneficios y ventajas de este signo distintivo.  

Por lo anterior, en esta investigación se busca identificar los beneficios y            

posibilidades de desarrollo que otorga la Denominación de Origen, tras su           

implementación en los sectores económicos de una región, específicamente en la           

producción y desarrollo regional.  

Como se verá más adelante, de una manera más detallada los resultados que             

tiene la denominación de origen de productos españoles, hace que se perciba un             

panorama prometedor para generar un mayor desarrollo en los sectores de           

comercialización a nivel nacional e internacional que lleva de la mano el            

reconocimiento, como el desarrollo regional de una región específica, el cual sería            

importante revisar y evaluar en Latinoamérica que productos se ofrecen de alta            

calidad y cuentan con un reconocimiento, incentivando posibles productos para la           

obtención de este signo distintivo.  

Revisión de Literatura 

La Denominación de Origen ha tenido un desarrollo significativo de la           

reglamentación técnica-legal proveniente de Europa. Reyes y Díaz (2011) plantea          

que, durante mucho tiempo productos como el champagne, el vino de Jerez, el             

vino de Oporto o el Coñac, se elaboraban en diferentes lugares y los obstáculos              

para comercializar eran escasos. Sin embargo, finalizando el siglo XIX, los           

productores de Inglaterra protestaron y exigieron una diferenciación por su          

procedencia. De esta forma nace el “Made in…” o “Hecho en…” conocido como el              

 



auténtico antecedente de la protección de los productos caracterizados por su           

calidad y sistemas de elaboración. 

Años más tarde, la Oficina de Propiedad Industrial formuló un nuevo pacto, dando             

origen al Arreglo de Lisboa de 1958, que protege y regula la Denominación de              

origen reconociéndose como un método para proteger diversos productos         

(Vaccaro, 2013). Este acuerdo define la Denominación de origen y establece las            

condiciones del registro internacional.  

Actualmente, se han iniciado varias investigaciones sobre los beneficios obtenidos          

bajo la figura de denominación de origen; uno de ellos es el estudio de Espejel,               

Fandos y Flavián (2007), referente a la importancia de las denominaciones de            

origen como indicadores de calidad para el comportamiento del consumidor en el            

caso del aceite de oliva del Bajo Aragón. Los autores examinan la influencia de la               

calidad, la lealtad e intención de compra que tiene un consumidor cuando adquiere             

un producto alimenticio con denominación de origen, con el fin de conocer la             

importancia que los consumidores tienen respecto a las condiciones de las           

materias primas, el territorio y el origen. Otro de los casos analizados en este              

documento es el de España, que cuenta con diferentes productos con           

Denominación de Origen, entre los que se destacan los aceites, vinos, jamones y             

frutas.  

De de la Torre, Fernández y Naranjo (2014), realizaron un estudio de caso donde              

hacen un análisis de la oferta existente asociada a las Denominaciones de Origen             

y el turismo gastronómico, encontrando que al implementar una ruta gastronómica           

donde se exhiben dichos productos aumentaron la cantidad de turistas, que           

ayudaron a elevar las ventas y establecer un enfoque más Internacional. 

Las Denominaciones de Origen son un potencial para impulsar el sector           

empresarial, ya que apoyan la creación de empresas con normas certificadas que            

genera mayor credibilidad en los consumidores y ayuda al alza de la tasa de              

 



empleo, impulsando a la economía de la región, gracias a los sellos de calidad y               

distinción a nivel nacional (Cambra y Martín, 2009). Además, estos dos factores            

abren campo a la atracción de turistas que deseen conocer los procesos de             

elaboración de dicho producto, elevando las ventas de otros productos          

alimenticios en la región, generando estrategias de competitividad, exigidas por las           

nuevas tendencias de mercado a nivel nacional e internacional (Peña y Muñoz,            

2015). 

También se ha documentado el crecimiento del sector turístico como          

consecuencia de las denominaciones de origen, ya que representan una oferta           

única y atractiva para el consumidor (Blanco y Herrera, 2011). Lo que más llama la               

atención de clientes y consumidores son productos distintivos, que ofrezca calidad           

y lo que actualmente es una tendencia: productos naturales y estrictamente           

elaborados bajo normas de calidad. Además, la posibilidad de ir hasta el lugar de              

origen del producto, que les permita degustar y ver todo el proceso que tiene este,               

es un factor diferencial que genera en el consumidor un atractivo, que puede             

mejorar las ventas de la región.  

El sector agrícola es un sector que se puede ver impactado positivamente por la              

obtención de denominaciones de origen, comprobandose a través de los propios           

testimonios de quienes cultivan y/o procesan dichos productos. Por esto, en la            

Comunidad de Navarra España, se realizaron encuestas a los diferentes actores y            

la mayoría coincidió en que el mercado de productos con Denominación de Origen             

ha generado crecimiento en el sector agroindustrial (Fernández y García, 1996).           

Demostrando con este análisis, que los datos obtenidos son efectivos para el            

sector agrícola tras la implementación de la Denominación de Origen.  

En efecto, aunque en Colombia no existen estudios realizados en este tema en             

específico, en Europa se ha calculado que el consumidor está dispuesto a pagar             

hasta un 20 o 30 por ciento más por un producto que porte esta condición               

(denominación de origen) frente a uno que no la tenga (Cafferata y Pomareda,             

 



2009). Sin embargo, en Colombia se pueden analizar tendencias y cambios           

trascendentales para la economía, como en la última década con el sector            

agroindustrial que aportó aproximadamente al PIB un 9%, con un 21% en            

contribuciones para las exportaciones, generando un aumento de empleo del 19%           

en el país (Vélez, Campos,  Córdoba y Anzola, 2010).  

Este sector es muy apetecido por inversionistas extranjeros, ya que Colombia es            

un territorio favorecido por su posición y características geográficas y De La            

Torre,disponibilidad de recursos. Adicionalmente, el sector turístico podría llegar al          

4,1% del PIB y con ayuda de otros sectores podría llegar al 10% (DANE, 2019). 

Teniendo en cuenta la influencia que tienen las Denominaciones de Origen en los             

sectores, turístico-(gastronómico) y agroindustrial, que llevan de la mano al sector           

laboral y productivo (ventas) en otros países del mundo, como el caso de España,              

se plantea realizar un estudio comparativo entre la Unión Europea y América            

Latina, para evaluar los avances y la efectividad que ha tenido la implementación             

de la Denominación en productos de las diferentes regiones, identificando las           

beneficios de su uso, con el ánimo de promover la adopción de medidas que en               

Colombia puedan fortalecer el sector agroalimenticio y desarrollo regional que          

favorece a las comunidades que lo requieren.  

El marco conceptual 

En esta sección se elabora una revisión de los conceptos generales a partir de los               

cuales se sustenta el análisis documental de las denominaciones de origen           

protegidas, entre otras razones, para preservar la idiosincrasia de una región,           

reconocer la importancia de sus productos, el saber hacer de sus pobladores y             

proteger a los consumidores (SIC, 2019). 

 

 

 



● Denominación de Origen 

La Denominación de origen es un signo distintivo que permite identificar la calidad             

y reputación de un producto, relacionado con una zona geográfica determinada,           

comprendiendo factores naturales y humanos (Lizarazu, 2014). A diferencia de las           

marcas, la titularidad la tiene el Estado y es quien autoriza el uso a los               

productores. Es una estrategia de los sistemas de producción y comercialización           

de alimentos y artesanías entre otros productos que sitúan las consideraciones           

sociales, culturales y ambientales, en el centro de la cadena de valor, además de              

que las denominaciones de origen cumplan con un papel de protección (Garcia,            

2009), diferenciación (Rodríguez, 2007) de desarrollo regional (Barham y         

Sylvander, 2011) o de estrategias para la comercialización en el contexto global            

(Ramírez, 2006).  

● Desarrollo regional 

El desarrollo regional comprende las actividades en que los factores sociales y            

económicos, se traducen en el crecimiento de la economía y la sociedad y que son               

medibles en ambos términos por ejemplo, el crecimiento en el número de puestos             

de trabajos creados y el aumento de la esperanza de vida (USDA, 2020). 

● Producción 

La producción se conoce como una actividad que se desarrolla dentro de un             

sistema económico, desarrollada mediante la capacidad que tiene un factor          

productivo para crear bienes en un determinado tiempo, aportando un valor           

agregado en la creación y suministro de bienes y servicios, y no solamente de              

aquellos con cualidades distintas a su origen, sino también simples modificaciones           

a su estructura natural del factor que le otorga un nuevo uso, es decir se habla de                 

la transformación de materias primas. (SIC, 2019). 

 



Adicional a esto, se habla de comercialización, un aspecto el cual es desarrollado             

después de la fase de producción entendiéndose como un conjunto de acciones y             

procedimientos para introducir eficazmente los productos en el sistema de          

distribución, planeando y organizando las actividades necesarias para posicionar         

una mercancía o servicio logrando que los consumidores lo conozcan y consuman            

(SIC, 2019). Para comercializar un producto, es importante encontrar una          

presentación adecuada y acondicionamiento que lo vuelven atractivo para el          

mercado. 

Marco teórico 

Desarrollando este trabajo, se utilizará la teoría de comercialización internacional;          

en primer lugar se habla de la cadena de valor de Michael Porter (Robben, 2016),               

esta nos ayuda con la optimización de la ventaja competitiva, aportando           

información esencial y permite ganar tiempo, identificando las mejoras que se           

deben realizar en la cadena de valor y reducir tiempo en producción y costes, que               

finalmente nos ayudan a la creación del valor, aquí se pueden incluir las             

promociones y canales de distribución (Robben, 2016).  

En esta teoría se indica que cada una de las empresas o emprendimientos que se               

han constituido a través de la historia, es creadora de valor, buscando siempre             

satisfacer aún más la demanda (Robben, 2016). Antes de iniciar con la            

implementación de la cadena de valor, se debe entender que esta cadena es un              

sistema analitico que ayuda a repartir de forma coherente los recursos de manera             

eficaz en la cadena, logrando un producto estratégicamente posicionado en el           

mercado en función a su diferenciación, (Robben, 2016). 

Entre las actividades básicas que se desempeñan dentro de la cadena de valor,             

encontramos que se habla de la fabricación, distribución y venta, impactando           

directamente en el producto final, ayudando indirectamente los recursos humanos,          

logrando de esta manera una ventaja competitiva (Robben, 2016). Si se           

 



implementan exitosamente estas actividades tanto directas como indirectamente,        

se generará un impacto directo sobre los costes. No es obligación que las             

empresas deban implementar esta ventaja competitiva, sin embargo es importante          

analizar que tras su implementación, adopten una herramienta importante en la           

gestión de la empresa, para poder así analizar los costes de manera efectiva y              

lograr reducir los costes de una forma indefinida. 

Adicional a esta, también es importante hablar acerca de la teoría sociológica; una             

interpretación de la globalización de Preyer (2016), que nos otorga conocimientos           

del mercado internacional actual, en favor a su comportamiento, logrando          

identificar puntos fuertes de concentración de diversos productos y mayor          

adaptación de los mismos resaltando países en específico (Preyer, 2016). 

Es importante conocer que la globalización se refiere a la comprensión del mundo,             

donde se debe no solamente conocer lo que está pasando actualmente, si no a su               

vez, prepararse para poder estar un paso adelante de lo que se llegará a              

demandar en el mundo, acercando esta teoría de globalización a un escenario de             

comercialización y desarrollo económico (Barrera, 2008). Se entiende que las          

empresas actualmente, deben estar en el nivel óptimo para poder competir,           

externamente con otras empresas, de industrias más desarrolladas, las cuales          

exigen diversos requerimientos con respecto a lo que busca el mundo actual            

(Barrera, 2008).  

Estas empresas también deben conocer los procesos de la industria alimentaria           

que es una parte de la economía mundial que se encarga de la transformación,              

creación, elaboración, envasado y conservación de alimentos, procesos en los          

cuales se integra toda una cadena de valor que como resultado permite obtener             

productos de calidad aptos para el consumo humano (Arbeláez, 2016). 

En esta parte se comprende que todo lo que define el producto final de una               

empresa, depende de la aceptación en el mercado, teniendo en cuenta las            

 



solicitudes que realizan los consumidores finales (Coral, 2014). Por este motivo,           

sería importante contar con ayuda para identificar cada uno de los procesos por             

los que ha pasado el producto que se está ofreciendo, entender el proceso desde              

la manipulación de las materias primas y cada una de las actividades            

mencionadas en el desarrollo de la cadena de valor. 

Método 

La metodología utilizada para el trabajo de investigación correspondió al método           

cualitativo, se realizó la recolección de información secundaria proveniente de          

artículos científicos indexados en bases de datos como Scopus, Sciencedirect,          

Redalyc y Proquest, organismos y periódicos internacionales y páginas         

gubernamentales, recopilando únicamente los primeros y recientes resultados al         

ingresar las palabras “denominación de origen” “denominación de origen en          

Europa” “denominación de origen latinoamérica”. La revisión de la literatura se           

hizo considerando el ordenamiento jurídico y la entidad gubernamental encargada          

del registro de denominación de origen en Colombia.  

Los autores realizaron un análisis de contenido de cada artículo recuperado de las             

bases de datos para resaltar la información relevante dentro del mismo o            

descartarlo. Los artículos se organizaron según el aspecto a partir del cual            

desarrollaban la denominación de origen, producción y desarrollo regional, lo que           

permitió realizar una revisión a modo comparativo entre algunos países europeos           

y latinoamericanos.  

Resultados 

La implementación del sello de la Denominación de origen es cada vez más             

utilizada para proteger la calidad de un producto a través de procesos realizados             

durante la producción, generando de esta manera un valor agregado en el impacto             

social y sanitario en el mercado agroalimentario, a la vez asociado a la tradición y               

 



preservación de las culturas con un impacto final en la comercialización nacional e             

internacional.  

Por lo anterior, para esta investigación se expondrán factores como la producción            

y el desarrollo regional, puesto que son dos elementos primordiales promovidos           

por las denominaciones de origen, en tanto que involucran la elaboración, las            

características esenciales e impactan el proceso de venta y comercialización,          

teniendo efecto a su vez a nivel social, económico y ambiental. Adicionalmente,            

para el desarrollo del apartado se considerará el proceso y las prácticas realizadas             

en la Unión Europea, por su evolución y aquellas desarrolladas en América Latina             

como mercado incipiente ante las denominaciones de origen. 

Entendiendo producción para este apartado como la capacidad de promover          

procesos de cosecha, postcosecha y transformación de los productos         

agropecuarios, originarios de una región determinada y procesos de         

transformación que identifiquen dicha región, entendiendo la forma responsable         

para utilizar en forma sostenible y adecuada los recursos de la mano de las              

estrategias de protección, promoción y comercialización de diversos productos,         

promovidas por las comunidades autónomas (Martin, 2019). 

Y por otro lado, entendiendo el desarrollo regional como el proceso de crecimiento             

y revitalización equilibrado, integrado y autosostenible destinado a mejorar las          

condiciones de vida de la población local a través de cinco dimensiones:            

económica, sociocultural, político administrativa y medioambiental (Vilches,       

Pérez,Toscano, y Macías, 2020).  

 

 

 

 



➢ Unión Europea 

PRODUCCIÓN 

La Unión Europea cuenta con aproximadamente 590 Denominaciones de Origen          

registradas. Según Espinoza y Jiménez (2017), los países europeos a lo largo del             

tiempo han potencializado, fortalecido y desarrollado el sector agrario, con el fin de             

perseverar la calidad de los productos agrícolas y alimenticios (Espinoza y           

Jiménez, 2017). La distribución de las denominaciones de origen en la comisión            

Europea, se pueden ver en la gráfica #1, destacando Italia como el país con mayor               

número de denominaciones de origen con un 21%, seguido por Francia con un             

17% y España con un 14%.  

Gráfica #1 Denominación de origen en países Europeos. 

 

Elaboración propia con base en (Espinoza y Jiménez, 2017). 

 



Por lo anterior, se toman como referencia los países con mayor número de             

productos con denominación de origen, resaltando el trabajo realizado por          

España. Las Denominaciones de origen en el mercado alimentario español han           

manifestado un crecimiento, debido a la tendencia de la búsqueda de alimentos            

que aporten una diferenciación desde su primera fase de producción. En la gráfica             

#2 se puede observar el número de denominaciones de origen que posee cada             

producto para el año 2018 en España. Destaca para entonces el queso, el aceite              

de oliva virgen y las hortalizas con 82 denominaciones de origen frente a 97 que               

concentra el restante del mercado alimentario español (Ministerio de Agricultura,          

Pesca y Alimentación, 2018). 

Gráfica #2. Número de denominaciones de origen frente a productos.  

Elaboración propia con base en (Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentación, 

2018). 

Asimismo, se puede destacar el número de productores con los que cuenta cada             

uno de estos productos, como el queso con mas de 1’000.000 productores para el              

año 2018, seguido de carnes frescas con alrededor de más de 800.000            

productores como se puede observar en el gráfico #3, en el que se establece el               

 



número de productores frente a 3 productos adicionales fundamentales, como el           

jamón, la miel y la mantequilla. Generando un número total de operarios, que             

aportan prácticas únicas con el objetivo de brindar un producto diferenciado y de             

calidad, tomando en consideración a su vez, una competitividad mayor que es            

generada a partir de mayor producción (Ministerio de Agricultura, Pesca y           

Alimentación, 2018). 

Gráfica #3. Número de productos con denominaciones de origen frente a           

productos.  

Elaboración propia con base en (Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentación,           

2018). 

Adicionalmente, se puede observar como las denominaciones de origen han          

evolucionado dentro del periodo comprendido (2011 a 2018), donde se destacan           

productos como el queso, el aceite de oliva virgen, las hortalizas, las carnes             

frescas y las frutas. Los cuales sobresalen con respecto a los demás productos             

del mercado, dado que dentro de estos cinco (5) productos, se concentra            

alrededor de 126 denominaciones de origen, dentro del total del mercado español            

 



con 196 (Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentación, 2018), como se puede            

evidenciar en el cuadro #1. 

Cuadro #1. Número de denominaciones de origen con referencia a los productos.  

 Número de denominaciones de origen 

Producto 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 

Quesos 27 27 28 28 28 28 28 28 

Aceite de 

oliva virgen 28 28 29 29 29 29 29 29 

Jamones 6 6 6 7 8 8 8 8 

Hortalizas 23 23 24 25 25 25 25 25 

Carnes 

frescas 16 17 17 17 17 19 21 20 

Frutas 20 20 21 23 24 24 24 24 

Panaderia, 

pasteleria 12 12 14 15 17 17 17 17 

Miel 3 4 4 7 7 7 7 6 

Embutidos 8 8 8 8 8 8 8 9 

Mantequilla 2 2 2 2 2 2 2 2 

 



Elaboración propia con base en (Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentación,           

2018) 

Por otra parte, España se caracteriza por distintas combinaciones de sistemas de            

producción agroindustrial, permaneciendo vinculada a un espacio y en cierta          

medida bajo un sistema de control. En aspectos como el cultivo, producción y             

comercialización, se toma como producto referente los vinos, los cuales dentro de            

la industria agroalimentaria adoptan un papel fundamental a la hora de brindar            

una diferenciación a partir de su calidad, pues se toman en consideración            

aspectos como el origen geográfico y la especialización, los cuales son           

acompañados por una reglamentación y mecanismos de control sobre su          

producción (Vásquez de la Torre, 2012), lo cual resulta adecuado en cuanto al             

marketing para la comercialización de estos productos, constituyéndose en una          

ventaja para la venta de este en el sector agroalimentario. 

Asimismo, el sector del vino, representa un valor adicional, dado a que tanto en la               

producción como el número de denominaciones de origen han aumentado. La           

población de España se encuentra orientada hacia la búsqueda y consumo de            

vinos de calidad diferenciada, es decir, que cuenten con estas denominaciones de            

origen que otorgan garantía y seguridad en cuanto a las prácticas utilizadas en             

producción o elaboración (Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentación, 2020).  

Adicionalmente, dentro del sector vinícola la superficie plantada en España a julio            

de 2018 fue de 951,946 ha (Hectáreas), donde alrededor del 96% de la superficie              

se encuentra en zonas con denominación de origen, es decir, de 914.617 has             

(Hectáreas). Cifra significativa, ya que le aporta la mayor parte de los ingresos al              

sector vinícola (Cecrv, 2017). En la siguiente gráfica #4, se puede observar el total              

de vinos producidos en cada unas de las regiones de España, resaltando cuáles             

de ellas cuentan con denominación de origen, concentrando el mayor número           

producido en la región de Cataluña, con un total de 2.869.436 vinos con             

 



denominación para Agosto de 2019 (Ministerio de Agricultura, Pesca y          

Alimentación, 2020). 

Gráfica #4. Producción de vino por CCAA - con y sin Dop 

 

Elaboración propia con base en (Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentación,           

2020) 

Al igual, España es uno de los países que más registros tiene de denominaciones              

de origen, fomentado el crecimiento de las pequeñas y medianas empresas del            

sector agroindustrial (Ilbery, 2001). Con respecto a lo anterior, los productos           

alimentarios locales que cuentan con denominación de origen geográfico, pueden          

constituir una oferta viable y alternativa a las operaciones globales de los gigantes             

de la alimentación, como lo son los supermercados, adicionalmente, la producción           

es particularmente adecuada para aquellas regiones rurales       

socioeconómicamente menos avanzadas y excluidas, que por medio de la calidad           

de un producto generan finalmente una construcción social ofreciendo en el           

mercado productos agroalimentarios sanos, artesanos, frescos y certificados        

(Morris y Young, 2000). 

 



Asimismo, cabe resaltar que dentro de la Unión Europea, Italia, posee un mercado             

agroalimentario de calidad como se muestra al principio de este apartado (grafica            

#1), su producción en el periodo de 2018 ya contaba con alrededor de 291              

productos, de los cuales se destacan 110 en cereales y 52 en quesos, seguido de               

otros productos (Oficina Económica y Comercial de España en Roma, 2018),           

como se puede observar en la siguiente gráfica #5. La producción se centra en              

regiones como lo son Emilia Romaña y Veneto con un total de 83 productos de               

calidad ya reconocidos, en los que según cifras se involucran alrededor de 695             

personas las cuales son fundamentales para el sector (Oficina Económica y           

Comercial de España en Roma, 2018). 

Gráfica #5 Número de denominación de origen frente a productos- Italia 

 

Elaboración propia con base en (Oficina Económica y Comercial de España en            

Roma, 2018). 

Alrededor de más de 150 productos italianos con denominación de origen son            

llevados al mercado internacional, esto significa, un valor creciente de alrededor           

de 40 mil millones de dólares anuales en las exportaciones realizadas de            

productos de calidad (Dini, Stumpo y Italiana, 2011). Entre los productos más            

 



exportados está el aceite de oliva, que ha significado dentro de la denominación             

de origen un crecimiento de 12,506 toneladas, el cual concentra alrededor de 62,3             

millones de euros a nivel internacional (Mercacei, 2020).  

También es importante resaltar la importancia que tiene Francia dentro del marco            

de las denominaciones de origen en la comisión Europea. Según los datos de la              

gráfica #1, este país cuenta con un total de 113 registros, donde el producto más               

relevante es el queso con 50 registros. El caso más famoso es el del queso               

Roquefort, realizado con leche de oveja (Espinoza y Jiménez, 2017). Su           

producción es comprendida por 6 departamentos, amparado por la Federación de           

Sindicatos Roquefort Industrial, fundada en el año 1928, la cual brinda trabajo a             

aproximadamente 78 familias (Espinoza y Jiménez, 2017). 

Es por ello que, las denominaciones de origen representan una oportunidad para            

el mercado alimentario, donde además genera un beneficio para el sistema de            

producción y la economía del país productor (Osorio, 2016). 

DESARROLLO REGIONAL 

La comercialización de los productos con denominación de origen representan          

una oportunidad de mejora en la calidad de vida de los productores. La             

denominación de origen de acuerdo con la ley está vinculada a un país, una zona               

geográfica o una región, implicando el trabajo de las comunidades productoras allí            

ubicadas, razón por la cual la comercialización del producto implica ventajas para            

estos productores.  

Para España, las ventas más significativas se ven reflejadas en los productos de             

denominación de origen, como se puede observar en la gráfica #6. En esta se              

evidencia un mayor interés por el consumidor frente a productos con           

denominación por encima de los ecológicos y funcionales. Este crecimiento ha           

permitido que el desarrollo empresarial aumente generando el surgimiento de          

nuevas empresas y empleos. Para el 2001, apenas se contaba con 3.122            

 



empresas con menos de 10 empleados contratados, la cual ha ido aumentando,            

dado a que hay más de 23.500 nuevos empleos a los existentes (Compés y              

Castillo 2014). 

Gráfica #6. Importancia que conceden los distribuidores a la venta de distintos            

productos 

Elaboración propia con base en (Cerdeño, 2006) 

Asimismo, tanto productores como consumidores por medio de esta         

denominación de origen, buscan obtener un gana-gana, en donde se establezca           

un marco de estrategia leal, obteniendo un crecimiento inteligente, sostenible e           

integrador en la búsqueda de una economía competitiva basada en el           

conocimiento, especialización e innovación que ofrezca cohesión social y         

territorial (Mantilla, 2015). Para el caso de regiones menos favorecidas de Europa,            

cuya economía se desarrolla en la producción del sector agrario, los regímenes de             

calidad establecidos a través de políticas de desarrollo rural, han enriquecido           

estas zonas, es decir, las denominaciones de origen han representado una           

alternativa para promover el desarrollo regional (Freitas, 2016). Se hace necesario           

asumir dinámicas internas y externas, en el que participen los actores implicados            

 



y se desarrolle un proyecto que vaya destinado a la construcción del territorio             

(Freitas, 2016).  

Adicionalmente, las denominaciones de origen toman en consideración un         

concepto fundamental como lo es la competitividad territorial, puesto que el           

territorio es catalogado como un activo valioso y además como un recurso            

productivo, el cual permite competir ante los mercados nacionales e          

internacionales (Freitas, 2016). Competitividad que a su vez es enlazada con la            

necesidad de construir redes, como por ejemplo, aquella derivada entre los           

viticultores y bodegas (empresas), para cooperar en conjunto y poder competir en            

los diferentes mercados. 

Por otra parte, ante el incremento de la demanda de productos de calidad, tanto              

agricultores como empresas ya establecidas, han optado por aumentar sus          

estrategias comerciales para ofrecer un producto vinculado a una actividad que           

otorgue un atractivo en el mercado. Las denominaciones de origen,          

adicionalmente, son representadas como un elemento dinamizador y diferenciador         

en todo el sector agroalimentario, el cual genera prestigio y reconocimiento a nivel             

nacional como internacional (Jiménez, 2002). 

Igualmente ante este proceso, un ejemplo es el destacado por el programa de             

desarrollo rural, en Castilla-La Mancha, a través del cual la Consejería de            

Agricultura, Agua y Desarrollo Rural brinda ayudas promocionando las         

denominaciones de origen y el consumo de estas haciendo buen uso de los             

recursos disponibles (Consejería de Agricultura, Agua y Desarrollo Rural, 2019).          

Adicionalmente un producto destacado es la denominación de origen Almansa,          

una de las denominaciones de origen nuevas de vino en la comunidad autónoma             

de Castilla-La Mancha, la cual abarca alrededor de 200 hectáreas de viñedo ya             

amparadas (Consejería de Agricultura, Agua y Desarrollo Rural, 2019), la cual           

vende alrededor de 5 millones de botellas, cifra notable ante una denominación de             

origen la cual es considerada pequeña dentro del sector (Consejería de           

 



Agricultura, Agua y Desarrollo Rural, 2019). A su vez, afirma que optando por el              

embotellado, se logra generar mucho más valor que realizarlo por el método de             

granel y sin certificado de calidad (Consejería de Agricultura, Agua y Desarrollo            

Rural, 2019).  

Asimismo, España, considerando la importancia de la denominación de origen y           

su impacto en el sector rural, impulsa el subsector del Turismo Gastronómico, en             

el que se ve un potencial dado a que los turistas se ven interesados no solo en                 

consumir el producto sino también en conocer y observar el proceso de su             

elaboración, la información del lugar donde se cultiva, las condiciones y           

características que permiten el resultado final, de tal forma que a través del             

turismo se facilita a los consumidores elegir sus compras con mayor conocimiento            

de causa y confianza. Este turismo va de la mano con el desarrollo regional, ya               

que es un medio que permite recuperar la alimentación tradicional de cada zona             

(García, 2017).  

De la misma forma, se puede destacar las rutas del vino de España, las cuales               

concentran alrededor de 21 rutas, de las cuales 17 ya se encuentran certificadas,             

dentro de las cuales se comprende la denominación de origen Jerez-Xérès-Sherry           

(Denominación de origen vinícola) (Rodríguez, Guzmán y García, 2013). Su          

objetivo se centra en potenciar el proyecto enológico a partir del apoyo de             

entidades públicas y privadas y de esta manera se logre desarrollar el turismo de              

la zona y a su vez el sector económico y social (Rodríguez, Guzmán y García,               

2013). 

En relación con la Denominación de origen Jerez-Xérès-Sherry, un estudio          

demuestra que una de las principales causas para visitar una bodega, se basa en              

aprender acerca del mundo del vino con una puntuación de 3,86, seguido además             

de la degustación la cual es fundamental al momento de la visita, como se puede               

observar en el cuadro #2, el cual demuestra dentro de una escala de 5 a 1, donde                 

 



5 es muy importante y 1 es nada importante, las diferentes perspectivas que se              

tienen ante los parámetros expuestos (Rodríguez, Guzmán y García, 2013). 

Cuadro #2. Motivos para visitar una bodega 

 Motivos para visitar una bodega   

Motivos Puntuación Motivos Puntuación Motivos Puntuación 

Aprender sobre el 

mundo del vino 
3,86 

Catar 

vinos 
3,46 Relajación 3,07 

Degustar los 

productos 
3,78 Paseo 3,15 

Comprar 

un 

producto 

2,5 

 

Elaboración propia con base en (Rodríguez, Guzmán y García, 2013). 

Igualmente, el turismo representa un atractivo, puesto que se centra en conocer y             

adaptarse a los gustos que el consumidor o el turista presenta a fin de que se                

conozca el proceso y las prácticas derivadas de acuerdo con el producto,            

otorgando un aspecto positivo socioeconómico el cual le permite aumentar la           

calidad de vida del agricultor. Por lo tanto, ante esta denominación           

Jerez-Xérès-Sherry, se observa como esta ruta logra alcanzar un número          

considerable de visitas que rondan alrededor de las 500.000 anualmente,          

convirtiéndola así en una de las rutas de vino más prestigiosas del territorio             

español (Rodríguez, Guzmán y García, 2013), además desarrollan actividades         

culturales, que fomentan el aumento de las visitas incentivando a que las            

personas que ya conocen el lugar retornen (Rodríguez, Guzmán y García, 2013).  

 



Al igual que el turismo en Roquefort en Francia, famoso por su delicioso queso a               

base de leche de cabra, también existen programas que permiten mostrar al            

consumidor el proceso productivo para la obtención del queso (Narros, 2016),           

adicionalmente se suma la agricultura biológica, la cual distingue entre productos           

que cuentan con características relacionadas al cuidado de la producción y medio            

ambiente (Narros, 2016). 

Asimismo, las denominaciones de origen en el mercado Italiano, representan un           

beneficio en el desarrollo regional, sobretodo en pequeñas poblaciones puesto          

que este proceso permite preservar el medio ambiente, los ecosistemas y la            

biodiversidad, esenciales para sostener la vida humana, además, las         

denominaciones de origen, permiten acelerar y hacer más llamativo el proceso de            

internacionalización, el cual trae consigo beneficios sociales y económicos como          

lo son en la industria enogastronomica y alimentaria, así como la organización de             

eventos los cuales se enfocan en la excelencia tanto de los diversos productos             

agroalimentarios como del vino italiano, la mano de obra y las diferentes            

características que permiten el desarrollo de estos productos (Notimex, 2016). 

Las denominaciones de origen correctamente gestionadas traen consigo la         

promoción y desarrollo regional, con beneficios colectivos, debido a la posibilidad           

de la exportación, conllevando a un aumento de la producción que a su vez              

mejora el bienestar social y económico de las regiones productoras. (Osorio,           

2016). 

➢ América Latina 

En América Latina el panorama es diferente, la región aún se encuentra en la fase               

de identificación de productos que puedan ser objeto de la denominación de            

origen y en el registro de los mismos, pero aún hace falta mayor organización en               

la gestión, mayor conocimiento en la ciudadanía y especialmente de quienes se            

 



encuentran en el sector rural acerca de los beneficios y ventajas del registro de un               

producto bajo la denominación de origen.  

PRODUCCIÓN 

Los productores que se amparan bajo la denominación de origen buscan           

mantener la calidad, al igual que seguir con los usos tradicionales de producción,             

sin embargo, en lo que compete a América latina, los países poseen algunos             

productos representativos ante las denominaciones de origen como por ejemplo:          

Perú con el pisco, Bolivia con la quinua real del Altiplano Sur, Argentina con el               

Vino Luján de Cuyo, Brasil con el café de la región cerrado mineiro y Colombia con                

el café de Nariño y Huila y el queso paipa, entre otros (Bonvini, 2009).              

Adicionalmente en el siguiente cuadro #3, se puede observar, el número de            

denominaciones de origen que posee cada país, en el que se destaca a Colombia              

con alrededor de 27 denominaciones de origen, derivadas principalmente del          

sector agroalimenticio y artesanales. (SIC, 2020). 

Cuadro #3. Número de países con Denominaciones de origen. 

PAÍS TOTAL COMPOSICIÓN 

Colombia 27 Cafe, Queso, Productos Artesanales 

Ecuador 5 Cacao, Sombrero de Montecristi, cafe, mani 

Perú 10 Cacao, Café, Pisco, Maíz, chulucanas 

Bolivia 2 Singani: Aguardiente, quinua 

Costa rica 4 Queso, café, Banano 

Argentina 2 Chivito Criollo del Norte Neuquino, Salame de Tandil 

 



Venezuela 3 Ron, Licor, Cacao 

Elaboración propia, fuente tomada por país (Bonvini, 2009) y (SIC, 2020). 

En Colombia se han desarrollado estrategias particularmente en el sector del café             

con el objetivo de lograr una diferenciación en el aspecto de la producción,             

demostrando asimismo su compromiso con la cadena de preparación (Cafferata y           

Pomareda, 2009). La denominación de origen se otorga al café 100% arábico            

producido en las zonas cafeteras del país (Gastronomía, 2017), se destacan           

cuatro departamentos en los que se concentra su producción, Nariño, Huila,           

Santander y Tolima. (SIC, 2020). Asimismo, se demuestra como la producción de            

Colombia ha representado un incremento desde el periodo de 2009, pasando de            

6.6% en este periodo a 2014 a un 8,8% en su participación (Rengifo y Trujillo,               

2015).  

Asimismo, no se puede olvidar el queso paipa, típico producto Colombiano, el cual             

es producido por las familias del municipio, principales actores que desarrollan la            

cadena láctea, pasando por etapas como la crianza y el cuidado de los mismos              

animales hasta la elaboración de este producto certificado (Susa y Triviño, 2018).            

El registro de denominación de origen ha permitido mejorar sus condiciones de            

vida, al estar inmersos en toda la cadena. Además, la denominación de origen dió              

origen a la creación de la Asociación de queso paipa (Asoqueso Paipa), la cual              

tiene como imperativo el unificar los procesos de producción a fin de realizar un              

proceso más competitivo para el mercado (Villanueva, 2017). 

La producción de queso paipa se vende en destinos como Chocontá, Tunja,            

Bogotá y Santander. (Noguera, 2013). Teniendo en cuenta la importancia que           

otorgan los consumidores a la calidad y certificación de los alimentos, la            

denominación de origen fomenta el consumo de los productos y por tanto la             

producción de los mismos. Como se puede observar en el cuadro #4, donde en              

 



una muestra de 50 personas colombianas, un 75% lo considera importante           

(Lesmes, 2017). 

Cuadro #4. Es importante que los productos se encuentren certificados? 

Es importante para usted que los productos se encuentren 

certificados? 

No es 

importante 
10% Importante 37% 

Total 100% 
Poco 

Importante 
15% Muy importante 38% 

Elaboración propia con base en (Lesmes, 2017). 

Aún son pocos los registros de productos con denominación de origen en América             

Latina y varios los productos susceptibles del registro de denominación, en           

Colombia. El caso de la naranja del municipio de Pacho Cundinamarca, podría ser             

objeto de esta protección si se considera que este producto es un cítrico que hace               

parte de la tradición de la Región del Rionegro (Aristizábal, 2020). Esta naranja             

tiene una calidad única indicada conocida como la más dulce de Colombia, y             

además gracias a los agricultores de Pacho Cundinamarca se abastece a la            

comunidad en cualquier época del año, gracias a su suelo clima y ubicación             

geográfica  (González, 2017). 

Igualmente, cabe resaltar el proceso de producción de Costa rica, el cual posee             

alrededor de 4 denominaciones de origen y se enfoca principalmente en identificar            

aquellas zonas potenciales y los métodos o elementos necesarios para lograr una            

diferenciación en el cultivo y en el producto, ya denominado queso Turrialba            

(Granados y Álvarez, 2007), a fin de ofrecer un producto fresco y de calidad, se               

busca generar una retribución a los esfuerzos del productor por incrementar el            

 



valor del producto, es decir, su calidad. Se opta por la denominación de origen con               

el fin de eliminar prácticas no legales o fraudulentas, al igual que procesos             

desarrollados bajo técnicas no higiénicas (Granados y Álvarez, 2007) que ponen           

en duda al consumidor.  

Adicionalmente, Chile representa un atractivo en su forma de producción en el            

sector vinícola puesto que con el pasar del tiempo han reconocido que las             

personas se sienten atraídas por su sabor, aroma y pasión, además de un             

distintivo como lo es la denominación de origen, lo que ha llevado a nuevos              

desafíos en las viñas, para evolucionar en la forma de producción y ensamblaje             

del producto, con el objetivo de desarrollarse y fidelizar a los interesados (Vinos de              

Chile, 2020).  

Asimismo se puede considerar Bolivia, país el cual busca establecer la           

denominación de origen en productos representativos como lo es la quinua, su            

producción solo se da en una región en específico, pero ha tomado el desafío de               

apostarle al modelo orgánico y a un alto nivel de calidad, apoyado en la              

denominación de origen (Deutsche Welle, 2020). 

Igualmente el Singani Boliviano (aguardiente), el cual ha sido reconocido en el            

mundo, especialmente por Estados unidos en donde gracias a la denominación de            

origen, este producto es producido y comercializado, amparado por un signo           

distintivo de Bolivia con calidad diferenciada (Ministerio de relaciones exteriores,          

2020). Su producción se concentra en la uva moscatel de Alejandría, la cual solo              

se origina en una zona limitada a los departamentos de Tarija, Chuquisaca, La             

Paz y Potosí, lugares que permiten que se concentre su aroma (Ministerio de             

relaciones exteriores, 2020) y de esta forma hacerlo atractivo ante el consumidor. 

La producción de Singani Boliviano con denominación de origen al igual ha traído             

consigo una oportunidad a más de 6.000 familias campesinas productoras de uva            

con alrededor de 4.600 fuentes de empleo en los diferentes lugares de producción,             

 



debido a la alta producción nacional que asciende alrededor de unos 6 millones de              

litros anuales (Ministerio de relaciones exteriores, 2020), lo que hace a este            

producto tener un diferencial en el sector de las bebidas. 

DESARROLLO REGIONAL 

En América Latina, se identifican productos alimenticios típicos, elaborados en          

pequeña y mediana escala, estas regiones cuentan con una identidad local           

relacionada con el territorio y las personas o comunidades que intervienen. Estos            

métodos de producción obedecen a la elaboración que se asocia a un            

saber-hacer transmitido a través de generaciones, que se materializa o se hace            

visible por medio de las Denominaciones de origen, valorizando el círculo virtuoso            

de desarrollo territorial sostenible por medio de beneficios de acción colectiva y            

protección de un nombre y un saber (Freitas, 2016), dado a que se tiene como               

finalidad lograr una distinción y una protección donde permita hacer de este            

producto llamativo en cualquier mercado nacional o internacional teniendo en          

cuenta los derechos de propiedad intelectual (Montenegro y Cabrera, 2018). 

Se puede relacionar el agroturismo con el desarrollo regional, para el caso            

colombiano, cuando se habla desde el agroturismo el Café es el producto con             

mayor relevancia en el país. Las ventas se incrementaron aproximadamente un           

60% en los últimos años, adicionalmente el turismo cafetero y el desarrollo de             

este sector genera ingresos representativos para el territorio, gracias al certificado           

de la denominación de origen, el cual posiciona a este producto a nivel             

internacional (Riveros, Vandecandelaere y Tartanac, 2008). En el marco del          

desarrollo del Café como producto relevante en las regiones, se desarrollaron           

alrededor de 17 talleres, los cuales permiten dar a conocer la cultura de la zona               

cafetera de Caldas, en 2017 participaron alrededor de 2 mil caficultores que            

fueron capacitados y orientados hacia la preservación del medio ambiente y el            

manejo adecuado del producto (FNC, 2017). 

 



En relación con el queso paipa, el registro de la denominación ha influido en el               

reconocimiento de la región no solo por sus aguas termales sino por un producto              

único y propio que tiene la posibilidad de mejorar el turismo a través de la               

gastronomía. Según un estudio realizado a partir de 200 turistas encuestados, un            

95% está dispuesto a realizar una ruta turística del queso paipa. Resultado que             

permite evidenciar la oportunidad de establecer en la región actividades y talleres            

relacionados con el queso paipa que fomentan las visitas para su conocimiento,            

ofreciendo una alternativa turística para el público interesado (Susa y Triviño,           

2018), como se puede evidenciar en la gráfica #7.  

Gráfica #7 Disposición a participar en una ruta turística del queso Paipa 

Elaboración propia con base en (Susa y Triviño, 2018) 

Además la intención es impulsar el desarrollo local a través del conocimiento del             

proceso y valor del queso paipa, así como de la cooperación y el trabajo de la                

comunidad (Noguera, 2013). Igualmente y con el ánimo de promocionar el turismo            

regional crear estrategias que se encuentren articuladas a aspectos históricos o           

culturales (Jaramillo, 2013). Adicionalmente se puede identificar que el queso          

 



Paipa junto con el queso del Caquetá, poseen en el mercado una participación de              

9,1% (Lesmes,2017). 

Por otro lado, para el caso de Chile, el país ha iniciado con el agroturismo               

aprovechando el patrimonio agropecuario y agroindustrial respaldado por las         

denominaciones de origen, ofrece visitas que resultan de interés para un cierto            

segmento de turistas, que adquieren productos certificados de alta calidad          

procesados desde fincas o comunidades pequeñas. En Chile el 73% de las            

comunidades se dedican a esta agricultura tradicional con el apoyo de la            

denominación de origen (Blanco y Riveros, 2010). 

Los consumidores poseen una actitud tranquila y consciente a la hora de pagar un              
valor a veces mayor y más justo por un producto que cuenta con calidad              
soportada por la denominación de origen (Cafferata y Pomareda, 2009) Como           
ejemplo el vino chileno, por el cual se llegó a pagar alrededor de 3,21 dólares por                
litro en el periodo de diciembre de 2018 (Pizarro, 2019), como se puede             
evidenciar en la gráfica #8. 
 
Gráfica #8. Precio de las exportaciones del vino con Denominación de origen en             
Chile. 

 

Elaboración propia con base en (Pizarro, 2019) 

 



Adicionalmente, el desarrollo social y económico brinda una mejoría notoria y se            

puede ver representado en el caso Brasileño, donde las tierras de la región del              

Vale Dos Vinhedos pasaron de un 200% al 500% según su valor (Sousa, 2015),              

debido a la implementación de estrategias de diferenciación, donde además se           

promueve la creación de empleo directo e indirecto, con control y certificación de             

aquellos lugares productores, que a su vez generan valor agregado al producto.  

Bolivia por su parte, con la denominación de origen otorgada en el producto             

Singani, ha permitido un desarrollo regional el cual es derivado de las            

exportaciones, puesto que el 90% de estas son relacionadas a esta bebida,            

llevando a alcanzar un valor de $USD 194.600 en 2019, teniendo como objetivo             

abarcar mercados internacionales (Ministerio de relaciones exteriores, 2020).  

Esta actividad brinda una oferta de crecimiento, debido a que al visualizar el             

desarrollo regional dentro de un enfoque de territorio, se evidencia el impacto en             

las comunidades dedicadas al agroturismo, apoyadas en la denominación de          

origen, establecen recorridos por el campo e instalaciones de producción,          

ofreciendo conocimiento y experiencias al turista, a través de los distintos           

procesos desarrollados, permitiendo el acceso a productos con identidad territorial          

(FNC, 2017). Estas actividades que han sido adoptadas por España y otros            

países europeos, sirven de referencia para aplicar en países como México, Costa            

Rica y Argentina (Blanco y Riveros, 2010).  

Discusión 

Según los resultados anteriormente expuestos se observa el desarrollo que la           

Unión europea, específicamente en países como España, Italia y Francia, han           

tenido frente al concepto de Denominación de origen, puesto que con el pasar del              

tiempo han desarrollado una industria agroalimentaria, que se apoya en la           

denominación de origen y que busca ofrecer productos con calidad, vinculado la            

elaboración del producto al valor de la zona geográfica en el cual se produce y a                

 



procesos respetuosos con el medio ambiente y la comunidad. Lo que se ve             

reforzado por las elecciones del consumidor que cada vez otorga mayor           

importancia a las condiciones de producción y los beneficios que recibe del            

producto.  

Asimismo, se comprueba que las denominaciones de origen han tenido una buena            

aceptación en productos como el queso, carnes frescas, aceite de oliva, hortalizas            

y frutas, así como el sector del vino, lo cual ha representado un diferencial porque               

gran parte de las denominaciones de origen se centran en estos productos, lo cual              

según la literatura observada, ha significado un desarrollo en el crecimiento de las             

pequeñas y grandes empresas, lo que significa una alternativa para constituir una            

oferta viable y agradable hacia lo que el mercado demanda hoy en día. Además,              

el estudio de esta literatura ha demostrado que el uso de métodos certificados,             

otorga no solo un bien individual para la persona quien realiza la producción, sino              

un bien común, debido a que cada proceso significa una cadena, que implica a              

diferentes actores que se benefician de la venta y comercialización del producto.  

Adicionalmente, se observa la utilidad que posee este signo distintivo en la            

industria, la tierra es un activo valioso el cual brinda oportunidades de producción             

que permite un desarrollo regional y diferentes fuentes de ingresos como el            

turismo gastronómico, que según los resultados expuestos, ha permitido y puede           

generar una oferta adicional para que los consumidores e interesados se interese            

en los productos y su proceso de producción, así como la comunidad en la que se                

origina. Esto evidencia el impacto que las denominaciones de origen otorgan tanto            

al producto como a la construcción social y económica, promoviendo la           

competitividad.  

Es importante resaltar que la Unión Europea cuenta con abundante información           

acerca de los productos con denominación de origen y los procesos que llevan los              

 



mismos, lo que permite tenerlos como punto de referencia en otros países donde             

el registro de la denominación es aún incipiente.  

Las denominaciones de origen, permiten el desarrollo laboral, regional y agrícola           

en las comunidades, permitiendo la distinción del producto y fomentando su           

comercialización a nivel internacional. Es América Latina un mercado reciente en           

las denominaciones de origen, por lo que aún hay productos por explorar, en el              

sentido de verificar si pudiesen ser susceptibles de un registro de denominación            

de origen.  

Colombia en particular tiene productos que pueden potencialmente ser objetos de           

esta certificación, por sus condiciones de calidad en la producción. Como es el             

caso de la Naranja Pachuna producida en el Municipio de Pacho Cundinamarca.            

Este producto es un signo de los habitantes de este municipio, ya que fue              

reconocida como la naranja más dulce de Colombia, para la obtención de este             

certificado, sería recomendable a las autoridades de Pacho, contar con una serie            

de estudios que certifiquen los minerales con los que cuenta el territorio, motivo             

del sabor único del producto. Teniendo en cuenta que Pacho, también realiza sus             

ferias y fiestas en conmemoración a su producto emblema, se puede afirmar que             

cuenta con potencial para incentivar no solo la producción sino el turismo en este              

municipio, sumando los paisajes que se pueden visitar, los cuales son atractivos y             

espléndidos.  

La adopción de denominación de origen según la literatura revisada, puede           

significar un potencial en el desarrollo del turismo a través de la gastronomía,             

donde según estudios presentados en resultados, los turistas o consumidores          

están interesados en explorar. Por ejemplo en el caso del queso paipa, realizar             

una ruta en los lugares de producción, lo que genera una opcion para poder              

establecer, a su vez, un posicionamiento que puede promover la economía de la             

región y del país. De esta forma se constituye en un elemento que promueve              

ventajas competitivas, potencializando y protegiendo las diferentes habilidades,        

 



destrezas, experiencias y conocimientos de la comunidad, que son únicos y que a             

su vez son reconocidos por el consumidor o interesado.  

Colombia representa un concepto agrícola y artesanal atractivo, lo que abre un            

abanico de posibilidades para que los productores generan un diferencial dentro           

de un mundo de producción. 

A diferencia de la cantidad de estudios con los que cuenta el mercado español              

respecto a la denominación de origen, para el caso de América Latina, la             

recopilación de esta información fue de mucho más cuidado y paciencia. Debido a             

que este es un tema incipiente, al que aún no se le ha dado la importancia que se                  

requiere, porque en definitiva solamente se han quedado con la obtención de una             

certificación y no son conscientes de los beneficios que trae, por lo que se espera               

este estudio ayude a que se preste más atención a estas certificaciones y se              

comprenda que puede ser un impulso al sector de la agroindustria y las             

comunidades más vulnerables, salvaguardando las tradiciones y generando un         

valor agregado a sus productos. 

Es importante resaltar que en América Latina hay un vacío sobre lo que significa la               

denominación de origen, productores y comerciantes aún no son consciente de           

los beneficios que en cuanto a protección de procesos y ventajas en la             

comercialización ofrece la denominación. Es deber del Estado dar a conocer los            

beneficios del registro y de la autorización de uso a la comunidad rural.  

La denominación de origen es un instrumento con notable impacto en el desarrollo             

de las economías rurales y es necesario el conocimiento público de la misma para              

generalizar los beneficios.  

Es necesario un trabajo educador por parte de las alcaldías y entes reguladores             

de cada departamento o municipio, en las que se permita brindar información            

pertinente y clara sobre procesos, trámites, aclarando a los campesinos que el            

proceso de obtención de la denominación es una labor conjunta entre las            

 



autoridades regionales y los productores, y que una vez obtenida la declaración de             

denominación de origen pueden solicitar al ente competente la autorización de           

uso, avalando su producto con la distinción denominación de origen. 

A nivel regional se puede promover la creación de asociaciones y cooperativas de             

productores que estén dispuestos a producir bajo las condiciones de          

denominaciones de origen ya otorgadas, o que busquen promover la declaración           

de denominación de origen de otros productos, con el ánimo de diferenciarse en             

el mercado y sacar provecho de la denominación de origen.  

También es importante indicar que al implementar este signo distintivo en un            

producto específico, se garantiza protección indefinida en el mercado. El producto           

con el sello de denominación de origen, entre más tiempo cuenta, más conocido y              

apetecido se vuelve para el cliente.  

Para el campesino colombiano que tiene procesos y conocimientos para preservar           

y transmitir es de vital importancia, no sólo para conservar los conocimientos si no              

a su vez para garantizar a los jóvenes en el campo una posibilidad de mejorar su                

actividad y sus ingresos. 

Conclusiones 

● Dentro de los beneficios y posibilidades de desarrollo que otorga la           

Denominación de origen, tras la implementación en un producto se puede           

identificar que incentiva el desarrollo rural de una determinada zona, que           

busca salvaguardar las creencias y tradiciones de estas comunidades y al           

mismo tiempo generar impactos económicos positivos que ayudan a         

impulsar la producción. 

● Las denominaciones de origen deben contar con una reglamentación clara          

y específica y un control pertinente para el desarrollo de un producto de             

calidad. Estos productos son más apetecidos por los consumidores ya que           

 



su estilo de vida gira entorno a productos distinguidos y saludables que            

aportan valor nutricional, que finalmente se ve retribuido por el precio que el             

consumidor está dispuesto a pagar.  

● La implementación de la denominación de origen, genera al sector          

agroalimentario un desarrollo regional representado en la creación de         

empleo como una fuente diferente y justa de ingreso, que al impulsar            

pequeñas comunidades, puede impulsar el sector agroindustrial que es         

esencial en Colombia. 

● En Latinoamérica, no se tiene conciencia del nivel que puede alcanzar un            

producto con Denominación de Origen, por lo que es indispensable que los            

gobiernos y otro entes nacionales e internacionales, puedan implementar         

campañas para concientizar a los campesinos del valor que tiene los           

productos que se han producido bajo condiciones específicas, que         

representan un conocimiento y un modo de hacer, representando         

tradiciones y culturas las cuales deben ser preservadas mediante una          

certificación que salvaguarde sus creencias y las mantenga en el tiempo. 

● El territorio es un activo valioso el cual debe ser utilizado de la mejor              

manera, donde laboren personas certificadas que posean el conocimiento         

para proteger el medio ambiente y generar un producto de calidad que sea             

apreciado y valorado en mercados como Europa. 

● Al resaltar que las denominaciones de origen despiertan la curiosidad en los            

consumidores que buscan conocer los procesos realizados para elaborar         

los productos que contiene este sello, el turismo gastronómico se convierte           

en un atractivo para el desarrollo regional, en especial de comunidades que            

se encuentran establecidas habitualmente en lugares de difícil acceso de          

determinado territorio, lo cual ayuda a que los mismos preserven paisajes           

 



que van de la mano con la experiencia que desean adquirir los            

consumidores en su mayoría extranjeros. 

● Las Denominaciones de origen se convierten en una fuente de ayuda para            

promover la economía de un país en especial de los que su actividad gira              

entorno a la agricultura, este tipo de productos son apetecidos en el            

mercado y esto motiva su consumo y distribución. A su vez incentivando las             

exportaciones a mercados internacionales donde finalmente mejoran las        

condiciones sociales de toda una comunidad que depende de estos          

cultivos. 
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