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RESUMEN
Esta investigacion tuvo como propdsito analizar la influencia de la red social Tik Tok en
la construccion de identidad de género de los nifios y nifias de grado 5 de una Institucion
educativa distrital de la Ciudad de Bogota, a través del estudio del contenido que consumen en

esta red social.

Para lograr este propdsito se optd por realizar una investigacion de tipo cualitativo con
técnica de observacion participativa mediante la aplicacién de tres instrumentos de recoleccién
de informacion: encuesta, diario de campo y grupo focal. El analisis de la informacion se realizé
a partir de tres categorias: narrativas, niveles de apropiacién e influencia de la red social Tik

Tok en la construccién de identidad de género.

A partir del analisis de la informacion encontrada, se concluye que la red social Tik Tok
influye directamente en la construccién de identidad de género ya que en su contenido se
refiere a los modismos, conductas y establece relaciones virtuales en cuanto al cémo ser
hombre y como ser mujer. Asi mismo, los temas que suelen ver los nifios y nifias van
cambiando, dependiendo de la popularidad del influencer que siguen, los mismos que no tienen
control sobre sus gustos u opiniones, ya que su construccion de identidad de género esta

siendo mediada por las preferencias de un tercero.

Palabras clave: Redes sociales, Tik Tok, Género, Identidad de género, educacion publica en
Bogota, nifio/nifia.



ABSTRACT
The purpose of this research was to analyze the influence of the social network Tik Tok
in the construction of gender identity of children in grade 5 of a district educational institution in

the city of Bogota, through the study of the content they consume in this social network.

To achieve this purpose, a qualitative type of research was carried out with participatory
observation technique through the application of three data collection instruments: survey, field
diary and focus group. The analysis of the information was based on three categories:
narratives, levels of appropriation and influence of the social network Tik Tok in the construction

of gender identity.

From the analysis of the information found, it is concluded that the social network Tik
Tok directly influences the construction of gender identity since its content refers to idioms,
behaviors and establishes virtual relationships in terms of how to be a man and how to be a
woman. Likewise, the topics that boys and girls tend to see change, depending on the popularity
of the influencer they follow, who have no control over their tastes or opinions, since their

construction of gender identity is being mediated by the preferences of a third party.

Keywords: Social networks, Tik Tok, Gender, Gender identity, Public education in Bogota,

Boy/qirl.
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INTRODUCCION
Esta investigacién se centro en identificar, evaluar los niveles de apropiacion y
establecer la influencia de la red social Tik Tok en la construccién de identidad de género de
nifnas y nifios de una institucion educativa de la ciudad de Bogota en la localidad de Ciudad
Bolivar durante el afio 2023 en el marco de la Maestria en Educacion Inclusiva e Intercultural

de la Universidad del Bosque.

El propdsito principal de esta investigacion fue conocer cual es la influencia de la red
social Tik Tok en la construccion de identidad de género de los nifios y nifias, debido a la
masificacion del uso de los dispositivos méviles a través de los cuales se tiene acceso a
distintas redes sociales, las investigadoras llevan a cabo una indagacién sobre ¢ De qué
manera influye la red social Tik Tok en la construccion de la identidad de género de los nifios y
nifias de grado quinto de primaria de una Institucion Educativa Distrital de la ciudad de Bogota,
en relacion con las cuentas que siguen?, por lo tanto en esta investigacion se inicia un proceso
de reflexion, descripcién y analisis desde la influencia de la red social Tik Tok, el tiempo de
permanencia en la visualizacion de contenido, cuentas de Influencers mas seguidos y su vision

entorno a la construccién de identidad de género.

La investigacion esta compuesta por cinco capitulos: En el primer capitulo, se realiza la
descripcion del problema, partiendo de una justificacién tratando la importancia de abordar esta
problematica, de esa manera, se establece la pregunta de investigacion, el objetivo general y

los objetivos especificos.

En el segundo capitulo, se establecen los antecedentes donde, a través de revision
bibliografica, se mencionan las investigaciones respecto al tema de investigacion en el ambito

internacional, nacional y local, se consolida un estado del arte que proporciona informacién
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relevante y concisa sobre el estudio que se ha realizado respecto a la red social Tik Tok y su

influencia en ninos, nifas y adolescentes.

En el tercer capitulo se argumenta la necesidad de aplicar una investigacion de tipo
cualitativa, con la cual, a través de sus fases, permita generar instrumentos de recoleccién de
informacion pertinentes a la poblacién y muestra a analizar. La recoleccion de datos se llevo a
cabo a partir de la técnica de observacién participativa a partir de la aplicacién de tres

instrumentos a la muestra: encuesta, diario de campo y grupo focal.

El cuarto capitulo se hace referencia al analisis de resultados mediante el cual se

triangula la informacién que permita obtener datos relacionados con los objetivos especificos.

En el quinto y ultimo capitulo se dan a conocer las conclusiones y recomendaciones,
respecto a la influencia de la red social Tik Tok en la construccion de identidad de género, a si
mismo se espera que los resultados permitan establecer recomendaciones para abordar esta

problematica y contribuir a la educacion inclusiva e intercultural en la institucion educativa.
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CAPITULO I-DESCRIPCION DEL PROBLEMA

1.1. Pregunta de investigacion

Es propio de la naturaleza humana la busqueda permanente de formas de satisfacer
sus necesidades; entre ellas, nuevas maneras de comunicarse, de expresar sus pensamientos,
emociones, ideas y opiniones. Por lo que los procesos comunicativos se aceleran, facilitando la
creacion de estrategias de interaccion que promuevan las conexiones sociales. Bajo este
panorama, las tecnologias de la informacién abren un abanico de posibilidades que fomentan la
navegacion en linea, la innovacion y los espacios de comunicacién digital a través de las
paginas web, las plataformas de streaming y las redes sociales. Fendmeno al que nifios y nifias
no son ajenos, del cual participan cada vez mas y a mas temprana edad. Este hecho ha

modificado la forma en que interactuamos, nos educamos y nos comunicamos.

Por lo anterior, se puede decir que las nuevas tecnologias han posibilitado formas de
ciudadania digital, que promueven espacios de participacion en la sociedad a través de los
medios digitales. En este sentido Joyanes, L. (1997) establece la existencia de una relacion
importante dentro del cambio social (globalizacion-TIC) en el que las TIC impulsan a la
globalizacién y viceversa, logrando de esta manera una revolucién tecnoldgica que ha
impactado en nuestras vidas, trayendo cambios significativos a nuestras costumbres, economia
e incluso la manera de trabajar. Lo cual hace que pasemos un largo periodo de tiempo frente a

una pantalla invadiendo nuestra privacidad y realizando un cambio en el concepto de realidad.

Esta relacion entre sujeto y red establecio una apertura de conectividad que llegé a su
maxima expresion en el 2020 debido a la pandemia del COVID 19, ya que las medidas de
aislamiento social generaron una dependencia de la utilizacion de la Internet a nivel mundial.

Las aplicaciones y herramientas tecnolégicas fueron fundamentales para combatir el
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aislamiento, los usuarios duplicaron su tiempo de conexion, el uso de los dispositivos se hizo
mas frecuente. La Tablet, el celular y el computador fueron piezas claves a la hora de realizar
actividades educativas y de trabajo en casa, este incremento tecnolégico hizo que se
prendieran las alarmas respecto al uso y tiempo de las pantallas en los nifios y nifias. Segun el
informe anual de Qustodio (2020) sobre los habitos digitales de los menores se establece que
la conectividad de los nativos digitales se enfoca en cuatro aplicaciones, videos online, redes

sociales, videojuegos y educacion y se fundamenta en estas primicias:

e YouTube es la plataforma de video favorita de los nifios de entre 4 y 15 anos, a
pesar de que la edad minima para utilizarla es de 13 (Pero ¢ por cuanto tiempo? TikTok

y Netflix estan en aumento).

e En la actualidad, los nifios pasan en la computadora de 85 minutos al dia en

YouTube. En EE. UU., la media es de 100 minutos al dia.

e TikTok se ha convertido en la reina indiscutible de las redes sociales. Impulsé el
crecimiento del uso de aplicaciones sociales en un 100% en 2019 y en un 200% en

2020. De media, los ninos pasan ahora 80 minutos al dia en TikTok.

e Los nifios solo se desconectan de las redes sociales en las horas de suefio,
invadiendo el horario escolar que habia actuado como un amortiguador antes de los

cierres de las escuelas por la Covid-19.

e Las aplicaciones educativas han pasado a formar parte de nuestro dia a dia.
Destaca el caso de Google Classroom, cuyo uso ha aumentado hasta un 65% en

Espania.
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Estos datos reflejan un panorama general de los resultados de un confinamiento por el
COVID 19, en el que los nifios, nifias y adolescentes se sobreexpusieron a contenidos digitales
y dan cuenta de los cambios que esta situacion generé en la forma de interaccién con sus
pares, fragmentando la familia y poniendo en riesgo su integridad frente a la alta exposicion de

amenazas existentes en internet.

Respecto a esto, se evidencid la alta demanda de la utilizacién de la red social Tik Tok
en el confinamiento, dado que su algoritmo busca la interaccién de los nifios, nifas y
adolescentes por medio de historias cortas orientadas a sus intereses, esta a su vez cuenta
con una serie de herramientas como musica, filtros, giff animados y likes, que la hace mas

atractiva y cautiva la atencion de sus usuarios.

Teniendo en cuenta la alta influencia de la red social Tik Tok en los nifos, nifas y
adolescentes por su facil acceso, su diversidad de contenido el cual, segun ellos, afirman tiene
un caracter creativo y de diversion, como estudiantes de la Maestria en Educacién Inclusiva e

Intercultural nos surge la siguiente pregunta de investigacion:

¢, De qué manera influye la red social Tik Tok en la construccion de la identidad de
género de los nifios y nifias de grado quinto de primaria de una Institucion Educativa Distrital de

la ciudad de Bogota, en relacion con las cuentas que siguen?

1.2. Objetivos

Para poder dar respuesta a la pregunta problema, se plantean los siguientes objetivos:

1.2.1. Objetivo general
Analizar la influencia de Tik Tok en la construccién de identidad de género de los nifios y nifias
de grado 5 de una Institucion Educativa Distrital de la Ciudad de Bogota, a través del estudio

del contenido que consumen en esta red social.
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1.2.2. Objetivos especificos
¢ Identificar las narrativas en torno al género de las cuentas que siguen los
estudiantes en la red social Tik Tok.
e Evaluar los niveles de apropiaciéon que las nifias y nifios tienen de las narrativas
de género reproducidas en Tik Tok.

e Establecer la influencia de la red social Tik Tok en la construcciéon de identidad

de género.
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CAPITULO II-REFERENTES DE INVESTIGACION
2.1. Antecedentes
Con el fin de identificar el estado de la produccién académica en relacién con el tema de
investigacion se hizo un rastreo bibliografico a través de motores de busqueda académicos
como Google Académico, repositorios universitarios y fuentes de informacion confiables,

partiendo de la consolidacion de cinco categorias:

- Redes sociales.

- Nifos y adolescentes.

- Tik tok.

- Construccion de identidad de género.

- Escuela.

Se utilizé como criterio de busqueda que los trabajos fueran realizados desde el 2019
hasta el 2023, que fueran, preferiblemente de postgrado (Maestria, doctorado) de los cuales,
una cantidad cercana a 15 trabajos investigativos fueron el insumo principal, como se evidencia

en el anexo 1.

En el analisis del estado del arte que aqui se realiza se agrupan el campo educativo,
redes sociales y construccion de identidad de género en distintas fuentes bibliograficas,
hemerograficas y electronicas, procediendo a realizar la consulta de diferentes autores
descifrando elementos que, basados en un ejercicio critico-interpretativo de la informacion,

permitié contextualizar el tema central de nuestra investigacion.

Investigaciones internacionales
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Para darle linealidad al presente estado del arte iniciaremos con las investigaciones
internacionales respecto al uso indiscriminado de las redes sociales y al peligro al que se

enfrentan los menores de edad al no hacer un uso adecuado de estas.

Segun (Gutiérrez, 2022) en su investigacion titulada, Estudio del conocimiento de los
menores sobre las consecuencias de sus actuaciones en las Redes Sociales, a través de su
estudio establece la preocupacion del investigador respecto a la propagacion de las nuevas
tecnologias de la informacién (TIC) entorno a las aplicaciones y redes sociales como una forma
de comunicacion de caracter inadecuado y que afecta el desarrollo psicoemocional de los y las
adolescentes. La metodologia utilizada en esta investigacion es empirico- descriptiva en la que
se realizé un examen de los estudios existentes con las siguientes variables: uso de los
menores de las Redes Sociales, principales amenazas y analisis del impacto de las Redes en
los y las jévenes. En un segundo momento se utilizé una metodologia Delphi en el que se
realizara una primera confirmacion de los datos de otros estudios. Los resultados obtenidos
mostraron que los menores tienen un conocimiento sobre los riesgos a los que se enfrentan en
el uso de las redes sociales, y como un uso inadecuado de las mismas puede favorecer la
existencia de esos peligros. Sin embargo, no son plenamente conscientes de todos los riesgos
qgue pueden encontrar, centrandose casi siempre su preocupacion en el ciberacoso, pero
olvidando el resto. El conocimiento sobre las consecuencias que para ellos puede tener el
realizar ciertas actividades en las que infrinjan la ley usando las redes sociales es mas escaso

y no tienen claros los conceptos relacionados con las mismas.

Por otro lado (Borge, 2022) hace referencia en su texto, Adolescencia y sexualidad
¢, Qué hay detras de las redes sociales? a los vinculos que se establecen en los perfiles de
influencer preferidos por el alumnado de las diferentes redes sociales estudiadas y los

contenidos pornograficos, asi como la vision de la sexualidad y la pornografia que estos perfiles



18

comparten. Para ellos, se realiza una encuesta al alumnado de 5y 6 de primaria de dos
colegios de Asturias en el que se les pregunta sobre sus preferencias y perfiles favoritos en las
redes sociales de YouTube, Tik Tok, Twitch e Instagram. Con una metodologia mixta y
estrategia cuantitativa se construye y aplica un cuestionario al alumnado de Primariade 5y 6
de dos colegios diferentes de Asturias. La finalidad que se persigue es conocer sus
preferencias, gustos y formas de interactuar en el ambito de las redes sociales. Los datos
obtenidos se complementan, para su mejor comprensién, con una breve descripcion de cada
una de las redes sociales que son mas populares entre los sujetos estudiados — YouTube, Tik
Tok, Twitch e Instagram. En cuanto a las conclusiones se puede dar a conocer que, en primer
lugar, cabe destacar la pronta edad- los 12 anos, pero también inferior-con la que empiezan
acceder a contenido pornografico mainstream el cual, segun las investigaciones, los y las
menores consideran una forma oportuna para aprender sobre la sexualidad. Esta pornografia
mainstream constituye un modelo de sexualidad a imitar basado en la violencia y en la falta de
conocimiento hacia la mujer que se centra en el placer masculino, promocionando formas de
sexualidad basadas en la genitalidad la penetracién, quedando el placer femenino relegado a
un segundo plano y fomentando, en ocasiones, un disfrute sexual masculino basado en el
ejercicio de la violencia o dolor hacia la mujer que erotiza la coaccion e incluso las violaciones.
Otra de las conclusiones de esta investigacion se centra en que los y las adolescentes suelen
encontrarse con pornografia de forma accidental en la red, también a través de la misma para
divertirse, pero también este trabajo da a conocer que una via de acceso fundamental puede
ser la informacion y la publicidad promocionada por los y las influencers ya que el analisis de
las perspectivas de la sexualidad y la pornografia que difunden los y las influencers que mas
frecuentan los nifios y nifas de 5 y 6 grado de primaria da a conocer que los perfiles analizados
manejan contenido en relacion con la sexualidad y la pornografia, ya sea de manera directa,

hablando de los influencers explicitamente del tema, o indirecta, a través de los comentarios
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con connotaciones sexuales, del mismo modo se dio a conocer que los influencer a través de
sus publicaciones muestran de forma implicita o explicita aplicaciones o plataformas que
conllevan a la visualizacion de contenido sexual mas especifico como Only Fans, Mostopapi,
Exi, Wilder, Auronplay entre otras, fomentando la pornografia y prostitucién, de manera que, se
genera un peligro latente en la medida que cualquier persona puede ser generadora de
contenido y la normalizacion de su interaccién con sus seguidores supondra un espacio en el
que obtendran ingresos faciles y rapidos a cambio de vender su cuerpo de manera virtual y
exponer imagenes intimas en la red. Finalmente, teniendo en cuenta tanto la visién de la
sexualidad y de la pornografia que se forma a través de los y las influencers en las redes
sociales, como la facilidad y prontitud con la que hoy en dia se accede a contenido
pornografico- ya sea de acceso de manera voluntaria o involuntaria-, se considera
extremadamente urgente el disefio de programas de educacion afectivo-sexual estables
integrados en el curriculo desde la educacion primaria destinado no solo al alumnado, sino a

sus familias y el profesorado.

De igual manera (Chaher, 2022) En su libro titulado Nuevas derechas y propaganda:
¢, Qué dicen de los feminismos en Youtube y TikTok? hace referencia a la investigacion sobre la
comunicacion de las “nuevas derechas” que traen a la arena publica una agenda antifeminista.
En las que se resalta el uso de las Tecnologias de la Informacién y la Comunicaciéon TIC y las
estrategias nocivas de desinformacion y violencia que ponen en juego; Su investigacion se
enfoca en dos de las redes sociales mas populares por los y las jévenes Youtube y TikTok. Las
metodologias utilizadas en la presente investigacion se basaron en mineria de datos de
cuentas de Youtube y Tik Tok y el andlisis Cuali-Cuantitativo de videos de ambas redes. Los
resultados obtenidos dan a conocer un creciente uso de las redes sociales a nivel global,

particularmente por parte de adolescentes y jovenes, las nuevas derechas militan activamente
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estos espacios a través de cuentas institucionales y organizacionales, pero sobre todo de
influencers. Estas personas conforman un universo fundamentalmente masculino y
autorreferencial con poca construccién colectiva en el que la agenda antigénero ocupa un lugar
relevante y donde confrontan en forma constante tanto con feministas reales e imaginarias
como con el ideario feminista. La percepciéon de estos sectores es que el feminismo se esta
expandiendo de una forma que amenaza los valores acordes a los que desean vivir. No
perciben la ampliacion de derechos como beneficios para mejorar la vida de sectores hasta

ahora excluidos, sino como un dogma que se les impone a sus propias vidas.

A si mi Chaher establece que los influencers de ultraderecha apelan a la violencia
atacando con virulencia, estigmatizando y discriminando, y construyen informacién falsa y
engafiosa. Asi mismo, tienen un grupo de fans nada despreciable que mayormente aplaude
este tipo de expresiones. Considerando que tanto Youtube como Tik Tok son plataformas muy
usadas por adolescentes y jévenes, nos preocupa esta construccion de sentido de las nuevas
derechas; y una apelacion de este trabajo es a que las organizaciones feministas ocupemos

cada vez mas estos espacios con nuestros propios mensajes.

A si mismo (Esteban y Gomez, 2022) expone en su articulo titulado Agresiones virtuales
y ciberacoso la violencia de género en las redes sociales desde la experiencia de jovenes y
adolescentes, los resultados sobre los posicionamientos de poblacion joven y adolescente en
torno a las ciber-agresiones y las violencias de género en las redes sociales. La muestra esta
conformada por 317 personas de entre 15y 19 afos. El disefio metodoldgico parte de un
estudio diagnostico mediante la recogida de datos a través de un cuestionario estandarizado y
validado (Cuestionario de violencias de género 2.0, Donoso et al., 2014). Con el trabajo de
campo se traté de identificar las percepciones de la juventud en relaciéon con el fenémeno del

ciberacoso como violencia de género en entornos virtuales. Las conclusiones de esta
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investigacion se fundaron en, la misoginia en las redes se constata de una forma directa
teniendo en cuenta cuales son los contenidos de los principales ataques que reciben las chicas
en las redes, El efecto de expansion y capacidad de multiplicarse de los mensajes que se da a
través de las redes sociales hace que estas, sean un elemento facilitador para la permanencia
y divulgacién de creencias e ideas de odio y desprecio hacia las mujeres que alimentan los
preceptos machistas y conforman un discurso violento y sexista hacia éstas, Esto se torna
como uno de los principales elementos de hostigamiento que han sido presenciados en las
redes y va en relacién con una de las principales violencias simbolicas perpetradas hacia las
mujeres y hacia el feminismo y que se observa de una forma muy extendida en redes sociales
como Twitter y en términos despectivos con fuertes connotaciones como la denominacion
“feminazis” y su persecucién en las redes. Se concluye con la necesidad de realizar
intervenciones socioeducativas para preparar a las y los adolescentes ante las violencias de

género 2.0.

Adicionalmente (Suarez-Garcia y Alvarez-Garcia, 2023) en su proyecto de investigacion
uso de redes sociales en la preadolescencia: diferencias de género a través del cual se plantea
conocer la prevalencia de uso de redes sociales en una muestra de preadolescentes
espafioles, analizando qué redes sociales usan mas y posibles diferencias en funcion del
género, por otro lado, conocer a quién siguen y qué tipo de contenidos ven en las redes
sociales, analizando también posibles diferencias entre ellos y ellas. La metodologia para la
realizacién de dicho trabajo fue mediante el analisis cuantitativo, los datos de este estudio
fueron recabados de 548 estudiantes de 6° de Educacion Primaria, de entre 10 y 13 afos (M =
11.3, DT = 0.55), pertenecientes a 15 centros educativos publicos y privado-concertados de
Asturias (Espana). Para obtener la muestra de estudiantes, se utilizd un muestreo probabilistico

por conglomerados, de una sola etapa, para ello utilizaron un cuestionario sobre uso de redes
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sociales. Se disefno un cuestionario ad hoc para medir el uso de redes sociales en prea-
adolescentes (si usan redes sociales, cuales, a quién siguen y qué tipo de contenidos ven en
ellas). Los resultados obtenidos sugieren que la educacién en el uso seguro y responsable de
las redes sociales es una necesidad clara que debe tener lugar antes de la edad en la que
legalmente se pueden usar. Un uso inadecuado de la red puede exponer a los menores a

posibles peligros.

Con base a las investigaciones relacionadas se llega a la conclusion de que es
importante realizar estrategias enfocadas a la mitigacién del uso de las redes sociales, por lo
tanto, citando a (Valderrama, 2016). En su trabajo de grado titulado E/ devenir de la identidad
digital: del yo proteico al yo identificado en el cual se pretende fomentar los habitos saludables
en las tecnologias de la informacion y las redes sociales durante el proceso de construccion de
su identidad personal, conocer los aspectos mas relevantes de la construccion de la identidad
durante la adolescencia y finalmente observar y analizar cdmo y a través de qué acciones
construimos nuestra identidad en internet. La metodologia de este trabajo resume la obtencién
de datos en la mayoria de los casos, son contenidos que se pueden leer en la misma web.
Estan constantemente actualizados, y provienen de distintas fuentes. Estas pueden venir tanto
del plano educativo, social, de la seguridad de los usuarios, legal y evidentemente de la salud,
en concreto del bienestar psicoldgico. Como resultado el autor expone que, gracias a la
propuesta innovadora, se genero un espacio de debate, partiendo de dos ejes claros, la
tecnologia y la identidad de los jévenes, promoviendo un contexto de reflexion en que todas las
opiniones seran escuchadas. Ademas, cada una de ellas, sera de gran ayuda para los demas

en el objetivo de fomentar el respeto y el didlogo entre todos los participantes.

Como lo hace notar (Santos, 2021) en su investigacién ; Como se construye una

disidencia colectiva de expresion de género en una comunidad Tik Tok? #4denoviembre,
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#todosconfalda. Tiene como objetivo de estudiar un movimiento disidente de expresién de
género que surgi6 entre octubre y noviembre de 2020 en la comunidad online de Tik Tok en
Espafia bajo los hashtags #todosconfalda y #4denoviembre con el lema “la ropa no tiene
género”. El cual examina qué subjetividades se construyeron entre el 27 de octubre y el 4 de
noviembre a través de un analisis del discurso a nivel tanto verbal como semiético; Asimismo,
este analisis observa que las subjetividades disidentes buscan romper con la légica opresora a
través de movimientos corporeos pacificos y practicas pedagdgicas con el fin de resignificar los
espacios considerados como hostiles, convirtiéndolos en espacios seguros donde todos
puedan expresarse, vivir y ser libremente ellos. La metodologia de esta investigacion presenta
un caracter de enfoque multidisciplinar que plantea Van Dijk (Dijk, 2009, pag. 29) acerca de los
Estudios (Criticos) del Discurso, definidos no como un método, sino como “un cruce de
disciplinas”. Esta decision se justifica con el hecho de que las subjetividades son
construcciones “dinamicas, mudables, maleables y compuestas de multiples facetas”
(Bengochea, 2015, pag. 92) y, por lo tanto, es la complejidad de las estrategias que intervienen
en la construccion social de la subjetividad la que nos conduce a un analisis multimodal que
examina varios niveles discursivos. De hecho, la subjetividad a analizar es una disidente y de
género, por lo que nuestra investigacion se alinea con una epistemologia postructuralista,
feminista y queer. Los resultados obtenidos en la presente investigacion se enfocan en el
analisis de o la construccion de una disidencia colectiva de expresién de género en la
comunidad de Tik Tok, prestando especial atencion a las formas con las que los participantes
hablan de si mismos y de los “otros”, ya que este tipo de procesos son factores importantes en
la construccion discursiva de la subjetividad. Respecto al movimiento del #4denoviembre
representa una revolucién, lo que demuestra que también existe un alto grado de solidaridad y
compromiso con la causa por parte de los participantes, asi como una urgente necesidad de

transformacién de la I6gica de género. El analisis semidtico del uso de la ropa y del espacio
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como dispositivos de subversién de la légica normativa. En efecto, el hecho de ponerse una
falda, independientemente de la identidad de género de cada persona, constituye el acto
corporeo principal y mas relevante del movimiento #4denoviembre. Esto se debe a que,
teniendo en cuenta la carga discursiva que sostiene el cuerpo, esta accion funciona como

trastocamiento que desestabiliza la estética de la masculinidad y la feminidad.

Desde el punto de vista de (Buelga y Calvo, 2022) en su articulo socializacion y
consumos mediaticos en un aula de educacion primaria. El cual tiene como objetivo describir la
propuesta metodoldgica cualitativa construida para conocer las influencias de las tecnologias
de la relacién, Informacién y comunicacion en un grupo-aula de educacion primaria desde una
perspectiva de género. Se utiliza un planteamiento etnografico en el que se aplican diferentes
técnicas de recogida de informacion como la observacién participante, las asambleas o las
sesiones de experimentacion y creacion mediatica. El estudio concluye que los y las
preadolescentes participantes en este estudio forman parte de la generacién Alpha, con una
cultura digital compartida que forma parte de su proceso de crecimiento personal y social. Se
ha podido observar el uso diverso, multifuncional y selectivo que hacen de las redes sociales, lo
que implica un aprendizaje contextual informal. Aunque utilizan una amplia variedad de redes
como YouTube, Instagram, WhatsApp, TikTok o Twitch, aquellas con mas usuarios dentro del
grupo son YouTube, TikTok y los videojuegos de socializacion en linea. En el caso de YouTube
refleja diferencias en cuanto al género. Asi, los nifios siguen casi exclusivamente a youtubers
chicos, mientras que las nifias siguen youtubers de ambos sexos, En relacién con la temética
de los videos, se ha podido constatar, tanto en los videos que siguen como en sus propias
grabaciones audiovisuales producto de las sesiones de creacion mediatica, una preferencia
generalizada de los nifios por los gameplays, los deportes y el humor; mientras que las nifias

presentan un abanico mas diverso de opciones que incluye gameplays, musica, tutoriales
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(manualidades, dibujo, belleza), humor y blogs; En el caso de TikTok la tipologia de contenido
creado por nifios y nifias fueron casi en su totalidad las coreografias y los videos musicales, tan
caracteristicos de esta red social, por lo que las diferencias de género parecen disiparse, en
esta red social son mas consumidores que productores, reconocen grabar videos, a veces
subirlos, y otras dejarlos en borradores probando nuevos efectos, imitando bailes o siguiendo
tendencias. En este sentido, es importante destacar que otorgan mucha importancia a
reconocer que tiktoker ha hecho un video originalmente y la necesidad de darle créditos, es
decir, de etiquetarlo para acreditar que ha sido el creador original. Al igual que ocurre con
YouTube, también muestran malestar ante los comentarios ofensivos y hacen referencia a las
opciones que ofrece la red social para bloquear o denunciar usuarios en caso de contenido

inapropiado.

(Digon, Rodriguez y Castro 2023) en su articulo, Menores influencers y la importancia
de una alfabetizacion mediatica critica, el tema de analisis de este estudio se basa en el
fendmeno de los menores influencers ya que estas microcelebridades juegan un papel
importante en la vida cotidiana de muchas nifias y nifios de todo el mundo, formando parte de
la cultura infantil actual (Martinez y Olsson, 2018) basado en el analisis del canal de Las
Ratitas, protagonizado por dos hermanas de 9y 11 afos, cuenta con 24,7M de suscriptores y
9,265,590,797 visualizaciones. Estas influencers también tienen presencia en otras
plataformas, como otro canal de Youtube SANEUB; Instagram: Facebook; y TikTok. Ademas,
intervienen en las cuentas de los padres. El aio de inicio del canal de Las Ratitas es 2015,
cuando las nifas tenian tan solo 3 y 5 anos. El cual fue seleccionado por dos motivos primero
por su popularidad, estando en quinto lugar de los Youtubers mas populares en Espafa por
numero de subscriptores; segundo, porque fue el canal mas mencionado por las familias

participantes en el proyecto Infanci@ Digit@|. Este estudio es una investigacion descriptiva e
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interpretativa basada en la metodologia de analisis de contenido deductivo y cualitativo a partir
de la revision de distintas investigaciones en las que se analiza el fendmeno de los menores
influencers y el contenido de sus canales y partiendo de las dimensiones e indicadores que
recogen como definitorias de la competencia mediatica, se elabora un modelo de analisis para
examinar el contenido de una serie de videos del canal de Las Ratitas. Este modelo de analisis
pretende ser, tanto un instrumento de investigacion, como una guia que permita que los
docentes puedan introducir dinamicas de reflexion critica en sus aulas sobre estos productos
consumidos por los estudiantes. El estudio concluy6 que este canal se muestra claramente
como parte de un negocio familiar centrado en la creacion de contenidos en las redes sociales,
como dijimos, los padres de las nifias, como principales propietarios, gestionan numerosos
espacios en distintas plataformas. La presencia de las nifias en estas plataformas ha ido
aumentando, asi como la variedad de perfiles e identidades que representan para adaptarse a
las distintas audiencias. Todo esto nos hace preguntarnos ¢ cuantas horas dedican las nifias a
este trabajo?, y recalcamos trabajo que no juego o placer, lo que apunta a la explotacion de
estas menores, esta situacion de instrumentalizacién de las nifias, asi como el hecho de que en
este canal se promuevan estereotipos sexistas, ha sido denunciada por Save the Children, por
el exdefensor del Menor de la Comunidad de Madrid y por el Consejo Audiovisual de Catalufia.
En estos videos, estas influencers utilizan las mismas estrategias que siguen muchos otros
personajes de las redes para atraer a sus seguidores: recurrencia al humory a la
dramatizacion, busqueda de la espontaneidad, autenticidad e intimidad, guionizacion muy
marcada, uso de técnicas de pre y post-produccion, las protagonistas de este canal, Gisele y
Claudia, convertidas en personajes de ficcion, se muestran como unas nifias dinamicas,
creativas, persuasivas, divertidas, emotivas, entusiastas, alegres y asertivas, que viven en un
mundo feliz, perfecto, marcado por el materialismo y tremendamente estereotipado, sus juegos

son muy dirigidos y siempre condicionados por un juguete vertebrador que limita la creatividad.



27

Presentan un mundo enganoso donde se busca la fidelizacion y complicidad de las audiencias,
compartiendo escenarios intimos, buscando la cercania al interactuar con sus seguidores,
siempre con el unico fin de incitar al consumo y vender productos. Reflejan ademas un mundo
confuso donde valores como la higiene, la alimentacion sana, el compartir, el control del uso de
pantallas, se entremezclan con contravalores como la comida basura, el dafio como recurso
humoristico, la desigualdad de género, la informacién falsa, el abuso de pantallas, etc. Un
mundo donde problematicas sociales urgentes como el cambio climatico y la contaminacion, no
sé6lo se ignoran, sino que se presentan actitudes irresponsables ante ellas. Un mundo artificial y
feliz donde las necesidades se cubren con objetos materiales y los problemas se resuelven
también gracias a ellos. Un mundo donde la mujer ocupa un papel acorde con los valores de la
sociedad patriarcal, preocupada por la belleza, orientada al amor y en el papel de cuidadora.
Un mundo, en definitiva, donde se estandarizan ciertos estilos de vida acordes con un
capitalismo depredador e injusto. Por todo ello, la introduccion de estos productos mediaticos
como objeto de estudio en las aulas es urgente. A partir del modelo del analisis creado se
pueden poner en marcha dinamicas que favorezcan los procesos de reflexion y de
pensamiento critico de los estudiantes, ya que muchos de ellos consumen este tipo de
contenidos y son seguidores de influencers en las redes sociales de forma habitual y desde
edades tempranas. Por este motivo, la alfabetizacién mediatica debe de ser parte del curriculo

de la escuela en todos los niveles educativos.

(Machado, 2023) Refiere en su tesis de Maestria en Etica aplicada y Bioética cuyo titulo
hace referencia a “Implicaciones Bioéticas del Uso de Tecnologias de Informacién y
Comunicacién (TIC) en las y los adolescentes.” tiene como objetivo identificar las implicaciones
bioéticas del uso de Tecnologias de Informacion y Comunicacion (TIC) en las y los

adolescentes, asi como los principales dafnos asociados a su uso indiscriminado en cuanto al
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desarrollo bio-psico-social y el impacto en sus derechos humanos. Para cumplir con dicho
objetivo se utilizé como método de investigacién una revisién documental biblio hemero
infografica de literatura con base en datos cientificos. Asi mismo, se analizaron y evaluaron las
investigaciones previas con mayor relevancia con el contenido a exponer en este estudio. Esta
investigacion concluyé que las (TIC) estan transformando profundamente las sociedades de
todo el mundo, y en este mundo cambiante, los y las adolescentes parecen sentirse comodos
con su uso, sin embargo, también estan padeciendo las consecuencias de la falta de
regulacion. En consecuencia, queda en evidencia que es necesario educar a los y las
adolescentes para hacer un buen uso de las TIC, principalmente desarrollando el pensamiento
critico. También es importante educar a los adultos para disminuir la brecha digital y que la
comunicacion entre ambas generaciones sea mas saludable y enriquecedora. Para proponer
soluciones a los desafios planteados en el presente estudio se tendra que cambiar de
paradigma en cuanto a la divisién de disciplinas ya que estos desafios no pertenecen solo a
una, y al mismo tiempo les interesa a unas cuantas areas del saber. Se necesita promover el
didlogo inter y transdisciplinario y el analisis en todos los niveles sobre este complejo tema

asociado al uso y abuso de las (TIC) en la infancia y adolescencia.

Para finalizar en el ambito internacional tomaremos como referencia la investigacion de
(Pérez, 2022) jComo esta el patio! El recreo como espacio donde se reproducen los roles de
género, en una escuela de Santa Cruz de Tenerife, en el ultimo ciclo de Educacion Primaria. En
esta investigacion se observé la distribucion espacial del patio de recreo y las conductas de los
alumnos y alumnas durante el tiempo que pasan en el mismo; asi mismo se realizd el analisis
de los comportamientos e interacciones de nifias y nifios durante este momento, asi como la
propia percepcion que tienen de él; y, por ultimo, acercar una mirada feminista a este lugar y

tiempo de esparcimiento y a las formas de relacionarse y distribuirse de las nifias y los nifios en
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el mismo. Para este proceso de observacion se utilizé un instrumento de elaboracion propia
compuesto por tres herramientas diferentes, construido a partir de las propuestas de las
autoras Marina Subirats y Amparo Tomé en su libro Balones Fuera (2010), y en la de la autora
Sandra Molines en Guia de patis coeducatius (2019). Se trata de un dossier que he titulado
iComo esta el patio! y que servira para analizar si los estereotipos de género estan presentes
en el espacio de recreo y si estos, en caso de existir, influyen en la manera de comportarse y
relacionarse de las nifas y de los nifos. Los resultados obtenidos mostraron la importancia del
curriculo oculto el cual facilita la transmisién sexista de una manera en la que pasa
desapercibida, ademas esta investigacion hace aflorar datos y conclusiones que muestran que
los estereotipos de género estan presentes en las respuestas y acciones que tenemos hacia
los estudiantes, las van moldeando y situando en posiciones concretas, provocando una
jerarquia de sexos y una relacion de poder que sigue reproduciéndose en la micro sociedad

que es la escuela.

Investigaciones Nacionales

De acuerdo con (Arias, Gémez y Garay, 2022)en su investigacion, El efecto del uso de
la red social tik tok en la formacion de identidad virtual, popularidad y socializacion virtual en
adolescentes, describir el uso de la red social TikTok y algunas relaciones con componentes
asociados al desarrollo de habilidades sociales en adolescentes 11 a 15 afos de Aguachica,
Cesar, asi como conocer el proceso de formacion de identidad e identidad virtual, teniendo en
cuenta la relevancia de este desarrollo en el componente emocional, psicologico y social del
adolescente y adulto joven, el cual le ayudara en la adquisicidon de diferentes estrategias para la
comunicacion y la expresion de si mismo en la sociedad. La metodologia usada para esta
investigacion se basa en un método cuantitativo no experimental con un alcance descriptivo,

una forma estructurada de recolectar y analizar datos de diversas fuentes. Partiendo de los
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resultados obtenidos en esta investigacion se concluye que el uso de red social TikTok si
afecta de manera significativa en la formacion de identidad Virtual, popularidad, y socializacion
virtual con las habilidades sociales en los jovenes de 11 a 15 afos de la institucién educativa
colegio Cristiano la Roca, puesto que, existe una correlacion altamente significativa a la
investigacion. , es necesario resaltar en los resultados de la investigacion, es muy notorio que
el contenido que los estudiantes publican en sus paginas, influye mucho en lo que hoy en dia
hace viral los videos, de tal manera se puede inferir que no miden o tiene algun conocimiento
de las consecuencias que esto conlleva, asi mismo que los temas que suelen ver, cambian
debido a la popularidad o virilidad que tenga dicho tema en el momento y no lo hacen por
gustos propios o por la preferencia de acuerdo a lo que concuerda por la formacién de
identidad que ellos van construyendo, de tal manera que esto también justifica por qué con sus
companieros de clase o iguales, se siente con mas en confianza y compaginan mas en el
ambiente en comparacion con los que ellos comparten o se relacionan, con sus padres o
acudientes responsables, esto afirma que los adolescentes, comienzan a depender mas de los
amigos que de los padres para obtener cercania y apoyo. Se insiste en que la popularidad se
ha convertido ahora en un elemento, una herramienta particularmente necesaria e
indispensable en la vida de los jovenes, especialmente de los jévenes, porque es un indicador

de la existencia mundial y se escucha muchas veces para ganarse un lugar en el mundo.

Investigaciones locales

Desde la posicién de (Poveda, 2021) En su tesis denomina Violencia simbdlica en las
redes sociales: afectaciones en la identidad de género, busca indagar como los contenidos
expuestos en las redes sociales representan una agresién a la identidad de género, para ello
se abordara la literatura producida en Latinoamérica preferiblemente elaborada en los ultimos

10 afos, relacionada con la construccion de identidad de género y el papel que juegan las
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redes sociales en este proceso identitario, e igualmente aquella que trabaje el concepto de
violencia simbdlica atada al uso de las redes sociales, La metodologia se ubica en las l6gicas
propias de un analisis sistematico de literatura que pretende exponer detalladamente
problematicas que limitan la identidad de género. Los resultados de la investigacion afirman
que El analisis tematico de literatura evidencia como, al hablar de violencia simbdlica e
identidad de género, la discusién debe pasar por un factor comun que es la cultura, pues en
ella estan intrinsecas relaciones de poder. De hecho, a través de la cultura es que se producen
los mecanismos para que haya una aceptacion de la dominacién y del poder que se otorga a
los dominantes. Conocer esta informacién puede ser clave para generar campafas de
sensibilizacién, cambios en los términos y politicas de las redes sociales, politicas publicas,
nuevos lenguajes y otras apuestas que generen soluciones o transformen aspectos negativos

del uso de las redes sociales.

Al igual que la television, la radio o las revistas, las redes sociales se presentan como
un medio que reproduce estos modelos, patrones de comportamiento, estereotipos, creencias e
ideas que contribuyen a la construccion de identidades de género y, por lo tanto, perpetuan las

desigualdades.

Para finalizar (Caldas, Herrera y Silva, 2022) En su tesis de magister Las herramientas
web 2.0 como recurso pedagoégico para la interpretacién de las representaciones de los roles
de género en estudiantes de quinto grado del colegio rural Quiba alta — |.E.D a través del cual
buscan comprender fenomenoldgicamente las interpretaciones de los roles de género a partir
de un recurso pedagogico mediado por herramientas web 2.0, esta investigacién se desarrolld
bajo el paradigma interpretativo, ya que segun Goémez-Nunez, Cano-Munoz & Torregrosa,
(2020), permite “interpretar y comprender una situacion o fenémeno educativo, teniendo en

cuenta la visiéon de los participantes en el mismo, pero sin aportar explicaciones causales’
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Teniendo en cuenta que la estrategia pedagdgica fue anclada al proyecto de educacién sexual,
a través de la inclusion de las tematicas en la malla curricular de ciencias sociales de primaria,
es posible afirmar que en la Institucion Educativa se deja una base para que se continte
desarrollando afio a afio de forma transversal lo relacionado con la construccion de la
identidad, el autocuidado, convivir en la diferencia, roles de género, discriminacion, deberes,

derechos y equidad de género.

Respecto a los trabajos académicos analizados anteriormente, podemos concluir con
relacion a la escuela, las redes sociales y la construccién de identidad de género que hay una
concordancia respecto al uso excesivo de las redes sociales y a las violencias que se
presentan de forma activa en las plataformas digitales en las que predominan YouTube, Tik
Tok e Instagram; del mismo hacen referencia a la visualizacion de influencers que conllevan a
unos estereotipos de genero focalizados en el patriarcado, satanizando los grupos feministas,
promoviendo la hipersexualizacion infantil mediante la publicidad promocional sobre la
utilizacion de cuentas con contenido sexual. Es importante mencionar la alta adiccion de los
nifos, nifias y adolescentes al entorno digital lo que provoca alteraciones en el sueno, el bajo

rendimiento académico, la salud mental y el bienestar integral de los menores de edad.

Se hace necesario continuar con los estudios de investigacion respecto al uso
diversificado de las redes sociales y al impacto que generan en los nifos, nifias y adolescentes
desde una perspectiva de responsabilidad social por parte de los padres de familia y la

comunidad educativa.
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2.2. Marco Conceptual
De cara a construir una aproximacion a los conceptos centrales desarrollados a lo largo
del presente grado, a continuacién, se describen algunos de ellos, a partir de la bibliografia

consultada.

Redes Sociales
Plataformas digitales en linea que permiten a los individuos, grupos y organizaciones

conectarse, comunicarse e interactuar entre si a través de diversos medios, como mensajes,
imagenes y videos. Estas plataformas facilitan la creacion y el intercambio de contenido, asi
como la formacion y el mantenimiento de relaciones en linea. Ejemplos populares de redes
sociales incluyen Facebook, Instagram, Twitter, TikTok y LinkedIn. Estas plataformas han
transformado la forma en que las personas se comunican, comparten informacién y participan

en comunidades virtuales.

Actualmente, las redes sociales sirven para estrechar lazos de vinculacion entre
individuos a través de servicios multiplataforma e interactivos, en tiempo real, a los que se
puede acceder desde cualquier lugar de acuerdo con su accesibilidad y, a la vez, hacerse
participe del proceso de seleccion de contenidos. Ademas, permite el desarrollo de la
participacién democratica de los individuos que, a través del intercambio de la informacion
entre pares, logran establecer opiniones, a la vez que, generan e innovan nuevos

conocimientos. (Rivas, 2019).
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Tik Tok: Segun la pagina WEB Tik Tok, (2023) es el principal destino de videos cortos
grabados con dispositivos méviles. Creada por la firma China de tecnologia ByteDance, es una

app de redes sociales que permite grabar, editar y compartir videos cortos en loop, con la

posibilidad de afadir fondos musicales, efectos de sonido y filtros o efectos visuales.

En su ultima actualizacién, marzo 2023, presenta su misién de fomentar la creatividad y
el entretenimiento, ofrecer un medio de expresion creativa y ser una fuente de entretenimiento
y enriquecimiento donde los usuarios de todo el mundo puedan dar suelta a su imaginacion.
Posibilitando a los usuarios acceder a herramientas de edicién (efectos visuales, musica,
stickers, filtros para modificar apariencias), participar en desafios y tendencias, interactuar con
otros usuarios (likes, comentarios, conversaciones) y seguir diferentes cuentas de usuario

segun gustos o intereses. (Tik Tok, s.f.)

Género: Hace referencia a las construcciones sociales, culturales y psicolégicas que
determinan las expectativas, roles y comportamientos asociados con ser considerado
"hombre" o "mujer" en una sociedad dada. Aunque muchas veces se refiere al sexo

biolégico (masculino o femenino).

Desde la perspectiva de Scott (2002), “el género es un elemento constitutivo de las
relaciones sociales basadas en las diferencias que distinguen los sexos y es una forma
primaria de relaciones significantes de poder” (p. 46). Siguiendo su definicién, el género
comprende cuatro elementos: simbolos culturales que evocan representaciones, conceptos
normativos, nociones politicas y la construccién de subjetividades. Es aqui donde se puede
ubicar la accion de los medios de comunicacion, pues éstos suelen contribuir a la produccién y
reproduccion de los elementos mencionados y, por ende, de roles y estereotipos de género, de

formas hegeménicas de construccion social de los cuerpos. (Scoot, 2002)
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Identidad de Género: Segun UNFPA y Promundo. La identidad de género se refiere a
la experiencia de género innata, profundamente interna e individual de una persona,
que puede o no corresponder con la fisiologia de la persona o su sexo al nacer. Incluye
tanto el sentir personal del cuerpo, que puede implicar, si asi lo decide, la modificacion
de la apariencia o funcion fisica por medios quirurgicos, meédicos u otros, asi como
otras expresiones de género que incluyen la vestimenta, la forma de hablar y los

gestos.

De acuerdo con la Organizacion de la Salud (OMS), la identidad de género es “la
vivencia interna e individual del género tal y como cada persona la experimenta, la cual podria
corresponder o no, con el sexo asignado al momento del nacimiento, incluyendo la vivencia
personal del cuerpo y otras experiencias de género como el habla, la vestimenta o los
modales”. Desde esta perspectiva la identidad de género esta relacionada con el sentir de cada
individuo sin importar su sexo bilégico (Hombre o mujer) esta intrinsicamente relacionado con
la forma en que quiere expresar sus emociones y expresiones permeadas por el medio, la

sociedad y la cultura.

Educacion publica en Bogota: La educacion publica se define, segun la constitucion como:
Constitucién Politica de Colombia, 1991. El articulo 67, dice que “la educacion es un derecho
de las personas y un servicio publico que tiene una funcién social, con ella se busca el acceso
al conocimiento, a la ciencia y a la técnica y a los demas bienes y valores de la cultura”. El
estado la sociedad y la familia son responsables de la educacion, que sera obligatoria entre los
cinco y los quince afios y que comprendera como minimo un afio de preescolar y nueve de
educacion basica. Corresponde al Estado regular y ejercer la suprema inspeccioén y vigilancia

de la educacion con el fin de velar por su calidad, por el cumplimiento de sus fines y por la
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mejor formacion moral, intelectual y fisica de los educandos; garantizar el adecuado
cumplimiento del servicio y asegurar a los menores las condiciones necesarias para su acceso

y permanencia en el sistema educativo.

El Sistema Educativo Colombiano lo conforman: la Educacion Inicial, la Educacion
Preescolar, la Educacion Basica (primaria cinco grados y secundaria cuatro grados), la
Educacion Media (dos grados y culmina con el titulo de bachiller), la Educacion Superior y la

Educacion para el Trabajo y el Talento Humano.

Nifio/ Nifa: El término "nifios y nifas" se refiere a las categorias de género en la etapa
de desarrollo de la infancia. Se utiliza para describir a los individuos jovenes que aun no han
alcanzado la adolescencia. Tradicionalmente, el término "nifios" se utiliza para referirse a los
individuos masculinos en esta etapa de la vida, mientras que "nifias" se refiere a los individuos
femeninos. Sin embargo, es importante reconocer que el género es una construccion social y
cultural, y algunas personas pueden identificarse de manera diferente a las categorias binarias
tradicionales de género. La infancia es una fase crucial en el desarrollo humano, donde los

nifos y nifas experimentan crecimiento fisico, cognitivo, emocional y social.

2.3. Marco teédrico

El campo de estudio de este trabajo de grado esta definido a partir de tres ideas
centrales: 1. Escenarios de socializacion entorno al género. 2. Las redes sociales y
construccion de identidades de género de nifios, nifias y adolescentes. 3. El género como un

proceso de construccion social.

La construccién en torno a la identidad de género es el producto de las trayectorias

individuales, iniciadas en los primeros anos de vida de las y los nifios y continuadas a lo largo
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de la vida a partir de la exposicion en diferentes escenarios de socializacién. Aunque
clasicamente dichos escenarios han sido delimitados a la casa, escuela, el barrio y la iglesia,
por el influjo las nuevas tecnologias y el facil acceso a las redes sociales, se considera que
estas ultimas son un elemento de exposicién importante en los procesos de construccion

identitaria del género.

Escenarios de socializacién entorno al género.

A nivel cultural la construccién de identidad de género esta permeado por una serie de
estandares impuestos por la sociedad que conlleva a una serie de prejuicios y estereotipos que
fomentan la desigualdad entre hombres y mujeres; Escenarios de socializacion que promuevan
la participacion de los Nifios, Nifias y Adolescentes (NNA) desde su nacimiento hasta la edad

adulta, entre ellos estan la familia, la escuela y los medios de comunicacién (redes sociales).

Familia.

La autora Baeza, Silvia en su articulo Familia y Género: las transformaciones en la
familia y en la trama invisible del género (2005) define que la familia cumple funciones
relacionadas con la reproduccion generacional, es quien primero socializa a los pequenos para
que luego sean adultos del futuro, estableciendo parametros a nivel cultural y social desde el
comportamiento de cada uno de los participantes a nivel generacional. En este sentido la
Familia esta permeada por conceptos monogamicos y bioldgicos en los que se establece la
union de hombres y mujeres cuyos parametros vienen de la Revolucion Industrial y el
surgimiento del Capitalismo, que impactan fuertemente en la familia consolidando el modelo de
familiar nuclear. Se produce la division social y sexual del trabajo = hombre productor de
bienes, mujer reproductora social de la especie; el mundo queda dividido en un mundo social y

un mundo doméstico. (Baeza, 2005) desde esta perspectiva desde la concepcion de género se
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determina que la mujer prioritariamente debe consagrarse a otro. Una buena mujer nunca
responde “no” al pedido de cuidados que le dirija su familia. Se considera que alcanza la
autorrealizacion a través de su marido e hijos, otra de las primicias tradicionalistas esta
instaurada en la inferioridad de la mujer respecto al hombre. El conocido como segundo sexo o
sexo débil considera a las mujeres mas fragiles, menos competentes o capaces que los

hombres. (Baeza, 2005).

Respecto a los hombres desde una postura patriarcal tradicional figuran la
autosuficiencia, la violencia como forma “natural” de resolver conflictos, la autoridad sobre las
mujeres, la persecucion del “Exito”- como meta exclusiva-, la omnipotencia y autosuficiencia,
castrando la parte emocional de los individuos ya que mostrar los sentimientos era sinénimo de

debilidad.

Estas concepciones del modelo de familia impuesto por la sociedad capitalista
fomentaban la desigualdad entre los individuos, en la actualidad estos parametros familiares
son de caracter mas “sano” como lo menciona Walsh, (1982) en su libro Normal Family
Processes, New York The Guilford Press. Las relaciones de pareja o de adultos a cargo,
caracterizadas por respeto mutuo y poder igualitario, equilibrado y compartido, se evidencia el
liderazgo y la autoridad parental o adulta efectiva, una estabilidad en la organizacion del
sistema familiar, en cuanto a la comunicacién es abierta, clara y directa, los conflictos se
resuelven de forma asertiva y los recursos econémicos son compartidos por padre y madre ya
que la mujer tiene mayor participacion en el sistema laboral y por lo tanto en la toma de

decisiones.
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Escuela.

De acuerdo con el Fondo de las Naciones Unidas para la Infancia [UNICEF], (2021)
Educacion transformadora de género reimaginar la educacion para un mundo mas justo e
inclusivo. La educacién entorno al género ha dado unos pasos agigantados respecto a la
participacién y a la no marginacion de los NNA, durante el Ultimo cuarto de siglo, la paridad de
género en la educacién en todo el mundo se ha disparado. Entre 1995 y 2018, el porcentaje de
paises con paridad de género en la educacion aumento del 56 % al 65 % en primaria, del 45 %
al 51 % en secundaria basica y del 13 % al 24 % en secundaria superior. Sin embargo, los
factores sociales, econdmicos y culturales permean en la transformacion educativa, el acceso
al aprendizaje se ve limitado por las concepciones respecto a la dedicacion de las nifas y las
mujeres al hogar, los embarazos adolescentes, el matrimonio infantil y a la maternidad
temprana generando discursos patriarcales que fomentan la desigualdad entre hombres y
mujeres. Respecto a los ninos y los hombres también se ven afectados por las normas de
género, restringidos por normas daninas de masculinidad, al comienzo de la adolescencia, los
nifos pueden comenzar a enfrentar expectativas de convertirse en fuente de ingresos o unirse
a grupos armados o pueden ajustarse a las normas sociales que conducen a la desvinculacion

de la escuela y la perpetuacion de la violencia contra las nifias. (UNICEF, 2021).

Estas normas de género refuerzan conductas estereotipadas de lo que se espera
culturalmente de lo que significa ser Hombre (Proveedor de ingresos, fuerte, violento, sexual)
en cuanto a las Mujeres (Ama de casa, sumisién, vulnerabilidad, sexualizada) limitando sus
habilidades y capacidades dado que son encasillados en estereotipos heteronormativos. Por lo
tanto, la educacion transformadora de género busca utilizar todas las partes de un sistema
educativo, desde politicas hasta pedagogias y participacién comunitaria, para transformar

estereotipos, actitudes, normas y practicas desafiando las relaciones de poder, repensando las
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normas y binarios de género y aumentando la conciencia critica sobre las causas
fundamentales de desigualdad y sistemas de opresion. (UNICEF, 2021) Desde esta
perspectiva esta transicién educativa debe estar enfocada en una pedagogia que promueva la
igualdad de género en sus practicas docentes, desafiando las desigualdades en el aula, Un
curriculo reformado, incluidos médulos transformadores de género y materiales de ensefianza y
aprendizaje. Aprendizaje entre pares de maestro a maestro y mecanismos de intercambio, a
través de los cuales los docentes pueden aprender unos de otros, compartir experiencias y
apoyarse mutuamente en sus esfuerzos por profundizar las practicas transformadoras en el
aula. Declarar su intencion de hacer un cambio transformador; reimaginar la educacion para un

mundo mas justo e inclusivo. (UNICEF, 2021).

Medios de comunicacion.

De acuerdo con el informe realizado por las autoras de la Red Colombiana de Periodistas
con Visién de Genero, RCPVG, de la Implementacion del Capitulo J de la plataforma de Accion
de Beijing: Mujeres, medios y comunicacion en Colombia 2021. Colombia ha ratificado casi
todos los tratados internacionales sobre derechos humanos y derechos de las mujeres,
incluyendo la Declaracion y Plataforma de Accién de Beijing (1995). También ha mostrado
progresos significativos en el desarrollo de leyes para promover la igualdad de género y para
asegurar los derechos humanos de las mujeres. Se puede ejemplificar con la Politica Publica
Nacional de Equidad de Género para las Mujeres y el Plan Integral para garantizar a las
mujeres una vida libre de violencias (2012), asi como la Ley de Victimas y de Restitucion de
Tierras (2011) con estipulaciones importantes sobre igualdad de género. Ademas, se han
promulgado leyes sobre violencia y discriminacién contra las mujeres (2008), de acceso a la
justicia para las mujeres victimas de violencia sexual, especialmente durante el conflicto

armado (2014), y de reconocimiento del feminicidio como un delito auténomo (2015), entre
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otras. (RCPVG, 2021) Respecto a los medios de comunicacién, Colombia se acoge a la
Plataforma de Accion de Beijing, vigente hoy, desde hace 25 afios considera el
empoderamiento de todas las mujeres y especificamente en el Capitulo J dedicado a la mujer y
los medios de difusién (comunicacion), propone dos objetivos estratégicos para todos los
paises: 1. aumentar el acceso de la mujer, su participacion en la expresion de sus ideas y la
adopcion de decisiones en los medios de difusién, asi como en las nuevas tecnologias de
comunicacion; 2. fomentar una imagen equilibrada y no estereotipada de la mujer en los
medios de difusion (ONU, 2015) Desde esta perspectiva podriamos decir que Colombia es un
pais sin discriminacién y estereotipos de género en los medios de comunicacion, sin embargo
la falta de recursos para dar seguimiento a estas leyes dejan ver un panorama completamente
diferente ya que segun el informe Derechos de la mujer en linea de la Fundacion Karisma,

especifica algunas caracteristicas del acoso en linea:

e Mensajes que transmiten estereotipos sexistas, sexuales y agresivos, donde el cuerpo
es el armay el campo de batalla para este tipo de violencia.

e | a descalificacion es cuestion rutinaria, en donde la familia y las relaciones personales —
en especial, la constante referencia a sus hijos y/o hijas— asi como el aspecto fisico, son
citadas constantemente para intimidar o atacar.

e Laintimidacion no cae en las ideas o los argumentos, sino mas bien en el hecho de que
es una mujer la que expresa una opinion.

e Lostemas que mas a menudo desencadenan la violencia contra las mujeres periodistas
son los relativos a los derechos de las mujeres o de la poblacién LGBTI, al género y
feminismo, a la denuncia del sexismo y el machismo en la sociedad, o al contenido

politico.
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Estas primicias referentes al acoso en linea y la violencia contra la mujer causan
afectaciones a nivel emocional relacionadas con la violencia psicolégica enfocadas al dafo de
la autoestima, la autovaloracién y la desigualdad, sin contar en los altos estandares
sexualizados a los que la mujer se enfrenta dia a dia en las redes sociales afectando su vida
social, familiar y comportamental. En cuanto a las mujeres indigenas y afrocolombianas esta
discriminacién se acentia ya que no cumplen con los estandares de belleza impuestos por la
sociedad. (Rubias, altas, voluptuosas). Sin embargo, la lucha por la participacion activa de la
mujer en la abolicién de estereotipos se evidencia en la creacion de plataformas virtuales que
reivindican a la mujer como un ser integro lejano de los estereotipos, paradigmas y narrativas

sexistas.

Las redes sociales y construccion de identidades de género de nifios, nifias y

adolescentes.

Teniendo en cuenta la importancia de los escenarios de socializacién a nivel familiar,
escolar y medios de comunicacion, en este apartado nos enfocaremos en las redes sociales
como escenarios de socializacion y exposicion para la construccién de identidad de género, en
este sentido tomaremos como referencia el articulo de la autora Garcia M. “Ciber violencia de
género en redes sociales. Sus tipos, trampas y mensajes ocultos” (2021), el cual establece que
la aparicion de la web 2.0, web social o segunda generacion de internet a inicios del siglo XXI,
convirtié al espacio virtual en una plaza dinamica y accesible, lo cual revoluciond las practicas
cotidianas de sociabilidad entre las personas y trajo consigo nuevas maneras de aprender,

comunicarse y coexistir a través de las redes electrénicas.

La accion humana se ha visto profundamente afectada por esta nueva tecnologia que

permite, por primera vez, la comunicacion inmediata, de muchos con muchos, en cualquier



43

momento y a escala global, ya que facilita la hiperconectividad, la ubicuidad, la co-presencia y
la multiplicidad y simultaneidad de conexiones y canales de interaccién (Lopez, 2018) Este
escenario de participacion virtual fomenta la participacion activa de los individuos a una escala
global, generando espacios de conversacion via online, libertad de expresion, acceso a la
informacion entre otros, sin embargo también dio apertura para el acoso facilitando control y la
censura, a la par que permiten que las desigualdades sociales y los esquemas y practicas de
discriminacion tradicionales se traspasen hasta el mundo online, con sus particularidades vy
problemas inherentes. A tono con esto, la sociabilidad virtual se ha hecho eco de la tradicional
asimetria de poder existente en las relaciones entre hombres y mujeres, y la violencia de
género ha permeado los escenarios virtuales, encontrado en ellos infinitas posibilidades de
expansion y renovadas formas de expresion. (Garcia y Mindek, 2021) En este sentido las
violencias de género o ciber violencia de género se define como toda acciéon que comprende
los actos de violencia ejercidas por una persona o un grupo de personas enfocados en la
discriminacién, vulneracion y maltrato basados en el género, la orientacion sexual, la raza, etnia
y color de piel; Impactando gravemente en el comportamiento, la autoestima, afectando la parte
emocional y psicoldgica de los individuos. Del mismo modo se enfatiza en los estereotipos de
género reforzando la dominaciéon masculina y mantener la subordinacion femenina mediante
los pactos patriarcales en pro de la desigualdad y la opresion de género. (Garcia y Mindek,
2021) En este sentido se establece que la ciber violencia de género se fundamenta en:
Ciberacoso, Ciberbullyng, Grooming, Ciber control, Doxing, Hate speach, Flaming, Gossip,
Difusion de contenido intimo, Suplantacion de identidad, Slut-Shaming; En los que se evidencia
un discurso patriarcal determinado por estereotipos entorno al consumo habitual de contenidos
pornograficos, hetero dirigidos a la satisfaccion de los deseos masculinos de objetivacion y
erotizacién del cuerpo femenino y la educacion en codigos de libertad sexual y en la necesidad

adquirida de exposicién de “grandeza”, favorece que los varones adopten posturas
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aprobatorias ante la violencia ejercida y presumida de otros varones, a la vez que merma su
actitud critica y sustenta y normaliza los actos de violencia de sus congéneres. (Garcia y

Mindek, 2021).

El género como un proceso de construccion social

Es primordial precisar el género como el conjunto de practicas, creencias,
representaciones y prescripciones sociales que surgen entre los integrantes de un grupo
humano en funcién de una simbolizacion de la diferencia anatémica entre hombres y mujeres
(Lamas, 2013). Por consiguiente, hablar de género como un proceso de construccion social
implica la relacién e interaccion de factores biolégicos, sociales, culturales entre individuos y su

entorno.

Ahora bien, el género no determina una caracteristica intrinseca o biolégicamente
determinada sino mas bien una construccion social que se moldea, se crea, o se transforma en
funcién de valores, normas, creencias, costumbres o estereotipos de una sociedad en
particular. Se habla de construccion social en el contexto de género cuando se refiere a que las
nociones de "masculino" y "femenino" no son categorias fijas y objetivas, sino que son

construcciones que se transfiguran entre diferentes culturas y momentos historicos.

Cabe destacar que la cultura da forma a cdmo entendemos y percibimos el
género(femenino-masculino), y el género influye en la dinamica cultural y en como las personas
interactuan en la sociedad, esta relacién es importante para entender claramente como se
construyen y se experimentan las identidades de género en diferentes contextos sociales y
culturales. Se pueden establecer algunas maneras en que el género y la cultura estan

relacionados:
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Diversidad cultural, algunas culturas logran reconocer y tener conceptos especificos

para géneros que no estan presentes en otras.

Transmision cultural, Las personas interiorizan conceptos sobre género desde nifios a

través de las interacciones con sus familias, escuela y comunidades.

Representaciones mediaticas, Las narrativas expresadas por medios de comunicacion
pueden incidir en cédmo las personas perciben y comprenden su propio género y el de los

demas.

Normas de género, Se establecen normas propias para cada cultura, pero pueden

variar e influir en la forma en que las personas se identifican y se relacionan con su género.

Simbolismos, son representaciones de diverso tipo que tienen los sujetos de uno u otro sexo y

que guian sus actitudes y su manera de comprender la vida.

Identidad Subjetiva, Es decir, qué caracteristicas son percibidas como propias de

determinado género por los diferentes individuos.

Roles de género, Se determinan roles especificos basados en el género en areas de

trabajo, familia y entorno, pero estos pueden afectar sus interacciones sociales.

Entonces es asi como entendemos que el género es una categoria construida social y
culturalmente que puede evolucionar o cambiar que implica una transversalidad en todas las
areas y niveles de una sociedad para abordar las desigualdades de género y promover la
equidad en todos los entornos. Resaltando también De Beauvoir, (1949) en su libro “El
segundo sexo” argumenta que el género es una construccién social que se aprende y

desarrolla a lo largo de la vida. “No se nace mujer. Se llega hacerlo” (P. 109).
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Las redes sociales y la reproduccion de estereotipos de género.

Las redes sociales se han convertido en una parte fundamental de la vida
contemporanea, desempefiando un papel importante en la construccién y representacion de la
identidad en linea. Segun la definicion de la Real Academia de la Lengua Espafiola (RAE) las

redes sociales son un:

“Servicio de la sociedad de la informacién que ofrece a los usuarios una plataforma
de comunicacion a través de internet para que estos generen un perfil con sus datos
personales, facilitando la creacion de comunidades con base en criterios comunes vy
permitiendo la comunicacion de sus usuarios, de modo que pueden interactuar mediante
mensajes, compartir informacion, imagenes o videos, permitiendo que esas publicaciones

sean accesibles de forma inmediata por todos los usuarios de su grupo” (RAE).

Desde este sentido las redes sociales se convierten en un vehiculo de circulacion de
informacion de forma inmediata, fomentando los lazos entre los individuos a través de
interacciones rapidas e innovadoras que capturan la atencién de los usuarios, su facil acceso
esta al alcance de la mano ya que un alto porcentaje de la poblacion tienen un dispositivo
movil. Del mismo modo fomentan los lazos de vinculacion entre individuos a traves de servicios
multiplataforma e interactivos, en tiempo real, a los que se puede acceder desde cualquier
lugar de acuerdo con su accesibilidad y, a la vez, hacerse participe del proceso de seleccion de
contenidos. Ademas, permite el desarrollo de la participacion democratica de los individuos
que, a través del intercambio de la informacién entre pares, logran establecer opiniones, a la

vez que, generan e innovan nuevos conocimientos. (Rivas, 2019).

Sin embargo, aunque el objetivo de las plataformas en linea es la comunicacion veraz

entre los individuos, se ha evidenciado que la comunicacion en estos escenarios se altera de
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forma agil, lo que llamamos desinformacién en linea, Autores como Marc Argemi en su libro
Rumores en Guerra. Desinformacion, internet y periodismo (2013) considera que al significar
las redes sociales como un espacio al que se puede acceder de forma rapida y sencilla, se han
desvirtuado de su objetivo inicial, de constituir un sitio de esparcimiento a uno cuyo uso esta
orientado al desarrollo de actividades banales como la burla, los chismes, los malos
comentarios y, sobre todo, a llegar a convertirse en un producto que alienta el consumo
compulsivo. Lo anterior se puede ver reflejado en nuestros nifos y nifias quienes desde muy
tempranas edades tienen a su nombre distintas redes sociales e incluso en algunos casos son
los mismos padres quienes les crean sus propias cuentas llevandolos a un consumo
compulsivo de la red, impregnandolos de informacion desinformada que conlleva multiples

trastornos en su personalidad, su forma de actuar y en la comunicacién con el otro.

En cuanto a los estereotipos de género, segun la Naciones Unidas (2023) se definen
como una vision generalizada o una idea preconcebida sobre los atributos o las caracteristicas,
o los papeles que poseen o deberian poseer o desempenar las mujeres y los hombres. Un
estereotipo de género es perjudicial cuando limita la capacidad de las mujeres y los hombres
para desarrollar sus capacidades personales, seguir sus carreras profesionales y/o tomar
decisiones sobre sus vidas. Desde esta perspectiva los estereotipos de género buscan
encasillar tanto a hombre y mujeres en una serie de parametros establecidos por la cultura y la
sociedad que se enfocan en la conducta, la belleza, los limites respecto a ser y hacer, los
colores (rosa, azul) y el poder adquisitivo; este modelo comportamental contribuyen en la
forma en que las personas se perciben a si mismas y a los demas generando fronteras
invisibles respecto a la construccion de su identidad desde la igualdad, equidad y la libertad de

expresion.
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Respecto a las redes sociales estas pueden afianzar estas tendencias de género al
determinar ciertas formas de comportamiento y apariencia como mas deseables o aceptables,
es asi como las mujeres se pueden ver presionados a mostrar una imagen idealizada en tanto
qgue los hombres se ven abocados a mostrar una masculinidad ideal. La autora Judith Butler en
su libro Cuerpos que importan. Sobre los limites materiales y discursivos del "sexo" (2002)
indica que los estereotipos de género son creencias simplificadas y generalizadas sobre los
roles, comportamientos y caracteristicas asociados a los géneros. Los medios sociales pueden
amplificar estos estereotipos debido a la rapida circulaciéon de contenido y la facilidad con la
que se pueden compartir y viralizar. La teoria de la representacion mediatica sugiere que los
medios reflejan y refuerzan los valores y creencias culturales, lo que puede resultar en la
reproduccioén de estereotipos de género en linea. Desde esta perspectiva los autores: Martin y
Chaves (2022). en su articulo La influencia de Instagram en la creacion y reproduccion del
ideal de belleza femenino, establecen que las redes sociales contribuyen a la generacién de
estereotipos de belleza, posibilitando que surjan fenémenos como los influencer o que se
popularice el uso —principalmente en Instagram— de herramientas como los filtros de belleza,
que editan los rostros de quienes los usan, fomentando representaciones de belleza enfocadas
al uso de maquillaje extremo, cuerpo voluptuosos, delgados, cabello perfecto y a la negacién
de la longevidad. La alta exposicion a estos estereotipos por parte de los “Influencer” hace que
los y las jévenes estén expuestos a una desinformacién respecto al ideal de belleza tradicional
reflejando preocupacion por la perfeccién fisica tanto de los influencer como de los seguidores,
generando problemas emocionales en los individuos que no cumplen con los canones de la
belleza en linea. Seguido de esto en la red se evidencia la alta hipersexualizacién o
fragmentacion corporal de los cuerpos tanto femeninos como masculinos que buscan una
validacion externa —traducida en la obtencién de muchos comentarios y likes—, la cual resulta

en sentimientos positivos y una mayor confianza. (Martin y Chaves, 2022).
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CAPITULO Il METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION.
La presente investigacion asumio la metodologia de Observacion participativa, que si
inscribe en el enfoque cualitativo y utiliza para la recoleccion de informacién tacticas e

instrumentos para observacion directa y la participacion en el contexto de estudio.

Desde la anterior perspectiva, en el presente capitulo, se dara cuenta de los fundamentos

metodolégicos que orientaron el proceso.

3.1. Enfoque Cualitativo.

La identidad de género es un tema complejo y multifacético que ha sido objeto de
estudio en diversas disciplinas. En particular, desde un el enfoque cualitativo, el cual es
propicio para explorar las interpretaciones y significados que las personas dan a su identidad
de género. Dado que esta investigacion busca comprender las experiencias y perspectivas de
los participantes a través de la recopilacion y analisis de datos no numéricos, como entrevistas,
observaciones y grupo focal cuantificables, mantiene esta perspectiva, que para Hernandez,
Fernandez y Baptista (2015), es un proceso que requiere de la recoleccion de datos sin
medicion numérica, mientras que para Blasco y Pérez (2007) esta estudia la realidad en su
contexto natural y tal como sucede, sacando e interpretando fendmenos de acuerdo con los

objetos implicados.

La investigacion cualitativa considera cinco dimensiones fundamentales en su proceso
de aplicacion a los diferentes tipos de estudios, que se refieren a los enfoques visto desde el
tipo de investigacion a realizar, el origen de los saber que lo relacionan, la recopilacion de

datos, el analisis de estos y la forma de narrar los hechos encontrados.

La investigacion cualitativa, precisa Pérez Serrano (2004), es un proceso sistematico,

activo y riguroso de indagacion dirigida, y para Buendia, Colas y Hernandez (1997), supone la
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adopcion de concepciones filosoficas y cientificas donde se origina nuevos lenguajes
metodolégicos; mientras que para Blanco y Sandin (2003), el enfoque desarrolla de manera

sistémica la comprension de fendmenos sociales.

La investigacion cualitativa permite desarrollar encuestas, entrevistas, descripciones, y
puntos de vista de los investigadores. El enfoque cualitativo, por lo comun, se utiliza primero
para descubrir y refinar preguntas de investigacion. A veces, pero no necesariamente, se

prueban hipoétesis (Grinnell, 2005).

Caracteristicas de la metodologia Cualitativa
Para Grinnell (2005), refiere a este enfoque como una investigacion naturalista,

fenomenolégica, interpretativa o etnografica, es una especie de “paraguas” en el cual se incluye
una variedad de concepciones, visiones, técnicas y estudios no cuantitativos. Existen diversos
marcos interpretativos como el interaccionismo, la etnometodologia, el constructivismo, el
feminismo, la fenomenologia, la psicologia de los constructos personales, la teoria critica, etc.,

que se incluyen en el paraguas cualitativo de Grinnell.

Los procesos de metodologia para este tipo de investigacion definen caracteristicas
propias que el enfoque ha mostrado en sus diferentes experiencias aplicadas por multiples
estudios. Aqui el investigador plantea un problema, pero no sigue un proceso claramente

definido. Sus planteamientos no son tan especificos como en el enfoque cuantitativo

(Hernandez et al., 2015). El planteamiento del problema es mas bien utilizado para descubrir y

refinar preguntas de investigacion (Grinnell, 2005).

3.2. Contexto
La institucion Educativa Distrital objeto de estudio se encuentra ubicada en la ciudad de

Bogota en la localidad 19, Ciudad Bolivar en el barrio vista hermosa. Este sector se caracteriza
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por su estratificacion tipo uno dado que las familias del sector carecen de recursos econémicos,
no cuentan con viviendas propias y un alto porcentaje de la poblacién es flotante, en la que se
evidencian poblacion extranjera y desplazados; Otra de las problematicas del sector es el
conflicto intrafamiliar, las rifias callejeras, homicidio, atracos y trafico de estupefacientes cerca

de la institucion.

Las familias que componen la institucién son, monoparentales, compuestas, extensas y
reconstituidas que no cuentan con estabilidad econdémica ni laboral, sus recursos estan
fomentados por las ventas callejeras y el trabajo informal, sin embargo, las familias demuestran

un interés educativo y compromiso con sus hijos e hijas.

El ciclo Il (4 Y 5) de la jornada mafiana, sus edades oscilan entre los 9 y 13 afios de
edad. Son grupos participativos, colaborativos y dispuestos al aprendizaje, los estudiantes del
ciclo Il presentan diferentes estilos y ritmos de aprendizaje; debido a ello son grupos
heterogéneos en donde se identifican variedad de intereses y estilos de interaccion (trabajo en

grupo, trabajo auténomo, docente-estudiante, estudiante-conocimiento).

3.3. Consideraciones éticas.

En este proyecto de investigacion se tendran en cuenta las siguientes consideraciones éticas:
el consentimiento informado, la confidencialidad y la proteccién de datos personales con el fin
de garantizar que los participantes se sientan cémodos, seguros durante todo el proceso. Del
mismo modo se tendra en cuenta la diversidad de género y cultural de los nifios y nifias que
participan en la investigacion. Se deben evitar estereotipos y prejuicios para garantizar el

respeto hacia todas las identidades de género y expresiones culturales.
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3.3.1. Consentimiento informado

Es importante resaltar que la implementacion de este proyecto se hizo con estudiantes
de grado quinto, los cuales se encuentran en un rango de edad entre 9 y 11 afios, razén por la
cual fue necesario el diligenciamiento de un consentimiento informado por parte de sus padres
de familia o acudientes que se encuentra en el anexo 2, adicionalmente, porque se realizaron

encuestas y registros de audio.

3.3.2. La confidencialidad

Dado que este proyecto de investigacion es de caracter cualitativo y se tendran en
cuenta las opiniones dadas por los estudiantes en el transcurso de la aplicacion de los
diferentes instrumentos de recoleccién de datos: encuesta, diario de campo y grupo focal. Es
importante garantizar que se hara un uso adecuado de la informacion y de la identidad de los

participantes.

En si, la practica de la investigacion cualitativa propone una dimensién ética y moral que

garantiza el uso y tratamiento de datos de los participantes de manera confidencial.

3.4. Técnicas e instrumentos de recoleccion de la informacion.

3.4.1. Técnica Observacion participativa

La observacion participante es una técnica que implica la interaccion en un entorno,
comunidad o sociedad con el investigador con el objetivo de observar su interaccién y
comportamiento desde las actividades cotidianas de los participantes, en el que se debe tener
en cuenta, todas las complejidades de la naturaleza humana.

Desde esta perspectiva el investigador debe ser un observador consciente de la gama de
posibilidades que puede encontrar al hacer una observacion participante, por ello es importante

dejar de lado sus perjuicios y hacer una catarsis al observar otra sociedad, y un auto- analisis,
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a fin de conocer las aspiraciones, las esperanzas y los supuestos cientificos, religiosos o
simplemente humanos que los mueven. Con base a ello es vital para el investigador seguir con

una linea de accién que determinara los resultados de la observacion participante:

o Auto- observacion: Es un trabajo reflexivo sobre “el ahora”, con
descripciones breves, sin términos valorativos sobre si mismo, para luego trabajar sobre
una comunidad; el diario etnografico para la observacion de si mismo provoca
movimientos pendulares entre lo consciente y lo inconsciente. (Gutiérrez, 2011, p. 133).
. Teoria de la observacion: La observacion es una accion realizada por un
individuo que tiene como fin un objeto de estudio ya sea de una cultura o un fendmeno
social, se basa en observar el comportamiento, mediante un registro de datos
observables. En cuanto a la observacion participante se ha utilizado en diferentes
ambitos de estudio: culturas, microcosmos sociales, subculturas, comunidades,
organizaciones productivas e instituciones politicas. (Gutiérrez, 2011, pag. 134). Es vital
para el investigador no tener opiniones preconcebidas dado que estas pueden
influenciar en el objeto de estudio. Esta teoria de observacion se basa en cuatro
condiciones claves del trabajo de observacion
- Primero, para obtener un contacto real es necesario mantener una distancia
apropiada entre la sociedad a la cual se pertenece y el medio en donde se esta
investigando. Es lo que se conoce como el principio diferenciador: el parte detallado
de un acontecimiento debe estar claramente separado del comentario del
investigador.

- Segundo, es fundamental, con el fin de desarrollar su interés personal como

investigador, participar en las palabras e incidentes cotidianos.
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- Tercero, se deben observar todos los detalles culturales, institucionales, sociales y
familiares. Cuarto, tratar de no ser un elemento perturbador es una de las reglas
prioritarias. (Gutiérrez, 2011, pag. 135)

- En conclusion, el investigador que toma esta metodologia debe tener un estudio
previo de su objeto de investigacion, con el fin de conocer y dar un fiel registro de lo
observado, dejando de lado sus opiniones enfocandose netamente a la poblacién a

observar.

Tipos de observacion:
Observacion directa: La observacion participante es una estrategia en la que el

investigador se adentra: a. De forma directa; b. Durante un periodo de tiempo relativamente
largo en un grupo social determinado; c. Tomado en su ambiente natural. Estableciendo una
relacién de interaccion personal con sus miembros, y e. Con el fin de describir sus acciones y
de comprender, mediante un proceso de identificacién, sus motivaciones como se cita en

(Corbetta, 2002).

Observacion indirecta: Se presenta esta técnica cuando el investigador corrobora los datos que
ha tomado de otras personas (ya sea testimonios orales o escritos) que han tenido contacto de

primera mano con la fuente que los proporciona. (Gutiérrez, 2019, pag. 139).

Caracteristicas de la observacion:

El investigador debe:

Ser extrano a su objeto de investigacion;

Residir durante un periodo relativamente largo en la comunidad;

Participar activamente en la vida cotidiana;

Recolectar material, acumulando descripciones y documentos;
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¢ Realizar un informe descriptivo y “objetivo” (realismo etnografico). Gutiérrez, 2019, pag.

140.

Registro y formalizacién de la observacion.

La observacion participante debe tener una serie de preguntas orientadas al fenémeno
social que se va a investigar, los datos recolectados deben ser recaudados en su totalidad
dado que no se puede obviar ninguna intervencion. Los resultados adquiridos se convierten en
datos por medio de un trabajo activo (priorizar y seleccionar los materiales segun las
necesidades y las posibilidades) del investigador y por interaccion de percepciones. (Gutiérrez,

2019, pag. 139).

Ahora bien, refiriéendonos a esta investigacion nuestro método de observacién
participante se define como una técnica empleada en metodologias de investigacion cualitativa
como la etnografia, en este sentido se realizaran tres estrategias que permiten dar claridad de
los objetivos de esta investigacion: Encuesta, grupo focal y analisis de las cuentas de los

influencers mas seguidos por medio de un diario de campo.

3.4.2. Encuesta

Segun nos explica Hernandez (2015) la encuesta por muestreo es la técnica mas
empleada en las investigaciones realizadas. Se utiliza para recolectar informacion de personas
respecto a caracteristicas, opiniones, creencias, expectativas, conocimiento, conducta actual o

conducta pasada.

Para la realizacién de este trabajo, se utilizara una encuesta que nos permitira
determinar la influencia de la red social TikTok en la identidad de género, asi mismo obtener

informacion sobre como los encuestados perciben su identidad de género y cdmo la plataforma
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influye en ella. Ademas, la aplicacion de este instrumento nos permitira identificar patrones y
tendencias en la forma en que los usuarios de TikTok interactuan con la plataforma y como
esto puede influir en su identidad de género. La encuesta se disefara cuidadosamente para
garantizar que las preguntas sean claras y precisas, y se aplicara a estudiantes de una
institucion educativa del sector publico del distrito capital de Bogota. Los resultados obtenidos

se trataran y analizaran para dar respuesta a la pregunta de investigacion de este trabajo.

3.4.3. Grupo Focal
Se utiliza de forma grupal, “es un método de investigacién colectivista, mas que
individualista, y se centra en la pluralidad y variedad de las actitudes, experiencias y creencias

de los participantes, y lo hace en un espacio de tiempo relativamente corto” (Martinez, 1999).

Los grupos focales son una técnica de investigacion cualitativa que se utiliza para
recopilar datos a través de la interaccién grupal, en las que se exploran las preferencias
inconscientes 0 no expresadas por los consumidores, en este espacio se pueden captar el
sentir, pensar y vivir de los individuos, lo que permitira a las investigadoras analizar la
interaccion entre los participantes, sus preferencias, opiniones y experiencias frente al consumo

visual de los usuarios de la red social Tik Tok.

3.4.4. Diario de campo

En ese sentido, se puede considerar una herramienta que permite sistematizar las
experiencias para luego analizar los resultados. De hecho, se puede utilizar desde el mismo
inicio de un estudio, tomando notas de manera organizativa: fechas y lugar de encuentros,
nombre de actividades e involucrados, descripcion, reflexiones, entre otros aspectos que se

consideren relevantes.
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CAPITULO IV-SISTEMATIZACION Y ANALISIS DE LOS RESULTADOS

En este capitulo se expone el analisis y resultados obtenidos en esta investigacion, que
desarrollo en su marco tedrico y conceptual una aproximacion documentada a la influencia de
la red social Tik Tok en la construccién de identidad de género. El método de observacion
participante permitio develar datos relevantes a través de una encuesta, analisis de las cuentas
de los Tik Toker’s mas seguidos en las cuales se determinaron tres categorias: Vestuario,
vocabulario y relacién hombre / mujer. A partir de ellos se establece un grupo focal con
preguntas que buscan captar el sentimiento, el pensar y el vivir de los individuos a través de la
relacién con interrogantes concretos, estimulantes, sensibles y que guien la discusion de lo
mas general a lo mas especifico. Esto permitié recolectar informacion para responder la

pregunta de investigacion.

4.1. Criterios de seleccion.

Sujetos que residan en la localidad de Ciudad Bolivar que se encuentren en edades de
9 a 11 afos, de grado quinto de primaria y que sean estudiantes de la institucién objeto de
estudio y que conozcan la red social Tik Tok; Es importante contar con la autorizacién firmada

por los padres de familia para que los estudiantes sean participes de esta investigacion.

4. 2. Etapas de la investigacion.

Se presenta un consentimiento informado a los padres de familia con el fin de que ellos
autoricen a sus hijos e hijas a ser participes de la presente investigacién de forma voluntaria, se
les socializo la encuesta virtual en formato Google Forms la cual constoé de siete preguntas
enfocadas al objeto de investigacion, informandoles las pautas que deben seguir para
responderla de forma virtual. Del mismo modo, se les explico que las respuestas no pueden ser

intervenidas por los padres de familia ya que es vital escuchar las voces de los nifios y nifias.
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Seguido a ello, se hizo una cuantificacion de las respuestas mas populares en las que
se evidencio los cinco Tik Tokers mas seguidos por los estudiantes, las investigadoras
procedieron a realizar mediante un diario de campo una categorizacién que se enfocé en
vestuario, vocabulario y relacion Hombre/ Mujer. Para finalizar en la I.E.D se realizé un grupo
focal que dio a conocer la postura de los sujetos respecto a la influencia de la red social Tik Tok

en la construccion de identidad de género.

Tabla 1. Etapas de la investigacion.

ETAPA OBJETIVOS ESPECIFICOS INSTRUMENTO DE PROPOSITO
RECOLECCION
DE INFORMACION
Diagnastico Identificar cuales son las Encuesta Determinar el tiempo de utilizacién de
narrativas de las cuentas que los nifios y nifias en la aplicacién Tik
siguen los estudiantes en la Tok. Verificar las cuentas de los
red social Tik Tok influencers de mayor visualizacion
entre los estudiantes encuestados.
Observacion Evaluar los niveles de Diario de campo Registrar las narrativas del contenido
apropiacion que las nifias y que producen los influencers en las
nifios tienen de las narrativas cuentas de la red social Tik Tok y su
de género reproducidas en Tik relacidn desde tres categorias:
Tok. vestuario, vocabulario y refacién
hombre/mujer.
Intervencion | Definir cual es la influencia de Grupo focal Recolectar la informacion obtenida
la red social Tik Tok en la durante la sesion realizada para
construccion de identidad de identificar resultados al problema
genero. establecido
Resultados Establecer la influencia de la Analisis de Con los andlisis realizados, y teniendo
red social Tik Tok en la resultados, en cuenta las discusiones y reflexiones
construccion de identidad de conclusiones e realizadas al interior del grupo de
genero interpretaciones. investigacion, se escribieron las
conclusiones que dan cuenta de la
influencia de la Red social Tik Tek en
la construccidn de identidad de
género.

Fuente. Elaboracion propia.
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4.2.1. Encuesta.
En esta investigacion se realizé una encuesta con el fin de develar informacién relevante

para el objeto de estudio, la cual se llevd a cabo mediane un formato de “Google forms” en el

que se formularon 7 preguntas relacionadas con la red social Tik Tok.

Las siguientes graficas dan a conocer los resultados obtenidos en la encuesta realizada por 39

estudiantes.

Figura 1. Pregunta 1.

¢ Qué tipo de contenido observas con mayor frecuencia
en la red social Tik Tok?

Mas de tres horas.
Entre 1 horay dos horas.

Entre 30 minutos y una hora _

Menos de 30 minutos por dia

Fuente. Elaboracién propia
A partir de los datos obtenidos en la encuesta se puede observar en la pregunta uno, que

el 39,9% de los estudiantes observan la red social Tik Tok entre 1 y dos horas diarias.
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Figura 2. Pregunta 2

¢ Qué tipo de contenido observas con mayor frecuencia en

la red social Tik Tok?
Maquillaje (aparece 4 veces)
Comedia (aparece 7 veces)
Videojuegos (aparece 8 veces)

Futbol (aparece 14 veces)

“H[

Bailes (aparece 20 veces)

o

5 10 15 20 25

Fuente. Elaboracion propia.
Los datos relevantes nos dan a conocer una tendencia generalizada en la visualizacion

de bailes en la red social Tik Tok.

Figura 3. Pregunta 3.

M Enumera de 1 a 5 donde 1 es el menos visto y 5 el mas visto, de
los influencers que sigues en tiktok

Yolo Aventuras (aparece 4 veces). |ed 4
Suco (aparece 5 veces). |l—) 5

Lulu99 (aparece 7 veces). & d 7
Domelipa (aparece 11 veces). & , d 11
Kimberly Loaiza (aparece 11 veces). & 4 11
0 5 10 15

Fuente. Elaboracion propia.

Cabe resaltar segun los datos que los cinco influencers mas vistos en la red social Tik
Tok por los estudiantes de quinto grado son: Kimberly Loaiza, Domelipa, Lulu 99, Suco, Yolo

Aventuras.
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Figura 4. Pregunta 4.

En tu opinion crees ;Crees que hay diferencias en como
mujeres y hombres se presentan en Tik Tok? i Por qué?

NO (Aparece 14 Veces) ﬁ 14
SI (Aparece 22 Veces) _ 22

0 5 10 15 20 25

Fuente. Elaboracion propia.

Se evidencia que la gran mayoria de estudiantes, respondieron a la pregunta de manera
afirmativa lo que corresponde a que en la red social Tik Tok los hombres y las mujeres presentan

diferencias en su contenido en cuanto a lo que se publica y se observa.

Figura 5. Pregunta 5.

i ¢Crees que los videos en Tik Tok influyen en como las
personas piensan que deben verse o comportarse segun
su género? ;Porqué?

NO (Aparece 11 Veces) |—“—_—_— 11
SI (Aparece 22 Veces) |i——— 2

0 5 10 15 20 25

Fuente. Elaboracion propia.
A su vez los resultados obtenidos muestran que los encuestados afirman que los

videos de Tik Tok si influyen la manera de verse y comportarse acorde a su género.

Pregunta 6. ; Qué tipo de contenido crees que ven las nifias en la red social Tik Tok?
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Figura 6. Pregunta 6.

¢ Qué tipo de contenido crees que ven las nifas en la
red social Tik Tok?

Influencer (aparece 2 veces) |yl 2
Comedias (aparece 2 veces). |yl 2
Canciones (aparece 4 veces). |l 4
Magquillaje (aparece 10 veces). — 10
Bailes (aparece 21 veces). — 21

0 5 10 15 20 25

Fuente. Elaboracion propia.

Teniendo en cuenta la informacion recopilada se presenta una tendencia a la
visualizacién en los contenidos femeninos en: bailes, maquillaje, canciones, comedias e

influencers.

Figura 7. Pregunta 7.

¢ Queé tipo de contenido crees que ven los nifios en la red
social Tik Tok?

Misica (aparece 3 veces). |y 3

Bailes (aparece 7 veces). ~ 7
Deportes (aparece 9 veces). ﬁ 9

Videojuegos (aparece 14 veces). _ 14
Fitbol (aparece 21 veces). |—— 21

Fuente. Elaboracion propia.
A través de la imagen se establece que el contenido que ven los nifos en la red social

Tik Tok se enfoca en: Futbol, videojuegos, deportes, bailes y musica.
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4.2.2. Grupo focal.

Se realiz6 un grupo focal de 8 estudiantes que representan una muestra significativa,

para la seleccion de los participantes, se establecié un perfil que permitié unificar las

caracteristicas de estos.

El grupo focal se realizé en un espacio dentro de la I.E.D publica de la ciudad de

Bogota, propiciando el debate, haciendo un uso adecuado del tiempo, permitiendo la

participacién de cada uno y siendo dirigido por un miembro de la investigacion.

Los resultados que se obtuvieron en este grupo focal representan las variables que

mostraron mayor numero de ocurrencias con preguntas determinadas, las cuales son:

PREGUNTA 1: ;Creen que la red social Tik Tok influencia en cémo ser hombre y cémo ser mujer?

Nifio 1:

Nina 1:

Nifia 2:

Nino 2:

Nifio 3:

“Pues si nos ensefian a ser mujeres a ellas les pueden ensefian a cocinar a maquillarse y a
los hombres nos ensefiaba a ser hombres, aparecen como cosas de lo que uno quiere ser
en el futuro.”

“Si porque hay mujeres que le ensefian a los nifios en Get ready with me (TikToker que salen
hablando del proceso del maquillaje y outfit.) Ensefian como los productos que ellas usan,
las sombras, cremas, labiales, también hay mujeres como Kimberly Loaiza que son bonitas
sin maquillaje y con maquillaje.”

“Pues a mi me parece que si, dado que las mujeres miran el respeto hacia los hombres y los
hombres hacia las mujeres, yo tengo un primo que ve mucho Tik Tok y ha cambiado mucho,
su forma de vestir su forma de ser y todo eso y también las mujeres también les ensefian
porque ven cosas de maquillarse es a su estilo propio. Si pues yo digo que tenemos que
copiar a las demas personas.”

“Hay diferencias porque en el hombre la mayoria de los influencers hacen su contenido mas
que todo en Comedia y pues las mujeres mas que todo hablan de como pues que le afecta
la piel y que le que le garantiza ese maquillaje y eso.”

“Si sefiora porque a veces hay unos Tik Toks que se llaman se llama vestimenta y ahi
digamos como se visten primero, los bebés nifios hasta que se esta mas grandes y pues
también que ya es para mujeres y que muestran como se visten las bebés hasta la mujer
mas grande.”

PREGUNTA 2: ;Ustedes creen que hay diferencia en el contenido que realizan los TikTokers

hombres y las TikTokers mujeres?

Nino 4:

“Pues los hombres vemos mas cosas groseras o vemos cosas juzgando a los demas, por
efemplo, por qué las mujeres piensan de manera diferente, a veces hacen mucho bullyng a
los hombres homosexuales o a las personas calvas. Resulta que hay un TikToker que es



64

calvo si y todo lo molestaban y se mandé a insertar pelo y terminé con una enfermedad en
la piel y si bien se han dejado influenciar por lo que ven y lo q escuchan”

Nifa 3: | “Pues es que las mujeres hacen contenido de bailes y a veces hacen bailes que me parece
que son un poco inapropiados porque ella muestra como muchas partes intimas pues no
todo el tiempo, pero si en algunos Tik Toks hace eso”

Nifo 5: | “Las mujeres parece que son mas delicadas y viven mas cosas como vestimenta bailes,
moda y maquillaje.”

Nifio 6: | “Unas TikToker’s hacen cosas inapropiadas que muestra sus partes intimas y esos tipos de
bailes, las TikToker’'s hacen bailes como twerking perreo y pues muestran mucho sus partes
0 sea las menean mucho y pues hay algunas veces que uno ya se cansa de ver €so.”

Nifio 7: | “Ahi un TikToker que también hacen twerking porque son gays o hola challens y perrean
también, a mi no me parece nada malo que los hombres también hagan twerking es solo eso
es un baile.”

PREGUNTA 3: ; Alguna de ustedes les gustaria ser como las TikTokers?

Niino 8: “Si como soy Suco porque él tiene sus fans y también por los juegos y porque también recibe

comentarios bonitos.”

Nifa 4: “Si porque uno quisiera ser como esas personas que son como famosos
y a los nifios les gustaria ser como Yolo aventuras y a las nifias como Domelipa”

Nino 9: “Pues a mi me gustaria hacer como un TikToker que es futbolista que se llama Neymar.”

Nino 10: “Si como soy suco, porque yo creo que enamorarse no es bueno ni nada porque yo la verdad es que
no quiero tener hijos ni nada y también me gusta el Free Fire.”

Nino 11: “A mi me gustaria también soy suco por el premio que gané un premio en frente de todo es un premio
de videos de Tik Tok.”

Nina 5: “A mi me gusta soy Barbie porque ella es muy famosa y le gusta jugar PVPS con otras personas.”

Nino 12: “Hola bueno yo si quisiera pues tener la ropa de ellos porque a mi parecer se visten cool y me gustaria

tener el Flow, pues vestirme como ellos si porque pues a mi me gusta pues vestirme ancho, pero
pues no me dejan y pues jugar de la manera que ellos juegan porque pues juegan muy bien y bueno
también bailar.”

PREGUNTA 4: ; El contenido que observas en la red Tik Tok (trends, play back, GWrM, Story time,
videos de comedia, videos de cortos) hablan de temas de género?

Nino 13: “Pues hay algunas canciones que son groseras algunas canciones les dicen que son bandidas, usan
palabras no apropiadas con por ejemplo diciéndoles cosas como perra o algo asi o luego las mujeres

al momento de bailar bailan de manera mostrando las piernas.”

Ninha 6: “Hay canciones que dicen cosas bonitas de las mujeres o también son dedicadas a las
mujeres.”
Nino 14: “Ellas bailan digamos Kimberly Loaiza hace sus propias canciones con el novio y hacen

conciertos en paises y ciudades y las canciones de Kimberly Loaiza que se refiere con que
género representa ella, pues el tipo de musica es como reggaeton, ahi una cancién que se
llama devoto y se trata de que si el novio la deja que no se echen a morir.”




Nino 15:

Nifio 16:

Nina 7:

Nino 17:
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“Algunos bailes que ellas crean con canciones por ejemplo la anterior de Shakira la de
monotonia, esa representa algo en ella.”

“Respecto a la mujer bueno lo que digo es que solamente representan asi a los hombres
que por ejemplo las dejan, algunas veces si después hacen una cancion para que ellos no
vuelvan y pueden ser humillado como la cancién de Shakira ella cre6 una cancién
representando a piqué y con la que lo dej6é digamos hay un pedazo en la cancién donde
decia perdon que te salpique.”

“A mi me parece que es que como Shakira a piqué la engafié entonces ella saca una nueva
cancion y lo puso en contra a los hijos de piqué y entonces sacé una nueva cancion el hijo
de Shakira sacoé una nueva cancion para lastimar el papa.”

“Ellos dicen que una mujer significa ser una bandida robar corazones por decir algo”

PREGUNTA 5: ; Ustedes creen que la red social influencia la construccion de identidad de género de

los nifios y las nifas?

Nifio 18:

Nifia 8:

Nino 19:

Nino 20:

Nino 21:

Nifia 9:

Nina 10:

“Si pues porque yo veo y me parece aparece que los hombres son los mas empoderados,
que los hombres puedan hacer y las mujeres no.”

“En cuanto a los estereotipos de como tiene que ser una mujer, pues que tienen que la
mujer tiene un cuerpo perfecto que tiene que ponerse vestidos cortos y cosas asi no tanta
ropa ancha ni pantalones asi anchos y los hombres que deben tener cuerpos perfectos y
que tienen que usar la ropa como apretadita y que no esa ropa ancha toda gomela.”
“Pues digamos en videos que yo he visto, aparecen hombres que le dicen a las mujeres
que ellas solo son para la casa para los oficios 6sea para lavar losa, lavar, planchar y que
ellos son para el trabajo o sea que ellas no pueden trabajar ni nada.”

“Pues resumio6 a lo que dijo mi compafiero quisiera decir que algunas ocasiones de estas
cosas que le dicen por ejemplo que ustedes sirven solamente para cocinar, pero ademas
de la casa, los hombres las maltratan por no hacer eso y algunas veces ocurre el
Feminicidio”

“Pues no porque porque hay como hombres que le gustan las mujeres o sea son hombres
hombres y pues digamos los hombres a veces le dicen a las mujeres que ella solo sirve
para hacer aseo o cocinar lavar la loza y pues ahi pues y los hombres le dicen que ellos
solo sirven o sea nosotros solo servimos para trabajar y ahi famosas que también su suben
videos diciendo que o sea que el dicho de antes era mentira que ahora los que cocinan
son los hombres y como la musica que dice que mi mujer me gobierna y que ella es muy
feliz”

“Pues que hay nifios que dicen que pues nosotros no podemos ni jugar futbol jugar
videojuegos o que no sabemos muy bien como jugar Free Fire y pues no es asi porque
alguna de las TikTokers son muy buenas para jugar futbol o Free Fire.”

“La verdad es machismo porque les dicen que ellas no mas se van a quedar en la casa que
les tienen que comer cocinar que les deben tener el oficio listo para que ellos no mas
lleguen y ya y coman y otra vez vayan para el trabajo, son machistas o por ejemplo también
sobre los gays hay hombres que los critican por qué se ponen un vestido qué por qué se
ponen pelucas se maquillan o a las mujeres les dicen que parecen un pafiete con tanto
maquillaje las critican mucho y yo ellas pueden caer entre depresion.”



66

PREGUNTA 6: ; Alguno de ustedes se han visto influenciados por el contenido que ven?
Nifo 22: “Pues si porque a veces al futbol, a veces veo unos futbolistas que hacen trucos con el

balén entonces yo intento hacerlo o hago los mismos trucos que ellos.”

Nifa 11: “Pues a mi me gustaria jugar a mejor Roblox y tener pues gemas de Roblox para conseguir
mas ropa y pelos.”
Nifo 23: “Hola pues también hay los TikTokers como soy suco al jugar Free Fire digamos uno

cuando los ve los pone en el televisor y coge el celular y como que le dan ganas a uno de
jugar como ellos asi.”

Nino 24: “Pues también veo a Donato y quiero ser como él y quiero jugar retos por ejemplo los retos
que él juega que, de todo amarillo, todo rojo, jugar con lo verde asi.”
Nifa 12: “Hay veces porque yo quisiera jugar, asi como soy Angie fire, a mi me gustaria jugar, ellos

juegan PVPS con otros influencers, a mi me gusta el gorrito que usa soy Barbie es que
tiene un gorrito que tiene orejas, yo quisiera tener ese gorrito y la ropa también es bonita”

PREGUNTA 7: ; Ustedes creen que Tik Tok es apropiado para los nifios y nifias de quinto grado?
Nifo 25: “Pues hay un contenido que si se puede ver para los nifios de grado quinto y el otro
contenido que no que es muy es muy inapropiado como por ejemplo nifias que bailan
mostrando cosas o como Jenny mua que muestran el cuerpo y todo eso es inapropiado
para los nifios de quinto.”

Nifo 26: “En una en una parte si y en la otra no porque ahora sacaron ese otro Tik Tok premium que
es donde muestran cosas inapropiadas como las mujeres que bailan todo muestran o se
toman fotos en hoy en ropa interior”

Nifio 27: “Hay contenidos apropiados para nifios de quinto y ahi diferentes contenidos que hacen
mujeres que tienen una aplicacion que se llama only fans y les dice a los suscriptores que
vayan alla a mirar eso, pero para entrar a eso toca pagar y eso es mostrando las partes
intimas fotos y todo eso y toca pagar en la aplicacién only fans.”

4.2.3. Diario de campo.

Este instrumento cumple con el objetivo de identificar cuales son las narrativas de las
cuentas que siguen los estudiantes en la red social Tik Tok, permitiendo reconocer los influencers
que mas siguen y asi revisar a través de una matriz de observacion (diario de campo) que tipo
de contenido estan observando, su relacion en cuanto al género desde tres categorias: Vestuario,

vocabulario y relacion hombre/ mujer.

A continuacién, se hace una breve presentacion de los influencers mas visualizados por

los y las estudiantes.
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KIMBERLY LOAIZA: Influencer de género femenino, su nombre real es Kimberly
Guadalupe Loaiza Martinez, de nacionalidad mexicana tiene una relacion amorosa con otro
influencer "Juan de Dios Pantoja " quien actualmente es su pareja de mas o menos 10 afos y

tiene dos hijos, Juanito y Kima. Es cantante y modelo

Se convirtié en una estrella de Tik Tok de habla hispana mas seguida con mas 77.1 M
(millones), Es conocida por sus seguidores por sus tutoriales, retos, desafios, estereotipos de
belleza, ademas en la plataforma YouTube donde creé su canal. Se destaca por sus trends —
Bailes, Representacion de canciones, Intérprete de musica pop, Blogger de moda, Videos
trends con su familia (esposo e hijos menores), GWMR (Get Ready with Me, 6sea “preparate
conmigo”) y Story Time (donde los influencer comparten sus mejores y peores anécdotas a

través de videos).

DOMELIPA: Influencers de género femenino, su nombre real Elizabeth Resendez,
TikToker de nacionalidad mexicana, es originaria de Monterrey. Esta adolescente de veintidos
anos (22) es muy reconocida en la red social Tik Tok con 68.6 m(millones) por su primer video,
publicado en 2018. Impulso su linea de ropa con tonos y disenos atrevidos. Comparte a través
de la plataforma de Tik Tok sus lujos, momentos de descanso y estilo de vida. Realiza Lip Sync
(labios sincronizados, mueve los labios con un audio o cancion especifica), retos virales, trends

o bailes, comparte algunas fotografias presumiendo su figura(cuerpo).

LULU 99: Influencer de género femenino, su nombre real Luisa Maria Restrepo,
considerada influencers, youtuber, y tiktoker. Nacié en Medellin, Colombia. Cuenta con 12.5 M
de seguidores, se destaca por hacer videos de blogs, retos, Videos cortos de comedia, moda y

belleza. Storytimes, contenido de su propia vida (GRWM- Viajes), imitaciones de personajes.
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SOY SUCO Influencer de género masculino, su nombre real Ismael Marquez, este joven
de veinticuatro( 24) afios, de nacionalidad Ecuatoriana es considerado como el mejor creador
de contenido en Tik Tok y cuenta con 18.6 M de seguidores, se destaca por sus publicaciones
donde juega en linea y ensefa tacticas de video juegos como free fire, se comunica online con
otra compafiera, realiza retos sobre los videojuegos y realiza Pago Por Ver (PVP) con nifios o
jévenes(enfrentamiento entre dos jugadores con reglas usado para los gamers) ha recibido el

premio tiktokers Pro del Gaming. Es un gamer que llama la atencién de nifos y jovenes

YOLO AVENTURAS: Es un grupo de personas de origen venezolano conformado por
cuatro personas; Yolo, Nano, Mariana y Panda. Generan contenido y entretenimiento de
humor. EI Creador del grupo es Yolo, su nombre real, Flavio Andrés Broianigo considerado
tiktoker y youtuber. Este grupo realiza bromas pesadas entre los integrantes del grupo retos,
blogs en la calle, video gameplays, parodias y sketches (escenas improvisadas, generalmente
humoristica, que dura entre uno y cinco minutos aproximadamente). Registran en Tik Tok 158.5

K (mil) seguidores, son un grupo con mayor alcance de Latinoamérica.

Luego de analizar cada uno de los influencers durante aproximadamente un mes
recopilando informacién de alrededor de 60 videos de sus cuentas, realizamos una
categorizacion de su vestimenta, vocabulario y relacion hombre/ mujer. Representadas en las

tablas 2, 3, 4, 5y 6 que a continuacion se muestran:
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Tabla 2. Kimberly Loaiza

1 ¥ UNIVERSIDAD

+ EL BOSQUE

MAESTRIA EN EDUCACION INCLUSIVA E INTERCULTURAL
CATEGORIA DE ANALISIS
TEMA DE INVESTIGACION: Influencers mas vistos de la red social TIK TOK

NOMBRES DOCENTES EN FOR

MACION: Acosta Elga, Martinez Kerlin y Vargas Cindy

OBJETIVO: Analizar el contenido de los influencies desde una vision critica con relacion al género desde tres categorias:
Vestuario, vocabulario, relacién hombre / mujer- interacciones.

INFLUENCER: Kimberly Loaiza
Tipo de Fecha de Categorias de analisis con relacion al género

poblacion publicacién Vestuario Vocabulario Relacion hombre/ mujer
El Tik Tok esta Se realizo el El analisis de la cuenta arrojo la Respecto al vocabulario, | La relacion hombre/ mujer que se
dirigido a analisis de siguiente informacion: en su contenido se evidencia en los videos analizados
poblacion adulta | aproximadamente | Elvestuario de la TikToker es evidencia la utilizacion encontré que los temas tratados en el
y joven, sin 60 videos desde | llamativo y suele utilizar prendas de bailes y gestualidad | contenido de la influencer se basan en:
embargo, los el 7 de agosto que dejan ver algunas partes de enfocado a temas Estereotipos corporales y sexuales: Se

nifios y nifia de
esta
investigacion
son
consumidores
activos de esta
cuenta.

hasta el 27 de
septiembre.

su cuerpo. Su cabello y maquillaje
estan cuidadosamente
elaborados, destacando labios y
pestarias prominentes. Su figura
se ajusta a los estereotipos de
belleza impuestos por la sociedad.
Esta cuenta se centra en dar a
conocer constantemente un estilo
de vestimenta, cabello y
magquillaje llamativos. El contenido
de la cuenta se enfoca en la
sexualizacion y los estereotipos
corporales que la sociedad
impone, con un énfasis en mostrar
rigueza a traves de accesorios y
poses sugerentes. En ocasiones
se integran a los Tik Toks otros
personajes que siguen un patron
similar de vestimenta sensual y
conformidad con los estereotipos
de género.

relacionados con el
genero, las relaciones
de pareja y la
infidelidad.

Para referirse al género
femenino se evidencia
el uso de palabras
denigrantes como:
gatas, bandidas,
bichotas, entre otras.
Su contenido
generalmente tiene un
contenido sensual y se
presenta un vocabulario
referente a la sexualidad
de forma explicita e
implicita.

menciona que se promueven
estandares poco realistas de belleza y
que se sexualiza a las mujeres.
Relaciones de género toxicas: Se alude
a relaciones toxicas entre hombres y
mujeres, asi como a la idea de que las
mujeres solo buscan dinero o son
interesadas.

Contenido sexual explicito: Se hace
referencia a contenido sexualmente
explicito o sugerente en las canciones
y los bailes que se realizan en JjkTok.
Uso de nifios en el contenido: Se
evidencia una sobre exposicion de
menores de edad en la cuenta de su
madre.

Empoderamiento y autoestima: A pesar
de los estereotipos negativos, se hace
referencia a canciones y actitudes que
promueven la independencia y la
autoestima de las mujeres

on propia.

Fuente. Elaboraci
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Tabla 3. Lulu 99

FUNIVERSIDAD

)\}f ELBOSQUE

CATEGORIA DE ANALISIS

MAESTRIA EN EDUCACION INCLUSIVA E INTERCULTURAL

TEMA DE INVESTIGACION: Influencers mas vistos de la red social TIK TOK

NOMBRES DOCENTES EN FORMACION: Acosta Elga, Martinez Kerlin y Vargas Cindy

OBJETIVO: Analizar el contenido de los influencies desde una vision critica con relacion al género desde tres categorias:
Vestuario, vocabulario, relacion hombre / mujer- interacciones.

INFLUENCER: Lulu 99

Nombre real: Luisa Maria Restrepo youtuber, influencer y tikioker.

Tipo de Fecha de Categorias de analisis con relacion al género
poblacion publicacion Vestuario Vocabulario Relacién hombre/ mujer
Audiencia, | Se realiza Durante el inicio de la Se publicaron videos cortos relacionados con Realiza videos de baile
género observacion de observacion del contenido | estereotipos de belleza femenina y maguillaje, junto a un hombre de
femenino | cuenta de Tik Tok | de esta influencers, se con el uso de filtros y plantillas. manera sensual.
entre 10- | de este influencer | evidencia que en los Hubo un video de comedia relacionado con el Tambien hubo un video
16 arios desde la Semana | videos expresion corporal | concepto de "Glow up”, describiendo cambios duo relacionado con un
con mas | del 28 de agosto al | y se le ve en ropa ligera fisicos o mentales de nifia a mujer. cambio de look, colory
frecuencia | 28 de septiembre | participando en tendencias | Usa frases como: estilo de cabello en nifias.

Publicé un total de
21 videos cortos de
aproximadamente
durante el mes de
observacidn

de baile.

Publica videos de corta
duracién mostrando su
forma de vestir pueden
variar significativamente
seqgun la ocasidn, lugar o
letras de canciones
pueden incluir prendas
como Tops, vestidos de
bafio, vestidos, faldas
cortas y accesorios segun
las tendencias donde y
pueden reflejar la
personalidad y su esfilo
propio

“Cuando tu vida pasa de decepciones amorosas
a sentirse asi, el sentimiento mas lindo”

Video con preguntas “picantes” en un reality en
el que ella participa: ;Te has besado con
alguien? Quien te parece la mds afractiva’ Has
sido hipdcrita con alguien, ;estarias con un chico
de la competencia, Quien te gusta de la
competencia?

Y de repente la vida empezd a sonar asi. Otro
video de comedia tratd sobre profesiones y
caracteristicas de las mujeres.

Participd en publicidad relacionada con
tendencias femeninas en maquillaje.

Fublica un video personal que invita a describir
sus emociones a través del uso de emojis

Video de comedia en el
que rechaza a un hombre
de manera brusca y
grotesca debido a su falta
de sentimientos.

Trends de dios de” lo he
hecho o no lo he hecho®
referencia a relaciones de
pareja, infidelidad o
desamar

Fuente. Elaboracion propia.
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Tabla 4. Soy succo

UNIVERSIDAD

¢ ELBOSQUE

MAESTRIA EN EDUCACION INCLUSIVA E INTERCULTURAL
CATEGORIA DE ANALISIS

TEMA DE INVESTIGACION: Influencers mas vistos de |a red social TIK TOK

NOMBRES DOCENTES EN FORMACION: Acosta Elga, Martinez Kerlin y Vargas Cindy

OBJETIVO: Analizar &l contenido de los influencies desde una vision crifica con relacion al género desde tres categorias: Vestuario, vocabulario, relacion hombre /

mujer- interacciones.

INFLUENCER: Soy succo

Tipode | Fechade Categorias de analisis con relacion al género
poblacién | publicacion Vestuario Vocabulario Relacién hombre/ mujer
Adulta- | Se hace El analisis de la cuenta del El analisis de esta categoria se enfoca en | En cuanto a la relacidn hombre y mujer, en los videos vistos estos se
Joven. una revision | TikToker respecto al vestuario | los desafios entre jugadores de "Free centran en un videojuego que muestra violencia generalizada y promueve
de 60 se enfoca en |a aparienciade | Fighter”, un juego que es conacido por su | la desvalorizacion de las mujeres. Los puntos clave incluyen:
videos entre | los personajes en diversos violencia. En este refo, participan ofros | -El videojuego presenta violencia sin tener en cuenta las diferencias
las fechas | TikToks. En general, se destaca | personajes, incluyendo una mujer, dos | sexuales y se enfoca en la violencia como elemento central.
del 1 de que el vestuario del TikToker | adulfos y un nifio. Los videos contienen | -La sexualizacion de la mujer se muestra como un premio en el juego,
agosto al 29 | principal, Soy Succo, es casual | contenido sexual implicito, utiliza gifs mientras que los hombres utilizan la violencia como una estrategia.

de y no sexualizado. Sin embargo,
septiembre. | su compariera Scart a menudo
usa ropa llamativa y sensual,
incluyendo escotes
pronunciados, maquillaje
exagerado y accesorios que
resaltan su poder adquisitivo.
En conclusion, en el analisis de
los diversos videos se
establece que encuantoala
categorfa los personajes varian
desde casual y no sexualizado
en el caso de Soy Succo. En
cuanto a Scart su vestimenta
es llamativa y sensual en
énfasis en su apariencia fisica
y su poder adquisitivo en
algunos casos.

animados de animales para burlarse y
emplea un lenguaje dirigido a la
suscripcion de usuarios y la promocidn de
productos.

El vocabulario utilizado en el video estd
enfocado en desafiar a los jugadores y
desacreditar a las nifias y mujeres. Se
hace referencia a la violencia
generalizada del juego y se insintdan
elementos sexuales de manera explicita e
implicita. Ademas, se ufiliza lenguaje soez
para desacreditar a ofros jugadores y se
muestra un desprecio evidente hacia una
TikToker lamada Scart.

El video incluye varios reels con
diferentes enfoques, como uno
relacionado con la superioridad
econdmica de los hombres, interacciones
con el ptblico, bailes llamativos con
connotaciones sexuales implicitas.

-5e promueve un desafio enire hombres y mujeres, donde la falta de poder
adquisifivo se convierte en un fema destacado, y la suscripcion de usuarios
es importante.

-5e evidencia el desprecio hacia las mujeres a través de insultos y burlas
en el juego, asi como en GIFs y lenguaje ofensivo.

-5e destaca un poder masculino en el juego, con invitaciones a mujeres
para ser sus parejas y descalificaciones constantes hacia sus comparieras.
-5e promueve la idea de que los hombres tienen poder y que otros deben
temer su influencia en el juego.

-Se utiliza lenguaje soez y despectivo hacia las mujeres.

Ademas del videojuego, se mencionan aspectos similares en Tik Tok,
incluyendo la violencia y la sexualizacidn.

-La cancion asociada al video hace referencia a estereotipos de género,
con la mujer vista como un objeto de consumo.

-Se critica a las mujeres por ser insoportables y toxicas, y se resalta su
apariencia fisica y gestualidad.

En conclusion, los Tik Toks describen un entorno que fomenta los
estereotipos de género, violencia y desprecio hacia las mujeres tanto en el
videojuego como en |a plataforma

ion propia.

Fuente. Elaborac



Tabla 5. Yoloaventuras
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¥ UNIVERSIDAD

EL BOSQUE

MAESTRIA EN EDUCACION INCLUSIVA E INTERCULTURAL
CATEGORIA DE ANALISIS
TEMA DE INVESTIGACION: Influencers mas vistos de la red social TIK TOK

NOMBRES DOCENTES EN FORMACION: Acosta Elga, Martinez Kerlin y Vargas Cindy

OBJETIVO: Analizar el contenido de los influencies desde una vision critica con relacion al genero desde tres categorias:

Vestuano, vocabulario, relacion hombre / mujer- interacciones.

INFLUENCER: Yoloaventuras

Tipo de Fecha de Categorias de analisis con relacion al género
poblacion publicacién Vestuario Vocabulario Relacién hombre/ mujer
Audiencia, Se realiza {@yoloaventuras usa El contenido se acompaiia | Durante el seguimiento se
género seguimiento a las | diferentes disfraces enlos | de letras de canciones de pudo observar la
femenino y publicaciones videos de Tik Tok que varfan | intérpretes como Farruce, | publicaciéon una serie de
masculino | realizadas desde en estilo y propésito. Los Maluma, Solo- Amenazzy | retos en la que participa
entre 08- | el 28 de agostoal | disfraces van desde trajes & Lary Over, con sus “ hermanitas *
23 anos 30 de septiembre, casuales hasta vestuario Enganchados 2020- cuafro nifias cuyas edades
con mas se revisan que muestran un estilo de | Marama, como “La toxica® estan entre los 6 y 11
frecuencia | aproximadamente | vida especifico, se centraen | de Farruco “segin quien” | afios de edad) son cortos
60 videos mostrar una apariencia de Maluma, Anti Rana. | en los que las *hermanitas

estética acompaiiada de
accesorios que muestran
riqueza y lujos a través de
su estilo personal, incluye
camisetas, sudaderas con
capucha, pantalonetas
prendas con logotipos, y
zapatillas deportivas de
marcas reconocidas.
Cuando en sus videos se
acompaiia de nifias y nifios
estos se visten de manera
similar al creador de
contenido

Con relacion al
vocabulario utilizado se
evidencia el uso del
lenguaje propio de los
influencers en los cuales
sobresalen algunas siglas
como PVP, FYP, DLVY
POV entre oros, asi
mismo la promocion de
diferentes numerales o
hashtag. Utiliza frases
como eres una fonta, soy
mas brillante que ti, son
muy brutas, son muy
lentas

deben superar varios retos
entre los cuales se
incluyen darle besos a
Baby Rick (nifio de 12
afios que también hace
parte del grupo de
Yoloaventuras), las nifias
participan en los refos y
cada vez que se
equivocan reciben una
serie de pastelazos
acompanadas de frases
que demeritan el
desempefio de las
mujeres (nifias) en el reto.

Fuente. Elaboracion propia.
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Tabla 6. Domelipa.

-

\¥ UNIVERSIDAD

EL BOSQUE

MAESTRIA EN EDUCACION INCLUSIVA E INTERCULTURAL

CATEGQORIA DE ANALISIS

TEMA DE INVESTIGACION: Influencers mas vistos de Ia red social TIK TOK

NOMBRES DOCENTES EN FORMACION: Acosta Elga,

Martinez Kerlin y Vargas Cindy

OBJETIVO: Analizar el contenido de los influencies desde una vision critica con relacion al género desde tres categorias: Vestuario, vocabulario,
relacién hombre / mujer- interacciones.

INFLUENCER: Domelipa - Nombre: Elizabeth Resende.

Tipo de Fecha de Categorias de analisis con relacién al género
poblacion publicacion Vestuario Vocabulario Relacion hombre/ mujer
Audiencia, Serealiza La influencer realizo tendencias Utiliza frases relacionadas con el Realizd videos de lip sync o playback, en los que
género observacion de | mayormente dirigidas a la poblacidn | género contrario y su personalidad, | sincronizé movimientos labiales con canciones,
femenino | cuenta de Tik Tok femenina. como “ja ti te gusta puro mayorl" y especialmente del género regueton. Algunos de
entre 10- | de este influencer Promociona estereotipos de “Nadie fue obligado a bailar este estos videos abordaron temas sentimentales,
18 afios | desde la Semana belleza, mostrando una figura video, ‘Té equivocaste, perono te lo | infidelidad superacion personal, sexo, drogas y
conmés | del 28 de agoste | delgada, cabello largo y prendas diré yo, te lo dird el tiempo. tratan a las mujeres como objetos sexuales.
frecuencia al 28 de informales. Publica frases segin ella de Algunas canciones desvalorizaban a las mujeres
septiembre Comparte narraciones sobre su empoderamiento femenino coma: con maltrato verbal.
Publicé un total historia persenal, resaltande su ‘Disfruta mi interés, porque mi Crea videos musicales cortos basados en
de 57 videos estilo de vestir femenino, cuidado desinterés suena algo asi. " tendencias y canciones populares sola y en diio
cortos de personal y consejos de belleza “Inalcanzable para todos y facil para con hombres.
aproximadamente (GRWM e Story Time). " Se evidencid una sexualizacion en los videos
durante el mes de Usa una vestimenta casual y “Yo no estoy pa pleitos” musicales, con movimientos sensuales y
observacion cémoda pero algo insinuantes. Usa este término para referirse a la expresiones faciales seductoras.

Algunos videos mostraron cambios
de look y cambios en el color de
cabello.

Los videos incluyen playback de
letras de reguetdn y estereotipos
relacionados con maquillaje y
prendas de vestir sensuales.

letra de cancion GN (get naked-
desnudarse) insinuaciones
Responde a comentarios y comparte
frases como "Cuando piensa que soy
perfecta pero no sabe que ala
primera falta de respeto lo voy a
soltar unos putazos.”

En resumen, la influencer publicé una variedad de
contenido durante la semana, incluyendo videos
cortos, lip sync, consejos de belleza y mensajes

tanto empodera dores como sexualizados,
generando interaccion con su audiencia a través
de frases en Tik Tok y tendencias populares,

Fuente. Elaboracion propia.
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CAPITULO V-CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES
A partir de las técnicas utilizadas en esta investigacion se encontraron los siguientes

hallazgos:

Hallazgo uno: las narrativas entorno al género se enfocan en la utilizacion de siglas
propias del contexto de la red social, estas permiten una relacion de entendimiento entre los
TikTokers y sus seguidores. Se evidencia que el uso del lenguaje inapropiado esta presente en
las narrativas, dado que promueven una descalificacion a los géneros desde sus discursos; del
mismo modo las canciones que utilizan como fondos musicales hace alusion a la sexualizacion

de los cuerpos por medio de bailes, frases sensuales y poses sugerentes.

En cuanto a las narrativas de los influencers en relacién con el juego Free Fire en sus

publicaciones en vivo, se aprecia la utilizacién continua de frases violentas y sexistas.

Hallazgo dos: en cuanto a la apropiacion de discursos entorno al género, encontramos
que se evidencia una influencia de los TikTokers respecto a los estereotipos de belleza,
promoviendo estandares en el género femenino, resalta la tez blanca, cabellos lacios y largos,
delgadez definiendo la figura de reloj de arena, maquillaje en tendencia y prendas de vestir
sugestivas que permiten lucir la figura femenina. En cuanto al género masculino se evidencian

cuerpos musculosos, rasgos definidos, altos y uso de ropa de marcas famosas.

Hallazgo tres: con relacién a la influencia en la construccién de identidad de género en los

nifios de grado quinto de esta institucion publica de la ciudad de Bogota se determina que:

¢ Siexiste incidencia de la plataforma en la construccion de identidad, puesto que los nifios
y nifas observan e imitan patrones y tendencias relacionadas con estereotipos de

género.
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e Se evidencia violencia generalizada frente al discurso de género, condicionando
comportamientos, habitos y relaciones con los demas.

¢ Los estudiantes visualizan contenido que incita al uso de prendas y modismos segun su
geénero.

e El contenido realizado por los influencers genera en los nifios y nifias conceptos de
perfeccién a nivel corporal y de adquisicion de riquezas de manera facil.

e Se evidencia la normalizacién de conductas violentas y sexistas que ven los nifios y nifas

en las cuentas de los TikTokers.

Ahora, vamos a presentar las conclusiones que surgieron de la investigacion, los
resultados obtenidos permiten dar respuesta a la pregunta ;De qué manera influye la red social
Tik Tok en la construccion de la identidad de género de los nifios y nifias de grado quinto de
primaria de una Institucion educativa distrital de la ciudad de Bogota, en relacion con las
cuentas que siguen? A partir de este estudio se realizé un proceso cualitativo que permitid
identificar los elementos que hacen parte de la construccién de identidad de género de los

nifos y nifas.

El apartado se ha subdividido en tres grupos de conclusiones: el primero, expone lo
referente a los resultados de la investigacion; el segundo, se centra en la relacion entre la
investigacion y la metodologia y el ultimo presenta las recomendaciones que surgen luego de

este ejercicio investigativo.

5.1. Resultados de la investigacion.

Los resultados de esta investigacién nos permitieron identificar cual es la influencia de
la red social Tik Tok en la construccién de identidad de género. Estos apuntan a que la red
social fomenta las construcciones sociales de género y se modifican de acuerdo con los

patrones del contenido de los influencers que se basan en una sexualizacion de la mujer,
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estereotipos de belleza y cosificacion del cuerpo; En cuanto a las masculinidades se enfoca en
el poder adquisitivo y la violencia generalizada, asi mismo, se observan dinamicas afectivas
dominadas por el control, con idealizaciones sobre el amor romantico y la generacion de

discursos en cuanto al empoderamiento de la mujer.

En cuanto al objetivo numero uno “ldentificar las narrativas en torno al género de las
cuentas que siguen los estudiantes en la red social Tik Tok” se establece una inclinacion hacia
la transformacion de los roles de género convencionales a través de diversas formas de
lenguajes y expresiones a nivel verbal y gestual, discursos sexistas que resaltan la corporalidad
de la mujer como un medio para generar ingresos econémicos que dan lugar a nuevas
modalidades de la plataforma como el Tik Tok Premium. Lo cual supone que los contenidos de
los videos analizados no escapan de los estereotipos estipulados por la sociedad y se continua

proyectando niveles de vida perfectos muy distantes de la vida real.

En mencion del objetivo dos “"Evaluar los niveles de apropiacion que las ninas y nifios
tienen de las narrativas de género reproducidas en Tik Tok™. Mediante las técnicas de
recoleccién de informacion utilizadas, se determiné que los estudiantes tienen un nivel de
apropiacion alto respecto a las narrativas de género, pues reproducen contenidos,
representaciones, discursos y mensajes relacionados con las identidades de género que
observan en la red social Tik Tok. Estas narrativas pueden ser variadas y a menudo reflejan las
actitudes y valores sociales, que influyen en la percepcién de las expectativas de género y a la

vez desafia roles de género tradicionales.

Por ultimo, se encontré que la red social Tik Tok influye en la construccion de identidad
de género ya que en su contenido se refiere a los modismos, conductas y establece relaciones
virtuales en cuanto al cdmo ser hombre y mujer. Asi mismo los temas que suelen ver los nifios

y nifias van cambiando, dependiendo de la popularidad del influencer que siguen, estos ya no
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tienen control sobre sus gustos u opiniones, su construccién de identidad de género esta
siendo mediada por las preferencias de un tercero, generando que ni su familia, la escuela o la
sociedad promuevan patrones de construccion de identidad de género sanas puesto que estas

estan siendo mediadas por el contenido de la red.
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5.2. Recomendaciones

Los resultados obtenidos en esta investigacion nos permiten precisar en las siguientes
recomendaciones, promover la educacion digital y la conciencia critica en el uso de las redes
sociales para mitigar los efectos negativos observados en este estudio y empoderar a los nifios
y nifias en la construccidn de identidades de género mas equitativas y respetuosas con la

diversidad.

Se recomienda a las instituciones educativas implementar una catedra del uso de las
redes sociales en la poblacion educativa con el fin de mitigar la influencia del contenido sexista,

violento y carente de fundamento intelectual que promueven los influencers.

Es vital un acompanamiento de los padres de familia, puesto que los adultos tienen la
responsabilidad de brindar orientacion y contexto a las nifas y nifos para ayudarles a
interpretar criticamente lo que ven en linea y entender como las narrativas de género pueden
ser problematicas o limitantes.

El uso responsable de la plataforma puede ser una oportunidad para exponer las
narrativas de género mas inclusivas y positivas si se siguen cuentas y contenido que

promuevan la igualdad de género, la equidad y el respeto por el otro.
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Anexo 1: Trabajos previos referentes al tema a investigar
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Tabla 7: Identificacion de trabajos previos en torno al campo de estudio.

Investigacion- Trabajo

detras de las redes sociales?

TIPO DE NOMBRE LUGARY
DOCUMENTO NOMBRE DEL DOCUMENTO DE FECHA DE
AUTOR(ES) | PUBLICACION
Proyecto de iCoémo esta el patio! El recreo como Pérez Antén
Investigacion- Trabajo | espacio donde se reproducen los roles de Junio de 2022.
X . (2002)
de grado género. Estudio de un caso
Proyecto de Armengou y Espafia
Investigacion- Trabajo Identidad digital Gonzalez
de grado (2013) Febrero 2023
Articulo, Revista Agresiones virtuales y ciberacoso Goémez -
Internacional de violencias de género en las redes Rami y Espafa
. : C - amiro
Cultura Visual- sociales desde la experiencia de jovenes (2022) Junio 2022
VISUAL REVIEW y adolescentes
Bogota
P_royggto de . El impacto de las redes sociales en la Campos Colombia
Investigacion- Trabajo creacion de nuevas profesiones Vargas
de grado P (2022) Noviembre,
2022
Proyecto de Adolescencia y Sexualidad, ¢ Que hay Fernandez | Oviedo, Espafia

de grado Borge (2022) |  Febrero 2022
Proyecto de . S Garcia Palencia,
A , Las redes sociales en el aula de primaria Espafia
Investigacion- Trabajo el eiemolo de Tik Tok Cadenas p
de grado jemp (2022) 2022
Proyectode Uso de redes sociales en la Suarez y Oviedo, Espafia
Investigacion- Trabajo readolescencia: diferencias de género Alvarez
de grado P : 9 (2023) 2023
International Asturias,
Humanities Review / Socializacion y consumos mediaticos en Buelga y Espafia
Revista Internacional un aula de educacion primaria Calvo (2022)
de Humanidades Agosto 2022
Inveslzroayc?g;? 'Cli'(raaba'o Violencia simbdlica en las redes sociales: Poveda Bogota.
?je grado J afectaciones en la identidad de género Uribe (2021) 2021
Eroyggto de . TIK TOK: una exploracion sobre la Terradez Segovia,
Investigacion- Trabajo PR : . Alvarez :
difusién de los estereotipos sociales Colombia
de grado (2020)
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Julio de 2020
Efecto Del Uso de la Red Social Tik Tok Arias et al Santander
Proyecto de L X . . er,
L : en la Formacion De Identidad Virtual, (2022) Colombia
Investigacion- Trabajo X TR
de arado Popularidad y Socializacion Virtual En
9 Adolescentes 2022
Articulo, Biografia. Santovo-
Escritos sobre la Sexualidad, cuerpo y redes sociales: Panc?w/e 2021
Biologia y su reflexiones desde la practica pedagodgica. (2021)
ensefianza
, Barcelona,
Eroygg:to de . Sexualizacion de menores en Tik Tok: Flamit Ubeda Espafia
Investigacion- Trabajo o ; - p
¢ qué papel tienen las familias? (2021)
de grado 2021
Articulo, Revista de Uso de las redes sociales en nifias, nifios | Aramburo et Mexico
Ciencias Sociales adolescentes de México al. (2023)
(RCS) y . 2023
Proyecto de Estudio del conocimiento de los menores Gutiérrez Madrid, Espafia

Investigacion- Trabajo

sobre las consecuencias de sus

de grado actuaciones en las redes sociales. Martin (2022) 2022
Proyecto de ¢Como se construye una dls!denma Santos Barcelona,
NS colectiva de expresiones de género en Espafia
Investigacion Final de . Tik Tok? #4 Fabregat P
Master una qomunldad ik Tok? #4 de (2021)
noviembre, #todosconfalda. 2021
Nuevas derechas y propaganda: ; Qué Chaher Buenos Aires,
Libro dicen de los feminismos en YouTube y Sandra Argentina
Tik Tok? (2022) 2022
Proyecto de Imphcamone:s Bioéticas del _l,Jso de Machado Queré_taro,
L , Tecnologias de Informacion y México
Investigacion- Trabajo c icacion (TIC | | Balbuena
de grado omunicacion (TIC) en los y las (2023)
adolescentes. Febrero 2023
Revista de Educacion ] . ] Espafia
Mediatica y TIC Menores influencers y la importancia de Castro at el. P
. una alfabetizacion mediatica critica. (2023) 2023
Articulo
Revista Internacional L . . Espafi
de Humanidades Socializacién y consumos mediaticos en Iglesias y Spana
. un aula de educacion primaria Calvo (2022) 2022
Articulo
Proyectode Las herramientas web 2.0 como recurso Cal(dZ%szze;[ al Cicl’gr?]tsi’a
Investigacion- Trabajo | pedagégico para la interpretacion de las
de grado 2022

representaciones de los roles de género
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en estudiantes de quinto GRADO DEL
COLEGIO RURAL QUIBA ALTA — IED

Proyecto de

Investigacion- Trabajo

de grado

Violencia simbdlica en las redes sociales:
afectaciones en la identidad de género

Poveda
Uribe (2021)

Bogota D.C.
Colombia

2021

Fuente: Elaboracion propia a partir de la revision bibliografica
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Anexo 3: ENCUESTA

En el marco de este proyecto de investigacion, nos enfocaremos en la recopilaciéon de

datos por medio de esta encuesta que busca conocer las opiniones y experiencias de los nifios

y nifias en la red social Tik Tok; usted ha sido seleccionado para ser participe en esta

investigacion, sus respuestas contribuiran a dar claridad a nuestra pregunta, permitiendo el

desarrollo de conclusiones y analisis de la informacion.

Nombre del Participante(estudiante):

1.

6.

7.

¢, Con que frecuencia usas la red social Tik Tok?

Menos de 30 minutos por dia

Entre 30 minutos y una hora

Entre 1 hora y dos horas

Mas de tres horas

¢, Qué tipo de contenido observas con mayor frecuencia en la red social Tik Tok?
Enumera de 1 a 5 donde 1 es el menos visto y 5 el mas visto, de los influencers que
sigues en tiktok

En tu opinién crees 4,Crees que hay diferencias en como mujeres y hombres se presentan
en Tik Tok? ¢Por qué?

¢, Crees que los videos en Tik Tok influyen en como las personas piensan que deben verse
0 comportarse segun su género? ;Por qué?

¢, Qué tipo de contenido crees que ven las nifias en la red social Tik Tok?

¢, Qué tipo de contenido crees que ven los nifios en la red social Tik Tok?

Encuesta aplicada en programa Google Forms a 39 estudiantes de una institucion publica de

Bogota.
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Anexo 4:
FORMATO DE OBSERVACION: DIARIO DE CAMPO
¥ % NWE RS :j D MAESTRIA EN EDUCACION INCLUSIVA E INTERCULTURAL
% U oIUA CATEGORIA DE ANALISIS

%»' p r' EL BOSQUE TEMA DE INVESTIGACION: Influencers Més vistos de la red social

TIK TOK

NOMBRES DOCENTES EN FORMACION: Acosta Elga, Martinez Kerlin y Vargas Cindy

OBJETIVO: Analizar el contenido de los influencies desde una vision critica con relaciéon al género desde
tres categorias: Vestuario, vocabulario, relacion hombre / mujer- interacciones.

Tipo de
poblacion

Fecha de
publicacion

CATEGORIAS DE ANALISIS CON RELACION AL GENERO

Vestuario Vocabulario Relaciéon hombre/ mujer




