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Exhibicion itinerante para formacién de pablico
en Industrias Creativas y Culturales

Glosario:

Exhibicion itinerante: son aquellos proyectos temporales que recorren durante un tiempo
determinado distintos espacios de exposicion , se deshacen al término de su funcién y estas, por su
pequeno tamano, diseno integrado y facilidad de instalacién y transporte estdn siempre en
disposicion de ser de nuevo instaladas en lugares diferentes. Esta da la oportunidad de ser vista por
més pablico, en distintos sitios. (Fernandez & Garcia, 2012-2013).

Formacion de publicos: consiste en incrementar el conocimiento de una comunidad en cuanto a
temas especificos, aumentando su comprensidn en el tema. (Rosas, 2003)

Industrias Creativas y Culturales: comprende los sectores en los que el valor de sus bienes y
servicios se fundamenta en la propiedad intelectual, en este sector se encuentran disciplinas como
la arquitectura, artes visuales y escénicas, artesanias, cine, diseno, editorial, investigacion y
desarrollo, juegos y juguetes,moda, misica, publicidad, software, TV y radio, y videojuegos
(Howkins, 2001).

Divulgacion del conocimiento: la divulgacion del conocimiento es una disciplina que se
encargade llevar el conocimiento a un pablico no especializado para hacerlo més universal (Tonda
Mazdn, 1999).

Experiencia: momento de estimulacidn de sentidos (Ballesteros, 2019)



Exhibicion itinerante para formar jovenes estudiantes de educaciéon media de bogotd en Industrias
Creativas y Culturales. Dicha exhibicion se articulard a los métodos de divulgacion y promocién de la
Facultad de Creacion y Comunicacion, interviniendo los espacios de orientacion profesional que
generan los colegios. Es una exhibicion modular, la cual proporciona la suficiente flexibilidad y
adaptacién para diferentes espacios educativos y vocacionales.

El diseno propone el uso de materiales comerciales y de gran resistencia, entre ellos tuberias cuadradas
y escuadras de aluminio con acabado electrostatico, uniones porsa, banner tipo mesh, pesas de hierro
y mesas con soportes de aluminio y superficies de madera.

La experiencia propuesta permite conocer y experimentar las Industrias Creativas y Culturales a través
de las habilidades e intereses del usuario; involucra a padres y docentes en el proceso de eleccion de
carreras; no necesita el acompanamiento de una persona experta en el sector, permitiendo que la
persona explore y profundice libremente en la informacion; y permite la actualizacion constante de la
informacién por los medios utilizados para la divulgacion.

Exhibicion ltinerante - Formacion de pablicos - Industrias Creativas y
Culturales - Divulgacion del conocimiento - Experiencia
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Abstract:

Traveling exhibition to train young middle school students of Bogota in Creative and Cultural Industries.
This exhibition will be articulated to the methods of dissemination and promotion of the Faculty of
Creation and Communication, intervening the spaces of professional orientation generated by the
schools. It is a modular exhibition, which provides sufficient flexibility and adaptation for different
educational and vocational spaces.

The design proposes the use of commercial and high-strength materials, including square pipes and
aluminum squares with electrostatic finish, porsa joints, mesh type banner, iron weights and tables with
aluminum supports and wooden surfaces.

The proposed experience allows to get to know and experience the Creative and Cultural Industries
through the skills and interests of the user; involves parents and teachers in the career choice process; It
does not need the accompaniment of an expert in the sector, allowing the person to freely explore and
deepen the information; and allows the constant updating of the information by the means used for the
disclosure.

Key Words: Traveling Exhibition - Training of audiences - Creative and Cultural Industries -
Dissemination of knowledge - Experience
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En Colombia, se estimd que el EIAAGENCEREH LI TTES que
comienzan un programa universitario .11 CTT T IC]
BEEELE]de educacién superior (Finanzas personales, s.£).

En una encuesta realizada por Adecco Colombia, una de las
agencias de empleo mas grandes del pais, se destaca que unf-ls§/]
de los colombianos st i¢eleleLYel(=N (elilel haber estudiado algo
distinto PV 33% trabaja en areas directamente
relacionadas con su profesion [FEEAHIIN

Elegir una carrera u oficio que no va encaminada a un
desarrollo profesional satisfactorio, puede terminar en

desercion, abandono de puestos de trabajo RNNyeleE

ocasiones optando por cambiar radicalmente su perfil
profesional por presion social o econdmica (Finanzas
personales, s.f.)

. qpera'cici Sk




Esto anterior es ocasionado porque muchos adolescentes llegan a

y en muchos casos toman la decision basados en las
oportunidades laborales que la carrera ofrece y no por su vocacion. Lo ideal es que los jovenes
puedan recibir orientacion vocacional desde octavo grado, en colaboracion con el colegio y una
institucién de educacion superior, de esta manera, podran recibir programas de ayuda para tomar
la decision mas adecuada antes de terminar el bachillerato (Orientacién Universia, 2018).

Los jovenes o los amigos le indican,
porque las instalaciones de la universidad son bonitas o porque el nombre de la institucion es
conocido (Flérez Lépez, 2016). En el caso de los padres, estos pueden anteponer criterios
pragmaticos a la hora de orientar a sus hijos en la eleccion de una profesion, aspectos que, si
bien son considerados por los adolescentes, tienen menor relevancia en comparaciéon con sus
propios intereses y habilidades (Contreras, 2016). Por este motivo los estudiantes estudian las carreras
tradicionales, las que son conocidas por los padres y por las escuelas. En Colombia, el 54,1% de los
estudiantes universitarios estan estudiando ciencias sociales, administracion de empresas
y derecho (Granja, El Tiempo, 2017).

Entonces, universitaria,
para que entiendan de qué tratan las carreras y que tengan en cuenta las aptitudes y
habilidades de sus hijos para guiarlos en el proceso, sin decidir por ellos.



Pero, ;qué pasa con otras carreras que en este momento
estan siendo impulsadas a nivel nacional y mundial por su
gran potencial economico y social, como lo son las
disciplinas que hacen parte de las Industrias Creativas y
Culturales?

La economia creativa comprende los sectores en los que el
Ve 1T CRTTER TN EENTRETET VT se fundamenta en la
e e BTN G T 8 (Howkins, 2001)

IR YK sectores de la economia mundial en mas
(GRS GBI en la actualidad. Siendo responsable del
7% del Producto Interno Bruto (PIB) mundial, PRI CIEN LY.
una tasa anual del 8,7%. (Centro de Comercio Internacional [ITC],

2017)

En el caso de[ NIl REC i (o] representa cerca del K738 1N ]
en Colombia, en el 2017 [JEY01l 916 % del PIB.

(BBC News Mundo, 2018)

Recuperado de Shutterstock
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industrias creativas sean una gran fuente de nuevos empleos,
mejore la economia del pais apropiacion cultural y valor en los productos
nacionales

Bogotd es la ciudad donde se concentran

92%  90% 73%  55%

Servicios creativos Productoras Empresas de Estudios de
del pais audiovisuales contenidos digitales videojuegos

ofrece oportunidades laborales amplias para los jévenes ya que
es el epicentro de estas industrias.



Problematicas:

UFRormacion de publicos en Industrias
Creativas y Culturales

El Gobierno de Colombia ha anunciado una inversion
de $6 billones de pesos en el Plan de Desarrollo
2018-2022 de estas Industrias, sin embargo, es
necesario crear una 1L [RELTTER PERTTTIET T [T [SE8
los profesionales, las empresas y demas actores [¢[i[
intervienen en este campo, para que se de un desarrollo
6ptimo de estas (Revista Dinero, 2019). A pesar del impulso e
inversion del pais, la falta de informacion y profundo
desconocimiento sobre el sector resulta en la

y de estas

industrias por parte de los ciudadanos. (Alcaldia Mayor de
Bogotd, 2018)

La formaciéon de puablicos es entonces una tarea

fundamental para lograr el (LT TRV B ELTERTC )

para que estas industrias crezcan, se mantengan y se
fortalezcan. (Gonzalez, 2015)
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b Universidades que ofrecen orientacion vocacional
en el sector creativo y cultural

La forma de promocionar la oferta académica ofrecida
por las universidades ha ido cambiando, influenciada
por los cambios del sector y la economia interna, lo que ha
logrado un aumento en la cobertura, y por lo tanto mayor
competencia en el sector. Pero los métodos de
informacion actuales no ofrecen informacion extensa
sobre los programas ofrecidos a los estudiantes, siendo
uno de los determinantes por los cuales| CEEE T I EER, 1)
eligen programas académicos no convencionales
(Moreno, 2017). Por lo que la problematica se estd generando
en las universidades, ya que no estan conectando con

CERCEROLILLEER al utilizar métodos de divulgacion

UCEIEEL CIER que solo buscan promocionar sus pregrados
mads no orientar a los estudiantes en este proceso.(Misas, 2019)

Recuperado de Shutterstock




Contexto de uso y
aplicacion del proyecto:

Sfinalidad la formacion de publicos por medio de una

estrategia de comunicacion,
Industrias
Creativas y Culturales.
orientacion vocacional
intervenidos y potencializados.
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Dentro de estos espacios se encuentran JEGEERVGTEISIE I ENTEG LG que realizan las

Universidades en los colegios, intentando promocionar y orientar a los estudiantes durante
dicho proceso. Las ferias son la mejor manera que tienen las universidades de mostrarse hacia sus
posibles clientes, pues, son un espacio en el que dan a conocer no solo sus programas y apuestas
académicas, sino también su identidad y valores. FETLERCETC TR LT, 1. AT RN [
comunicacion directa y cercana con sus futuros alumnos (el eIt VI SR VeTaTeTate e T
Educacién Superior [CUN], 2017). Los estudiantes en muchos casos no tienen muy claro cuando estdan
terminando el colegio, qué es lo que quieren estudiar ni qué rol van a seguir durante su
trayectoria profesional, por lo que durante estos eventos pueden obtener la asesoria personalizada
y la orientacidon para escoger la carrera mas adecuada a su perfil. (Guia Académica El Tiempo, 2018)

También hay que tener en cuenta la [yl TTg CHTA R EXCIERLER T L [EERC BT T R RIS CER ETTC ES
son una buena ocasidn para que e iy e IR G Xre (T Te LA M LR T G G R e ke CRU R 5
donde sus hijos se podrdn desenvolver. (Assante, 2018)

El proyecto buscaria serfliy Sl e el e b A e a1 para llegar a un mayor piiblico,
o apoyar las charlas que realizan las Universidades en colegios, las cuales son mas personalizadas
con menos flujo de personas pero tienen un

decision.



Cliente

‘Bosdau

U E:&_ i

Y3 iiell101EE] la Facultad de Creacion y Comunicacion no asiste frecuentemente a charlas en
coleglos ni tiene stands exclusivos en ferias universitarias, §RCERNEL VTR [eI(T T

promocién de esta a los métodos que utiliza mercadeo de la Universidad el Bosque. Segin Exito
SSOCIELIRC ARSI L. A se necesita un material de apoyo que permita que los estudiantes
que asisten a ferias universitarias o a charlas, comprendan mejor las carreras que ofrece la

facultad y lo que estos profesionales hacen dia a dia entre otros temas de importancia para ellos
en torno a las profesiones. La Facultad busca promocionar sus pregrados por medio de la

formacion de pablico en estas Industrias, es decir, busca [ {11 TR NI TR R [ RCR T [T ES
BN LT T LT CERC TN TR R TS Ll para poder capturar a los proximos profesionales,

promoviendo los objetivos y valores que tiene actualmente.




Usuarios

SETENT TG Y TR LT L LY J 1] estudiantes que estan finalizando su educacion media de Bogota,
los cuales representan una gran parte de la poblacion Bogotana, a esto se le denominaf ]3¢

| demografico, SR N[EYIde] gran parte de la poblacién bogotana. [(FXEI =N

Se trabajara con:LETIENEET lya que es donde se encuentra la [V gt T T T T e CREE T ES
LEIEGEECEL RGN y la mayor oferta de programas en estas areas, requiriendo de una

diferenciacion en lo que se ofrece desde la Universidad (Céamara de Comercio de Bogota [CCB], 2017)




Los jovenes son los mayores consumidores de estas Industrias [sle}{ile][o =1 - MeTe (133 Ie ERe [ET-Ta let3
edicidn del informe Global Entrepeneurship Monitor (GEM), en el que se muestra que el 53% de los
ciudadanos mostroé su intencion de crear una empresa, cifra que se reduce hasta el 355% al
hablar de la regién (Revista Portafolio, 2017). Ademas, son los [Taead S e e g son
la nueva generacion de profesionales que lograra que el impulso del gobierno en dichas
Industrias se logre a futuro, ya que estan [ e N e e Y

%G teER Y incluira a sus padres en este proceso de formacion y de eleccion de carreras, [

permite por un lado ampliar el pablico a formar y por otro incluir a los padres en el proceso de
eleccion de carreras, ya que RO [T G T E T ERCT ICES RN CYTET T BTN [ T IS LT

(N [T 7 o TR W T LT T B lograr que comprendan las oportunidades que tendran sus hijos y se
conviertan en un apoyo para esta eleccion. (SIAD, s.f)

Los orientadores o docentes también estaran incluidos, -l [V3CTT W T VW [T]TT L[ [ {13

estudiantes en todo el proceso de eleccion y de esta manera lograr que incluyan carreras no
tradicionales en el proceso de orientacion vocacional, ampliando a su vez el pablico de formacién
en el area.
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Trabajo de campo




Para diseinar y desarrollar el proyecto se realizé un trabajo
de campo que permitid acercarse mucho mas al usuario
N profundizando en el conocimiento previo sobre
estas areas, Yy sobre sus necesidades y requerimientos de
CTIENIC LRG| ) Este trabajo nos permitid llegar a
soluciones mas enfocadas al usuario, para poderlas probar y
asi mismo conseguir mejores resultados sobre las propuestas
realizadas. Dentro de este trabajo de campo se encuentran:

. Entrevistas semiestructuradas

. Encuesta a estudiantes de 9°,10°, 11° y
12° de Bogota

Recuperado de Shutterstock
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Entrevistas semiestructuradas:

ST CLI CILO T LR TY [l entrevistas semi-estructuradas, permitiendo investigar de manera
cualitativa sobre las problematicas y necesidades actuales [Elgiilet3ete[1s]eIel e [CReT Yol (e el o]y}
vocacional y de promocién de las carreras en los colegios y ferias universitarias. Esto permitié
fele]glele Y- R el l=la e X-N W Le [le[s [eX=Te¥e N SU contexto, desde la vivencia, sentido o interpretacion de
IEFEEET]Y sus complejidades. (Norefia, Alcaraz, Rojas y Rebolledo, 2012).

En la investigacion cualitativa se exhibe una [ TN\E ST R RE RSV LR ERES T [TO] lo cual se

ajusta a las caracteristicas de lo que se pretende estudiar (Universidad Alberto Hurtado, 2014) y responde
al qué, por qué o como ocurren determinados sucesos (Palacios y Corral, 2010).

La entrevista, una de las herramientas para la recoleccion de datos mas utilizadas en la
ISl Il el el [1 s 1i\} permite la obtencion de datos o informacion del sujeto de estudio
L T L R T T LT T L T R RIS AT oL [T (Vargas, 2012). En este caso se realizaron
entrevistas semi estructuradas son de [ T[TE i TIT-['T- | pues empiezan con una pregunta que
se puede adaptar a las respuestas de los entrevistados (Troncoso y Amaya, 2016).




Procesos de orientacion vocacional

Métodos de divulgacion de contenidos

Espacios de orientacion vocacional que generan los colegios
Problematicas y oportunidades de intervencion

Segmento objetivo

Entrevista a Orientadores colegios Bogota

Entrevista a Exito Estudiantil Universidad el Bosque

Entrevista a Mercadeo Universidad el Bosque

21



profundizar en los
enfoques de los colegios, sus objetivos y necesidades

ancluswnes entrevistas en el campo de la orientacién vocacional,
orientadores colegios Bogota

L 10°y 11°,
ij charlas y ferias universitarias son muy generales y son procesos de
mercadeo

Ll métodos de divulgacion utilizados tradicionalmente

°
v incluir a los padres en este proceso,

T abiertos a generar espacios donde los estudiantes y sus padres puedan vivir
la experiencia

Vi no se incluye informacion sobre las oportunidades laborales



Encuestas realizadas para I il P4 (@) TR BT T [ T

que tienen los métodos de divulgacion feHlcER{elel¥]i{elck

bConclusiones entrevistas entendiendo un poco maés las problematicas que se les han
Facultad de Creacion y U EEIRTEEY necesidades actuales y puntuales VS
Comunicacién tienen para poder capturar a los futuros profesionales de los

pregrados que ofrece.

[ ]
Actualmente el nimero de estudiantes interesados en la facultad durante las charlas realizadas es

de IS UL ILLIEERER 1l por charla. Que en 2018 fueron tan sélo

lt.os estudiantes no saben sobre las carreras del sector creativo y cultural, por qué son
fhifelela TR ENG T[Nl oY [fe[eleRe [y desarrollar proyectos de la mano de otras disciplinas.

Il No se incluyen temas de oportunidades laborales en las charlas,Elellcle{=WeIeli [oletRe oTe] (] LNV

estan poco aterrizados a la realidad.

L]
118e necesita un material de apoyo que permita que una sola persona pueda contar sobre los
CHETEEE R N EEE FAEE CETITT | aunque no sea experta en el area.
(I temas relacionados con las Industrias Creativas y Culturales R e IR LR
TG CEN por lo tanto a los aspirantes de la facultad, no al pablico en general.

°
U [E acercamiento de los estudiantes a la vida laboral solo se da en la Universidad, enBlE de
reparacion para la vida profesional o en el caso de[JLETEEEEEIE I EI RS




detectar las problematicas y oportunidades

| charlas, asistencia a ferias
universitarias y entrega de brochures.

1 material de apoyo, ferias
(A3 poy
informacion basica.

lll temas especificos en foros de las ferias,
O L] . L]
lzv innovar en métodos de divulgacion,
/U material se dana con facilidad,

Vi temas de oportunidades laborales



entrevistas con expertos

entendiendo mejor las problematicas vy
oportunidades de intervencion e innovacion

Recuperado de Shutterstock
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alin quedaban muchas dudas

se realizaron encuestas virtuales,
rapida y efectiva
conclusiones de manera cuantitativa,

Hacer un sondeo general sobre el conocimiento que tienen actualmente los estudiantes de
educacién media sobre las ICC

Entender qué profesiones del sector les interesan a los jévenes
Conocer sus temas de interés en cuanto a la orientacién vocacional brindada

Hacer un sondeo de los métodos de divulgacion de contenidos sobre profesiones que conocen o son
utilizados actualmente

Conocer los métodos de divulgacion y orientacion que les interesan o prefieren
Entender la intervencién actual de sus padres en el proceso de eleccion de carreras
Conocer la frecuencia de realizacion de actividades de orientacion en sus colegios

Hacer un sondeo de la aceptacién de las exhibiciones como método de divulgacién y orientacion
entre los jovenes.



preguntas pertinentes para obtener toda
informacion necesaria,

Se realizaron encuestas a estudiantes de colegios de
Bogota de grados 9° a 12°, logrando un total de:

Estudiantes
encuestados

Recuperado de Shutterstock



7 9% idea general sobre qué hacen los profesionales del
sector de las industrias creativas y culturales,

6 5 % prefieren las exhibiciones especializadas o interactivas como
método de divulgacion de la informacion y les parecen (tiles o muy dtiles.

5 0% no asiste a ningln evento de orientacion vocacional

permitido delimitar los temas de interés

Descripcion general de las carreras
En qué pueden trabajar a futuro
Experiencia de profesionales y estudiantes

Habilidades que debe tener para dedicarse a eso



Delimitacion del proyecto.
Requerimientos:

Los métodos de recoleccion de informacion implementados

para lograr un buen resultado enfocado en los usuarios.

Para delimitar el proyecto se trazaron una serie de
requerimientos que el proyecto debia cumplirfTE=iteiE=Ye [\le [[=¥fe]y
ClaYelileligeXele eeliler valores, servicio, diseno y tecnologia.

Recuperado de Shutterstock




al

requerimientos relacionados con el valor diferencial que
presentara la propuesta en relacion a lo existente en el contexto.

- Dar a conocer las Industrias Creativas y Culturales como plataformas de desarrollo
del pais, no como areas de conocimiento

+ Generar nuevos métodos de divulgacion de la informacion
- Conectar a padres, docentes y estudiantes en el proceso de eleccion de carreras

+ Incluir temas nuevos y fundamentales para este proceso.

k.
requerimientos relacionados con el servicio que
presentara la propuesta en relacion a las necesidades del cliente.

+ Implementacion por parte de la FCyC para procesos de divulgacion y promocion
+ Incrementar el niimero de interesados en la FCyC
- Que se ajuste a los presupuestos para facil divulgacion y promocion

- Facil de replicar y utilizar en diferentes escenarios de promocién



Di

requerimientos relacionados con el valor de diseno que
presentara la propuesta frente al contexto actual.

+ Impactar al espectador a través de la experiencia

+ Promocionar la FCyC a través de la informacion de estas Industrias

Material de apoyo para la FCyC

* Frecuencia: 1 a 2 veces al aio por colegio

requerimientos relacionados con el valor tecnolégico que
presentara la propuesta segiin las necesidades de cliente y usuario.

- Facil transporte y montaje

- Sintética, que requiera poco espacio
+ Modulacion por temas

- Resistente a varios usos y transporte

- No dependencia de una persona que de la informacién
31



generacion de una
exhibicion itinerante para la formacion de pablicos en industrias creativas y culturales.

Puede ser trasladada Aseguran atencion por Puede ser implementado Funciona como materi-
a CUC||qUIeI’ |ug(:1r. su cardcter eXperlenCI(Jl, en ferias para ”egqr a al de apoyo y permrte

permitiendo entender diferentes publicos. enfocarse en temas
mejor temas laborales. especificos




Exploracion conceptual
de la propuesta:

Teniendo en cuenta los resultados de toda la investigacion previa, los requerimientos de
diseno y la delimitacion del proyecto, teniamos que trazar un camino mas claro para

(L e R T T T T A T NV R T IR IR T TTETA 8 para lograr esto se delimitaron los pasos a
seguir, teniendo en cuenta el Ll FIG CELTIL| CRE EREGHAEENESY el cual podrén ver a
continuacidn (Ballesteros, M. 2016).

Guidn tematico
Recorrido de la
experiencia

Contenido/ Lenguaje comunicativo
Pieza Cualidades textuales

Narrativa

Piiblico Espacio

Actividades de
Espacio aprendizaje/
Contemplacion

Antropometria
Ordenamiento
espacial

Publico

: Apoya, .
Piezas ejé)p sttivo

Diseno Ergonomia

Mediaciéon-articulacion Estética 2d, 3d, 4+d
Conservacion




Teniendo en cuenta el proceso de desarrollo de exhibiciones presentado anteriormente,

Para esto se comenzd escribiendo
escribiendo una serie de conceptos que fueran atractivos y muy fuertes a nivel conceptual,
se desarrollaron un total de 7, de los cuales sélo se preseleccionaron 2.

Una vez seleccionados los conceptos, se pasd a desarrollar el contenido o narrativa de cada
uno de estos conceptos, teniendo en cuenta el lenguaje comunicativo, las cualidades textuales
de este mismo, el guion tematico y el recorrido de la experiencia. Ya desarrollados y definidos
los conceptos y narrativa del proyecto, se pasé a

para estot se
realizaron varias propuestas, de las cuales se preseleccionaron 2 de esas propuestas, las cuales
debian mostrar la esencia del concepto de una manera llamativa y entendible para los
jovenes y sus padres.

Ya definidas las graficas se procedié a desarrollar el resumen de cada historia con su grafica
pertinente, teniendo en cuenta que esta debia mostrar de manera sintética la informacién y el
lenguaje que se incluird en la propuesta final, para poder comprobar con ayuda de grupos
focales,



Propuesta 1

;Qué voy a R CER P

(Lenguaje visual

PALETA DE COLOR TIPOGRAFIAS
QIPAO ROUGH Bodoni Std
ABCDEFGHIJKLM ABCDEFGHIJKLMNNOPOQR
NNOPARSTUVWX STUVWXYZabedefghijklmn
CMYK |0,7,30,0 CMYK |99,79,45.45 CMYK|15,100,100,6 Yz 1zadsexrgdo fopqrstuvwxyz1234567890

RGB|255,233,186  RGB|8.45,72 RGB|8,45,72



Concepto

No se trata de decir
escoger un titulo profesional de una lista, se trata de lo que se hace, de como con ello hago del
mundo un mejor lugar y de como me siento como profesional con mi trabajo.

Lenguaje Comunicativo

que debe debe enfrentarse a la presion de responder
una gran cantidad de preguntas que le hacen sus padres, amigos, e incluso que se hace
el mismo sobre la toma de una "gran decision". Se utilizara el recurso estilistico de las
que lo lleva a entender que la respuesta es mas sencilla y
menos trascendental, porque



;Para qué soy bueno? Que me
iRealmenic o interesante para mi?

(:Que vVoy a Ser?GDe qué voy a vivir?

Y Sl no es ].O mlo‘? ;Tengo lo que se necesita? G u ‘T &' " A Ce &
c.Q““ quicro ser? ¢POr qué quiero ser como ellos?
(:En que voy a trabaJ ar‘) ;Qué diran si estudio esto? ’
EN Ml VIDA:

iDe verdad me gusta esto?

Por qué quiero ser esto?

Uso de tipografia tradicional Concepto: reescribir sobre lo que ya estd escrito, con uso
de tipografia tipo Script *manual

TOMA UNA FOTO A UN AMIGO © AMIGA EN LA
QUE CUENTES UNA HISTORIA, USANDO LOS
RECURSOS QUE TENGAS. PREGUNTALE A OTROS
QUE ENTIENDEN CON LA IMAGEN

4 g

Generando contraste de tipografias, tamanos y colores. Informacion e imagenes centradas sobre fondos planos
Haciendo uso de filtros de colores.



Propuesta 2

..
(O]

¢A donde perteneces?

.

PALETA DE COLOR TIPOGRAFIAS

Qengua je visual

Roboto Black Italic Roboto Light
ABCDEFGHIJKLMNNO ABCDEFGHIJKLMNR
PQRSTUVWXYZ OPQRSTUVWXYZ
1234567890 1234567890
CMYK] 39,021,0 CMYK] 43,8,0,0 CMYK]| 14,27,0,0 CMYK] 8,39,0,0 Aveny T

RGB| 162,214,207  RGB| 136,198,236  RGB| 214,187,218  RGBJ| 225, 168,204 B
ABCDEFGHIJHLMNNOPQRST
UVWXYZabcdefghijkimniio
pgrstuvwxyz1234567890



Concepto
y asi
saber como encajas. Un espacio para ycdmo

un entomo al cual pertenecer;, ya sea haciendo parte de ellas o como aliadas para otras
disciplinas. Un espacio en el que al conocerte, logrards entender como relacionarte en el sector.

Lenguaje Comunicativo

que te entiende y te cuenta un poco
sobre tus posibilidades e intereses. para después, presentarte
profesionales de tus areas de interés y como las Industrias Creativas hacen parte de todas,
mostrandote todas las posibilidades que estas ofrecen. Te ayuda a entender;, que de una u otra forma,
y que nos permiten pertenecer a ellas a

nuestro modo.



Exhibicion itinerante para formacioén de puablico
en Industrias Creativas y Culturales

Hazme una pregunta

¢Te conoces realmente?

Inspirado en Instagram, una de las redes sociales més
utilizadas por los jovenes

caminob g v
24posis S0seguicos 300 sequicores

Mira estas carreras que te pueden interesar

Priorizando las imagenes, como centro de informacion

MEJORAR EN LO

APRENDER COSAS
QUE SOY BUENOD NUEVAS

DISENADOR GRAFICO
RECIEN GRADUADO

Usando tipografias y recursos que ofrece el medio



comprobar la aceptacion de las propuestas

grupos focales,
obtener informacion sobre la opinidon

discutir y comentar, desde su punto de vista,

investigacion cualitativa del
proyecto.

Temas tratados

Concordancia de concepto y lenguaije visual
Concepto e historia

Lenguaije grafico




Determinando asi, los aspectos que mas gustan, las opiniones
generales del proyecto y [EVLIELT N CERCT TS EE T
que debe tener la propuesta final.

EENEG CY e el definir la cantidad de personas y a qué
L I GO RC T[T R CRC TS ST T2 B En este caso se realizaron

grupos focales a jovenes estudiantes y a familias, donde se
incluyeran jovenes que estuvieran pasando por este proceso de eleccion

de carreras. Una vez definido todo esto se procedid a [c 513 ge) | [e13=]
material de las historias, de paleta de color, de identidad

visual y de evaluacion para el grupo focal.

Dentro de este material se encontraba:

2 mini cuentos de cada historia y concepto

Muestras de paletas de color aplicadas a la identidad visual de
cada concepto

Encuesta Online para tabular resultados de opinidon

Encuestados
padres y estudiantes




Los resultados fueron bastante equitativos para ambas
TSI ST NN IStelie ' permitieron tomar una decision en
TR ERCGCTTES R G que lograra combinar lo
mejor de ambas propuestas.

Dentro de los resultados mas importantes se encuentra:

aliswria que mds gusto ll'oncepto que mas gusto

@ropuesta grafica que mds gusto

@ /A donde perteneces?
@ .Quévoy a hacer?




Teniendo en cuenta los resultados de los grupos focales en cuanto a las
propuestas se pudo concluir que:




Para el pablico I LI TR ER TR NEERCTETI T es la compuesta

por colores con una saturacidén mayor, ya que esta genera
mayores contrastes, pregnancia, armonia y refuerza los
conceptos presentes en la propuesta “¢Qué voy a hacer?”.

El lenguaje visual con mas aceptacion por parte del piblico es el

de la propuesta “¢A dénde perteneces?”. Ya que este[E s LAY
para los jévenes y sus padres y

cuenta con una gran variedad de recursos interactivos que

permiten reforzar el entendimiento de la informacion.

A partir de estas conclusiones se realizd una propuesta que combina lo
mejor de ambas propuestas, delimitando la propuesta de la siguiente
manera:




Teniendo en cuenta los resultados del trabajo con grupos focales se trabajo entonces bajo la

Esta se mantuvo a nivel de:

Sin embargo, se realizaron una serie de cambios que reforzard mejor el
concepto y la estrategia comunicativa tuviera mayor relacién con el pablico.






La pregunta a la que todo estudiante se enfrenta al decidir sobre su futuro.

No se trata de escoger un titulo profesional de una lista, se trata de lo que
. se hace, de como con ello hago del mundo un mejor lugar y de como me
~ siento como profesional con mi trabajo. Un espacio dedicado a conocer lo
: que hacen las Industrias Creativas y Culturales a través de la experiencia y
RST == como con ello aportan al mundo, un espacio dedicado al hacer y

“~ experimentar, para conocer, para entender, hacer para tomar una decision...




GUION TEMATICO:

lNrn.onucaﬁN
A EXHIBICION

TENSIONES
/ PREGUNTAS

PREGUNTAS QUE SE HACE UN
ESTUDIANTE EN EL MOMENTO
DE TOMAR UNA DECISION.

&Y Sl QUIErRO

DE €STO
Y DE Lo OTRO?

éSABIAS QUE?

PROBLEMATICAS QUE INVITAN
A CREAR CONEXIONES ENTRE
LAS DIFERENTES DISCIPLINAS.

NOTICIAS SOBRE LAS
INDUSTRIAS CREATIVAS
Y CULTRALES.

PRESENTACION DE REFERENTES
Y PERSONAJES IMPORTANTES DE
LAS DIFERENTES DISCIPLINAS.

“

7N

Y Sl RICIERA

LO QUE HACE

RETOS 0 TAREAS DE LAS
DIFERENTES DISCIPLINAS.

Yo QUIERO
HACER
/ CIERRE

LOS ESTUDIANTES PARTICIPAN
DEJANDO SU HUELLA COMO UN
COMENTARIO SOBRE LO QUE
QUIEREN HACER.




LENGUAJE VISVUAL

CMYK] 17,96,36,0 CMYK]| 91,91,42,46 CMYK] 42,0,18,0 CMYK] 4,6,91,0
RGBJ| 205,43,108 RGBJ 38,32,68 RGB| 144,212,212 RGB| 250,225,47
Tipografias
QIPAO ROUGH Roboto Black Italic
AB_.CDEFGHIJKLM ABCDEFGHIJKLMNNO
NNOPAQRSTUVWX PQRSTUVWXYZ
Y2 l23456%%290 1234567890
Roboto Light Aveny T
ABCDEFGHIJKLMNR ABCDEFGHIJKLMNNOPQRST
OPQRSTUVWXYZ UVWXYZabcdefghijkimniio

1234567890 pqrstuvwxyz1234567890



INSTAGRAM
como mETopo_
DE DIVULGACION

( Hazme una pregunta

¢Qué quieres ser?
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RECURSOS
CERCANOS Y
ATRACTIVOS

¢Realmente es
interesante
para ti?

¢Qué quieres ¢Para qué eres éDe qué vas a

ser? bueno? vivir?

Responder > Responder > Responder > Responder >

¢Que diran si ¢Por (]Ué quieres éPor que quieres

i ;Queé v r?
estudias eso? ser como ellos? | ser esto? ¢Que vas a se

Responder > Responder > Responder > Responder >

éTienes lo que éDe verdad te ¢Ysinoeslo ¢Enquévasa
se necesita? gusta esto? tuyo? trabajar?

Responder > Responder > Responder > Responder >

W




CONCEPTO:
REESCRIBIR MI
PROPIA HISTORIA

¢Qué quieres

ser?

Responder

cQué dirar s
estidiacs ~s0?

¢Tienes lo que
se necesita?

Responder

éPara queé eres
bueno?

> Responder

>

b o qQUU Y. 2S

i <er ~omo ell~q?

éDe verdad te
gusta esto?

>

¢De qué vas a
vivir?

Responder >

¢Pur qué quicres
5er v 2

éYsinoeslo
tuyo?

Responder >

¢Realmente es
interesante
para ti?

Responder >

¢Que vas a ser?

¢Enquévas a
trabajar?

Responder >




O LAS/HABIL

HACE&Lo?'
J




uiero

S
L
=
=)
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impor

" [ o que
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IMAGENES DE /
FONDO COMPLETO



ruvenafanador seguir v

2,032 posts 598.9k seguidores 183 seguidos

RUVEN AFANADOR
Fashion, Celebrity & Portrait Photographer
www.ruvenafanador.com

BYWYWARF "‘; N

|

| e, 1
!

IMPORTANCIA
DE LAS
IMAGENES



DANDOLE MAYOR PREGNANCIR
A LAS IMAGENES







Desarrollo de Contenidos:

Una vez establecido el concepto, la narrativa, el lenguaje
comunicativo, el guidn museografico y el pablico, se debia
SRR desarrollo_de los_contenidosl(IECY
actividades de aprendizaje). Estos debian tener en cuenta
todos los aspectos comprobados y definidos en los grupos
focales con anterioridad. Los contenidos que se debian
desarrollar, teniendo en cuenta el guidon narrativo y
museografico eran:

Referentes y personajes importantes de las diferentes
disciplinas de los programas de la Facultad de Creacién y
Comunicacion.

Noticias sobre las Industrias Creativas y Culturales, sobre la
Facultad de Creacién y Comunicacion y sobre las diferentes
disciplinas que hacen parte del sector

Casos de proyectos en los que se necesita la intervencion de
varios profesionales para resolverlos.

Retos o tareas de las diferentes disciplinas en las que se
pueda explorar de manera general lo que hacen los
profesionales.




se desarrolld y revisd el contenido con los
directores de carrera de los diferentes programas,

Juan Avila, Disefio Industrial

Carlos Garcia Ruiz, Arte dramético
Octavio Moreno Amaya, Arquitectura
Gabriel Ronddn, Formacion Musical

Ana Maria Angel, Disefio de Comunicacién
Maria Angélica Madero, Artes Plasticas

se hizo el desarrollo narrativo, grafico y de actividades de
aprendizaje,

creacion de los diferentes perfiles de Instagram
necesarios para llevar a cabo la experiencia,



Con publicaciones que llevan Presentacidn de noticias del
Guia del recorrido a los demas perfiles sector para interactuar con ellas

¢quévoyahacer?

ﬁ quévoyahacer?

03 LEEE
GICIPAKQUEAD RO T
UESTA DE A UNIVERSIDAD EL B[]S[JUE

LAA
EN INFRAESTRUCTURA PARA BICIUSUARIOS

La Universidad El Bosque logrd patentar un nuevo
tipo de biciparqueadero desarrollado por su
Centro de Diseiio, en el que participaron
docentes y estudiantes entre otros profesionales,
el cual fomenta el uso de las bicicletas.

Weangs

oav H .
ey L by Pecijmry ad 3D oy éLo ‘ 'A‘?

¢quévoyahacer? Ahora dirfgete a @meimagino y descubre un
mundo nuevo de posibilidades gl

che s gt
i




Exhibicion itinerante para formacién de pablico
en Industrias Creativas y Culturales

Referentes o personajes Describiendo lo que hacen Presentacion de casos o
importantes de la Industria y algunos de sus trabajos problemas de interdisciplinariedad

(
i

'.t) Hrinage

meimagino deestoydelootro

i-. meimagino

¥ si quiero de esto y de o otro...
Lo que quires hacr o puedes lgrar
p

No auet: st0 crees que sea

DISENADOR IND... DISENADOR COM. MUSICO

Me imagino.
Todalo que e m:
Miralo que

Discnador miisris

5 L by Peckjsrry vt 430 pthary

Meimagino Alberto Mantilla, disefiador industrial colombiano,
cofundador de CURVE ID, apasionado por el disefio de producto,
realiza proyectos para diferentes empresas colombianas e
internacionales. Mira a continuacién un poco de o que él y su
equipo de CURVE ID han realizado.

@Curveid




Para votar por una combinacion Presentacion de retos y Observacion de los retos a
de profesionales resultados de los retos desarrollar para enviar resultados

[ Y si hiciera lo que hace...
No s rata deo queere sno de o que haces
o esté e hacer 1o

" n O%w

DISENADOR IND... DISENADOR COM. MUsIco

videojuego pero no sé como visualizarlo 4 o
ni qué misica agregarle ok Toma una foto a un amigo o amiga en la J{
, ; i ¥ que cuentes una historia, usando los
¢CON QUE OTROS PROFESIONALES PUEDO o recursosiquétengas! Preguintale a otros
CREAR UN-EQUIPO PARA LOGRARLO? '

qué entienden con la imagen.

$1 TENGO UNA IDEA PARA UN , ‘ -

@@Qc*@“j

DISERADOR GRAFICO | ARTISTAY
Y Misico ADMINISTRADOR




Exhibicion itinerante para formacién de piblico
en Industrias Creativas y Culturales

Exploracion formal:

Teniendo definido el contenido, se pasd a & EECT | PR EIREET T ()
S LEY ya que este debia responder a los requerimientos

establecidos en el planteamiento del proyecto, siendo estos los
determinantes de la forma, el recorrido, la funcion y la

produccion del espacio expositivo. |35 Y elfele=tleNe X Tel oltelelle]y

ormal tuvo grandes cambios a lo largo del proceso, permitiendo
explorar en los campos de:

Recorrido

Forma

Recursos necesarios
Grafica

Aplicacion grafica

A continuacion se puede ver en detalle el proceso de exploracion, en el
que se desarrollaron una serie de bocetos, maquetas, modelados 3d y

renders que nos permitieron llegar a la propuesta final del espacio
expositivo.




Proceso de Bocetacion
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Exhibicion itinerante §on de pablico
en Industrias Creativi$#§Clltu

P | ! = o m

Modelado y renderizado de propuestas



Se comenzd desarrollando una serie de propuestas que cumplian con
algunos de los requerimientos de manera general pero no presentaba un
recorrido o experiencia especifica, se paso a crear entonces|slfe]« =L G
que incluyeran el recorrido y espacios generales de las estaciones,

pensando mds a fondo en la experiencia presentada, permitiendo

entender un poco mésDespués
se pasd al proceso de maquetacion, para comprobar proporciones,
espacios, alturas y medidas generales, con las que se delimitaron
aspectos ergondmicos, conceptuales y de recorrido.

g (&
b &




mayor relacién y concordancia con el concepto
general del proyecto.
aplicando las graficas de la
exhibicion,
distribucion, espacios, proporciones, estética y recorridos.

respondiera a los requerimientos de diseno establecidos, a
la experiencia planteada y al lenguaje comunicativo del mismo.




Una vez comprobada la propuesta en maqueta, se desarrolld el [y {ol F T LR o B e T RTR =T 6 TR EY [
solucionando los aspectos de proporciones, mecanismos de unién, detalles estéticos,

distribucion espacial y recorrido teniendo en cuenta el guién museografico, para obtener una propuesta
que cbarcara todos estos aspectos.

En esta propuesta se propone un [l (RI-I=8en el que el pablico puede entrar y salir por ambos
costados, teniendo las tensiones y la introduccién a la experiencia en la parte externa y en la parte intema el

resto de las estaciones, permitiendo que la persona adquiera la informacion de maneras libre.

cQué voy a HACER?




Exhibicion itinerante para formacién de piblico
en Industrias Creativas y Culturales

PALETA DE COLORES
VIBRANTES




TIPOGRAFIA TIPOGRAFIAS
SCRIPT (MANUAL) INSTAGRAM
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Exhibicién itinerante para formacién de publico
en Industrias Creativas y Culturales

RECURSQS
FOTOGRAFIA | INTERACTIVOS
FULL FRAME | INSTAGRAM




CODIGOS QR PARA
MAS INFORMACION

N,
A e LL




Exhibicion itinerante para formacién de pablico
en Industrias Creativas y Culturales

cQué voy a HACER?

A =
Deeramiesmd | gy () - ' |
‘l o v L. N —
5 —
A I




comenzar
con las comprobaciones necesarias para comprender la
funcionalidad y aceptacion del proyecto a nivel conceptual,
formal y productivo.

Comprobaciones productivas y formales

Comprobaciones de la experiencia




Exhibicion itinerante para formacién de pablico
en Industrias Creativas y Culturales

@dmprobaciones productivas y formales

lPrimeru comprobacion

Una vez definida la propuesta formal y funcional de la exhibicion, se

[telasToliel Yo X NN IXX 0ol funcionara de la manera que esperabamos
para asi poder hacer las mejoras necesarias. [gelelsle/(cTaN-XI R

decidid hacer la comprobacién productiva de la exhibicién, con
ayuda de un experto en el area de desarrollo de muebles y
estructuras metdlicas. Se queria comprobar las medidas y
proporciones del modulo, el peso y la facilidad de armado y
transporte del moddulo. El mecanismo propuesto para la
comprobacion fue:

Desarrollo de planos técnicos, piezas y cantidades

Compra de materiales necesarios para el desarrollo de la
comprobacion:

Tuberia cuadrada de 1 pulgada de aluminio.
Uniones porza para 3 tuberias.

Banner.

Velcro de 2 cm.

Cremallera de exhibicion.

Soporte de tuberia redonda para exhibicion.

Transformacidén de la materia prima

Armado de la estructura.







Exhibicion itinerante para formacién de pablico
en Industrias Creativas y Culturales

2Segunda comprobacion

Teniendo en cuenta las conclusiones anteriores se procedid a
mejorar los aspectos relacionados con la estabilidad, el ensamble
del Banner y las medidas. Lac conclusiones de esta fueron:

Buenas uniones de la estructura, aportando una mayor
estabilidad y robustez al médulo, gracias al refuerzo.

Medidas justas y adecuadas para el transporte y
desarrollo correcto de la experiencia, de 2x2 mts en cada
cara.

La estructura es de 8 kilos, siendo bastante liviana
aportando facilidad de transporte y ensamble. Con el
peso adecuado en la base, proporciona la estabilidad
necesaria para el correcto funcionamiento y desarrollo de
la experiencia.

El sistema de ensamble del Banner mejora, siendo mas
sencillo y funcional, requiriendo a su vez de menos
material. Sin embargo se genera una arruga en la parte
central por lo que se puede mejorar el ensamble para
evitar esa arruga.




comprobaciones correspondientes con los usuarios objetivos

recursos virtuales,

Primera comprobacion

desarrollo de grupos focales,
obtener informacion sobre la opinion de los usuarios en relacion a la propuesta realizada.

Comprobar el conocimiento previo y posterior a la experiencia sobre las hdustrias Creativas y Culturales.

Comprobar la aceptacion, funcionalidad e impacto de los diferentes contenidos presentados y
experiencia en relacion a la orientacion profesional

Comprobar el nivel de aceptacion de los recursos planteados para la presentacion de contenidos.

Comprobar el impacto y participacion de la experiencia y exhibicion propuesta, por parte de los padres y
estudiantes.

Comprobar en entendimiento del recorrido planteado en la exhibicion.
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Exhibicidn itinerante para formacién de piblico
en Industrias Creativas y Culturales

El siguiente paso fue definir la cantidad de personas y a qué
segmentos iba dirigida la comprobacion. En este caso se

f-%e]Ir4e[geTa) grupos focales a jovenes estudiantes y a familias,
(e [Jole [SIETIT I VIVTEToll jOvenes que estuvieran pasando por el
proceso de eleccion de carreras.

Para asi pasar a definir y desarrollar los mecanismos y el
material de comprobacion y de presentacion de contenidos:

Realizacion de encuesta online inicial.

Presentacion de perfiles de Instagram con los contenidos
correspondientes a la experiencia planteada.

Presentacion de la propuesta formal y recorrido propuesto,
relacionada con los contenidos presentados previamente.

Presentacion del espacio expositivo por medio de muestras de
realidad virtual.

Realizacidn de encuesta online final.

Encuestados
8 padres / 22 estudiantes




Se observa un aumento significativo en los resultados de reconocimiento de las diferentes areas
evaluadas en la encuesta inicial y final. Dentro de estas se encuentran las habilidades de los profesionales
del sector; las posibilidades laborales de las Industrias Creativas, los diferentes eventos creativos que se
realizan en Colombia, las posibilidades de relacion entre disciplinas de dmbitos creativos y tradicionales y el
reconocimiento de referentes importantes de la Industria Creativa Colombiana.

En relacion a los resultados que evaludban el impacto del concepto del cual partié todo el proyecto, podemos concluir
que se genera un cambio importante en la percepcion del hacer frente al ser.

AU 30%

140% 70%

El contenido presentado fue de gran utilidad para el pablico en relacion con la orientacion
profesional y el reconocimiento de habilidades personales, generando un gran impacto y una mejora
significativa en los métodos y contenidos de orientacién profesional.
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Exhibicidn itinerante para formacién de puiblico
en Industrias Creativas y Culturales

Los diferentes contenidos se presentaron de una manera bastante
para el pablico, permitiéndoles EXTITTTHEN
ST desde sus diferentes perspectivas, entender el valor en la vida

cotidiana que tienen las Industrias Creativas y Culturales y

conocer la Industria Colombiana y otros temas desconocidos para ellos.

Dentro de los resultados del flilE g0l por recibir mas
informacion sobre los pregrados de la Facultad de Creacion
XIS EYY de la Universidad el Bosque encontramos:

Estudiantes interesados en
recibir mas informacidén

=R I 31l conforme y atraido con el lenguaje visual y

T presentado, teniendo en cuenta el uso y aplicacién de
los recursos interactivos propuestos , la paleta de color, la
redaccion de textos, uso de tipografias y jerarquia de las
imagenes.

del pablico compartiria
historias relacionadas con la
participacion de la experiencia.







Exhibicion itinerante para formacién de piblico
en Industrias Creativas y Culturales

“Puede ser una guia para los Zuturos estudiantes tomen una
desicion sobre que van hacer basado en las habilidades que tienen”

Padre de familia

“Es muy util para la eleccion de las carreras y de las diferentes

formas que se pueden combinar” )
Orientador

“Es ml:ly titil ya que aclara dudas y profundiza en las areas en que
e

se pueden desempenar” .
p P Estudiante 11

“Me agradé saber que tenemos mucho talento nacional en el campo
de las industrias” )
Estudinte 10

“Al ser en Instagram lo entiendo muchisimo mas y me llama mas la
atencion”

Estudinte 11

“Esta bastante bien, es un tiempo que realmente se aprovecha, no
vas a perder el tiempo aunque no escojas una carrera de este
sector, te va a servir”

Padre de familia




Exhibicion itinerante para

formacion de puablico en

Detalles técnicos
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Exhibicidn itinerante para formacién de piblico
en Industrias Creativas y Culturales

Gracias al proceso investigativo, de exploracion y comprobacion, dio como resultado la experiencia:
Exhibicién itinerante que tiene como objetivo formar y orientar a los jévenes
estudiantes en Industrias Creativas y Culturales, a través de una experiencia que les permita

profundizar en contenidos sobre el sector, sus posibilidades e importancia, y sobre los diferentes[J{=e Lol o)
N e NN T S EE N =N para el proceso de formacion profesional en el sector creativo. Esta

experiencia involucra a su vez a [ L e L T O G G T S N s IEEY ya que son las personas que

acompanan a los estudiantes de educacion media en el proceso de eleccion de carrera.

Conoce los detalles técnicos de la exhibicion a continuacion:
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Los modulos:

Ohisdulo A

Peso 8 Kg

Cantidad x4




205

2275

205

30

200

120

40

ITEM

N o O F ow N

CANTIDAD

16
12
24

NOMBRE
TUBERIA
UNION PORSA
PERFIL
TORNILLERIA
ARTES
PESAS
VELCRO

MATERIAL
ALUMINIO
PA6
ALUMINIO
METALICA
BANNER MESH
HIERRO
SINTETICO

ACABADO
ELECTROESTATICA
LISO
ELECTROEST’ATICA

IMPRESO
ELECTROESTATICA
NEGRO



bV!o'dulo B

Peso 10 Kg

Cantidad x2

UN
DEENADOR DE

COMUNICACION
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ITEM

N o O F ow N

CANTIDAD
25
18
36
108

NOMBRE MATERIAL ACABADO
TUBERTA ALUMINIO  ELECTROESTATICA
UNION PORSA PAG LISO
PERFIL ALUMINIO  ELECTROEST’ATICA
TORNILLERIA METALICA
ARTES BANNER MESH IMPRESO
PESAS HIERRO ELECTROESTATICA
VELCRO SINTETICO NEGRO

- 30
o[ 10
O o
- o
90°
4
\—/
120°
1l
o
0
o -
o
N

40




Otros componentes:

Cl%esas

50

90

90
80

80

81

ITEM CANTIDAD NOMBRE MATERIAL ACABADO
1 2 TUBERIA ALUMINIO ELECTROESTATICA
2 18 TORNILLERIA METALICA -
3 1 SUPERFICIE MADERA PINTURA BLANCA

1} 25
N
—J
83°
~
50
[T+]
(]
in
82° 10 -
45
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b esas ITEM CANTIDAD  NOMBRE MATERIAL ACABADO
1 1 PLACA 1  PLACA HIERRO ELECTROESTATICA
2 1 MANIJA HIERRO  ELECTROESTATICA
2 —
0
12
1.75

{7»
”

/3

)3

24

28
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Medidas generales:

15 mts

11 mts
6 mts

Area total
Flujo
Areas personales

18x13 mts
3 mts
2-4 mts



Programacion

servicio

Contratacion
personal
montaje y
transporte

Montaje

Sacar
modulos
de sus
bolsas

Ensamble
de piezas

Aplicacion
—— de Banner y
cintas

Dotacién de

materiales
extra

Recoger
modulos

Transporte
y bodegaje
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andlisis a profundidad de los
precios y costos para el desarrollo de la exhibicion.

Inversién Inicial
Costos de contenidos

Costos de montaje




Inversion inicial:
Moédulo A
Moédulo B

Otros

Diseno

Insumos

$ 652.000 x4 *— Rr}lqnufacturo

cabados

Insumos

$712.000x2 ¢ Manufactura
Acabados

Bolsas transporte

$ 3°622.000 «———— Mesas/ pesas

Herramientas montaje

Desarrollo de posts

$ 6’785.000 Manejo de redes
Diseno de exhibicion
Piezas graficas exhibicion

Total

Costos fijos:

$ 15°803.000

Insumos

Transporte $52000 *— Manufactura
Acabados
. Insumos
Montaje $312000 +———— Manufactura
Acabados
Total $ 384.000

Desarrollo de posts
Paquete de 12 posts x1k

$ 250.000

Manejo de redes
Paquete de 24 posts/h x7

$ 100.000

Diseno de exhibicion
Planos generales produccion x3

$ 100.000

Piezas graficas exhibicion
Precio por pieza x11

$ 70.000
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